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1. PREHLED PROVEDENYCH ZMEN

Uvedena tabulka obsahuje pfehled vSech zmén/aktualizaci a datum jejich uCinnosti.

Tabulka 1 - Seznam provedenych zmén a aktualizaci

Kapitola/strana Predmét aktualizace Uginnost (datum)

Uprava néazv(l a oznaéeni ¢lankd
pfislusnych nafizeni EU

v navaznosti na jejich schvaleni
Cely dokument dne 17. prosince 2013 (nafizeni 1. dubna 2014
Evropského parlamentu a Rady
(EU) €. 1299/2013 —

€. 1306/2013).

Sjednoceni vizualni stranky MP
Cely dokument s ostatnimi metodickymi 1. dnora 2015
dokumenty MMR-NOK.

Upfesnéni textl na zakladé
Cely dokument Provadéciho nafizeni Komise 1. dnora 2015
(EU) ¢. 821/2014.

Na zakladé zapracovani
Provadéciho nafizeni Komise
(EU) €. 821/2014 doSlo ke zméné
povahy uvedenych kapitol

z doporucéujicich na zavazné.
PFipadné vyjimky z tohoto
pravidla jsou uvedeny pfimo

v kapitolach.

Kapitoly €. 7.6; 7.7; 7.8 1. unora 2015

Upravena zavaznost MP pro

. 1. ledna 2016
Program rozvoje venkova

Kapitola €. 3

Upraveni zavaznosti Manualu
Kapitola €. 5 jednotného vizualniho stylu ESI 1. ledna 2016
fondu jakozZto doporucujiciho

Odstranéni nepfesnosti
Kapitola 5.5 v povinnosti umistovani plakatu 1. ledna 2016
A3

V ramci sjednoceni s ostatnimi
MP byly vypustény plvodni
kapitoly €. 4 a 5 (Slovnik pojmU a
Pravni zaklad). Tyto kapitoly
budou soucasti zastfeSujiciho
MP pro fizeni programd.

Kapitoly 4 a 5 1. ledna 2016




2. UVODNIi USTANOVENI

Zakladnim cilem metodického pokynu pro oblast publicity je nastaveni funkéniho
prostfedi pro uc€innou komunikaci programi a projektu financovanych z Evropského
fondu pro regionalni rozvoj (dale také ,EFRR®), Evropského socialniho fondu (dale také
,ESF*), Fondu soudrznosti (dale také ,FS*), Evropského zemédélského fondu pro rozvoj
venkova (dale také ,EZFRV*) a Evropského namorniho a rybarského fondu (dale také
-ENRF), tedy Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondu (dale také ,ESI fondy®)
v programovém obdobi 2014-2020. Dale ma pracovnikim implementacni struktury, ktefi
se budou zabyvat publicitou a komunikaci, ur€it zakladni povinnosti a postupy
vyplyvajici z nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013.

Povinnosti popsané v metodickém pokynu vychazeji jak z povinného minima
vyplyvajiciho z legislativy EU, tak z povinnosti vyplyvajici z jinych zavaznych a
doporuéujicich dokumenttl® a ze spoleéné dohody Fidicich organti programd.

Metodicky pokyn pro publicitu a komunikaci Evropskych strukturalnich a
investi¢nich fondu v programovém obdobi 2014-2020 (dale také ,MP publicita“ nebo
,MP®) navazuje na Metodiku komunikace realizace fondid EU v programovém
obdobi 2007-2013 z ledna 2007. Obsah dokumentu byl vytvofen ve spolupraci s fidicimi
organy program@ Dohody o partnerstvi 2014-2020 (dale také ,fidici organy“, ,RO OP*
nebo ,RO").

MP publicita popisuje systém a pravidla spoluprace mezi Narodnim organem pro
koordinaci (dale také ,NOK®, nebo ,narodni koordinator®) a jednotlivymi fidicimi organy
programi a také mezi jednotlivymi RO OP navzajem, které tvofi zaklad pro Uspé&snou
publicitu ESI fondli v Ceské republice. Zohledfiuje zku$enosti z predchozich
programovych obdobi a klade si za cil maximalné vyuZzit potencial spoluprace mezi
fidicimi organy a eliminovat pfipadna rizika.

! Tj. ostatni metodické pokyny a metodicka doporuceni jednotného metodického prostfedi 2014-2020.



3. ZAVAZNOST A UCINNOST

MP publicita byl schvalen usnesenim vlady CR &. 44 ze dne 15. ledna 2014 a je zavazny
pro vSechny fidici organy jednotlivych programu ESI fondd, které jsou zastfeSeny
Dohodou o partnerstvi: EFRR, ESF, FS a ENRF s vyjimkou programu cile 2 — Evropska
uzemni spoluprace, pro které ma MP publicita jako celek doporucujici charakter.
Program rozvoje venkova je metodicky pokyn doporucujiciho charakteru, nicméné v
souladu s UV €. 540/2015 budou na zakladé dohody mezi ministrem/yni pro mistni
rozvoj a ministrem/yni zemédélstvi vybrané dil¢i kapitoly zapracovany do Postupu
spojenych s pfipravou, fizenim, realizaci, monitorovanim a vyhodnocovanim Programu
rozvoje venkova na obdobi let 2014-2020 (dale Postupy). Tyto kapitoly budou v
Postupech mit podobu zavazné platnych postupu a pravidel.

Jakékoli dalSi vyjimky z dil¢ich ustanoveni tohoto pokynu jsou vyslovné uvedeny u
jednotlivych kapitol.? Metodicky pokyn neni primarné zavazny pro Zadatele a prijemce,
upravuje vSak zakladni pravidla pro Fidici organy jednotlivych programu, které je musi
zapracovat do v§ech souvisejicich a navazujicich metodickych dokumentc.?

MP publicita bude aktualizovan dle potfeby. Uginnosti aktualizovana verze MP publicita
nabude zpravidla 1. den tfetiho mésice po mésici, kdy byla vydana aktualizovana verze
MP publicita, vzdy bude pfihlédnuto k rozsahu provedenych zmén tak, aby subjekty
implementace mély moznost zapracovat a aplikovat zmény do své fidici dokumentace.

Tento metodicky pokyn nabyva ucinnosti od 1. dne tfetiho mésice, ktery nasleduje po
mésici, kdy byl metodicky pokyn schvalen viddou CR. Metodicky pokyn nema
retroaktivni platnost.

NOK je povinen pfi prvnim vydani a veskerych naslednych aktualizacich MP zvefejnit na
zastfeSujicich webovych strankach® ESI fondil a zaroveri informovat dopisem ministra o
jeho vydani/aktualizaci Fidici organy.

V pfipadé rozporu metodického pokynu s pravnimi piedpisy EU & CR maji pravni
predpisy vzdy prednost. Neplati pro pozadavky, které mohou byt nad ramec téchto
predpist a slouZi pro nastaveni koordinace v ramci CR a dosahovani cild Dohody o
partnerstvi (dale také ,DoP).

2 Viz poznamky pod €arou &. 17, 18, 22, 23.
% Pro atvar Narodniho organu pro koordinaci, ktery je zodpovédny za oblast publicity, je MP publicita zavazny
automaticky.

4 Dostupny také z www.strukturalni-fondy.cz, www.s-f.cz a www.dotaceeu.cz .



http://www.strukturalni-fondy.cz/
http://www.s-f.cz/
http://www.dotaceeu.cz/

4. IMPLEMENTACNI STRUKTURA V OBLASTI PUBLICITY

Pro efektivni komunikaci ESI fondu je kliCova spoluprace mezi jednotlivymi subjekty
implementacni struktury v oblasti publicity nejen pfi samotné pfipravé komunikacni
strategie, ale také v prubéhu realizace po celou dobu programového obdobi. Cilem

spoluprace je v€asné predavani informaci, sdileni pfikladl dobré praxe, eliminace rizik a

tim maximalni dosazeni cilu v oblasti publicity. Nastaveni a vymezeni roli jednotlivych
subjektu implementacni struktury ESI fondu je obsahem této kapitoly.

V programovém obdobi 2014-2020 byly v ramci Dohody o partnerstvi definovany tyto

programy:

Tabulka 2 — Pfehled programi v programovém obdobi 2014-2020

Cil Fond
Investice pro
. EFRR, FS,
rast a
ESF
zameéstnanost
Evropska
uzemni EFRR
spoluprace
EZFRV
ENRF

Program

OP Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost
OP Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

OP Zaméstnanost

OP Doprava

OP Zivotni prostredi

Integrovany regionalni operacni program

OP Praha — pél ristu CR

OP Technicka pomoc

INTERREG V-A Ceska republika — Polska republika

INTERREG V-A Slovenska republika — Ceska

republika

Program INTERREG V-A Rakousko - Ceska
republika

Program preshraniéni spoluprace Ceska republika -
Svobodny stat Bavorsko Cil EUS 2014-2020
Program spoluprace Svobodny stat Sasko — Ceska
republika 2014-2020

Program nadnarodni spoluprace Interreg CENTRAL
EUROPE

Program nadnarodni spoluprace Interreg DANUBE

Programy meziregionalni spoluprace (INTERREG
EUROPE, ESPON 2020, INTERACT III,
URBACT IIl)

Program rozvoje venkova

OP Rybafstvi

Ridici organ

MPO
MSMT
MPSV

MD
MZP
MMR

HI. m. Praha
MMR

MMR

MZe

MZe

Narodni
koordinator
v CR

MMR

MMR

MMR

MMR

MMR

MMR

MMR



4.1 KOMUNIKACNI UREDNIK

Roli informaéniho a komunika¢niho ufednika, v souladu s ¢l. 117 odst. 1 Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013, pro programoveé obdobi 2014-2020
pini feditel’ka v&cné prisludného Gtvaru na Ministerstvu pro mistni rozvoj CR. Vécné
pfislusnym utvar je takovy, v jehoz gesci je vykon funkce NOK pro oblast publicity.

4.2 PRACOVNI SKUPINA PRO INFORMOVANI A PUBLICITU

Hlavni platformou pro spolupraci mezi jednotlivymi fidicimi organy a narodnim
koordinatorem je, v souladu s ¢l. 117 odst. 2 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady
(EU) €. 1303/2013, Pracovni skupina pro informovani a publicitu fondd EU
pro programové obdobi 2014-2020 (dale také ,pracovni skupina®, ,PS publicita® nebo
,PS%). Jednani pracovni skupiny probiha v souladu se Statutem a Jednacim fadem PS
zpravidla Ctyfikrat ro€né a svolava ji pfedseda pracovni skupiny, kterym je komunikacéni
ufednik dle kap. 4.1 tohoto metodického pokynu.

Mezi ¢leny PS publicita patfi zastupci NOK a vSech fidicich organt programd Dohody o
partnerstvi:

1. Zastupce Narodniho organu pro koordinaci — predseda (NOK) — komunikacni
Urednik dle kap. 4.1

Zastupce Narodniho organu pro koordinaci — tajemnik (NOK)

Zastupce OP Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost (MPO)
Zastupce OP Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (MSMT)

Zastupce OP Zaméstnanost (MPSV)

Zastupce OP Doprava (MD)

Zastupce OP Zivotni prostfedi (MZP)

Zastupce Integrovaného regionalniho opera¢niho programu (MMR)

. Zastupce OP Praha — pél rGstu CR (HI. m. Praha)

10.Zastupce OP Technicka pomoc (MMR)

11.Zastupce OP INTERREG V-A Ceska republika — Polska republika (MMR)
12.Zastupce Programu rozvoje venkova (MZe)

13.Zastupce OP Rybafrstvi (MZe)

© © N Ok WD

4.3 HLAVNIi UKOLY PRACOVNI SKUPINY

1. Nastaveni celkové koncepce a cili Spoleéné komunikacni strategie a cilu
sledovanych indikatory (viz kap. 5.9);

2. Napliiovani cild Spole¢né komunikacni strategie a cild sledovanych indikatory (viz
kap. 5.9);

3. Vyuziti potencialu spoluprace u realizovanych komunikaénich aktivit tak, aby doslo k
efektivnimu vynalozeni finanénich a lidskych zdroju. Koordinace aktivit je zajistovana



prostfednictvim zasedani PS a také predkladanim ro¢nich komunikacnich planu
Narodnimu organu pro koordinaci k pfipominkam, jak uklada kap 5.2;

Spoluprace na dil€ich / prifezovych komunikacnich aktivitach Narodniho organu pro
Predavani informaci, zkuSenosti a pfikladd dobré praxe jak na urovni CR, tak v ramci
spoluprace s ostatnimi ¢lenskymi zemémi a EK.

4.4 CINNOST NARODNIHO KOORDINATORA V OBLASTI PUBLICITY

1.

Koordinace naplfovani cild stanovenych ve Spole¢né komunikacéni strategii a cill
sledovanych indikatory (viz kap. 5.9);

. Vystupovani jako partnera vigi EK a zastupovani CR na pracovni skupiné pro oblast

publicity na urovni ¢lenskych statd INFORM,;

Koordinace a realizace prufezovych / dil€ich komunikaCnich aktivit, které maiji
celoplosny dopad na nejsirSi cilové skupiny;

Koordinace tvorby a pfipominkovani ro¢nich komunikacnich plant s cilem vyuzit
potencialu spoluprace pfi pfipravé komunikacnich aktivit tak, aby doslo k efektivnimu
vynalozeni finan€nich a lidskych zdroju;

Svolavani a fizeni PS publicita, ktera slouZi jako platforma pro spolupraci a
komunikaci mezi fidicimi organy a Narodnim organem pro koordinaci.

4.5 CINNOST RIDICICH ORGANU V OBLASTI PUBLICITY

1.

Dohled na naplfovani cili v oblasti publicity stanovenych v ramci daného programu
a sledovanych indikatory (viz kap. 5.9);

Vytvareni a realizace ro¢nich komunikacnich plana pfislusnych programa, které jsou
predkladany Narodnimu organu pro koordinaci a nasledné jsou schvalovany
pfisluSnym monitorovacim vyborem v souladu s kap. 5.2;

Informovani ¢lenu PS o aktualnim prabéhu realizace ro¢nich komunikacénich plana;
Komunikace vUci svym cilovym skupinam, zejména vici zadatelim a pfijemcim;
Komunikace s EK v zalezitostech pfislusnych programi, a to na jednani
monitorovacich vyborl a pfi dalSich pfilezitostech (0 komunikaci s EK v oblasti
publicity informuji e-mailovou formou NOK — tajemnika PS publicita. Jedna se napf.
o situace, kdy si v prabéhu roku EK vyzada informace o provadéni publicity
pfislusného OP).



5. POVINNE NALEZITOSTI PUBLICITY ESI FONDU

Jednotné postupy v oblasti publicity fondd Dohody o partnerstvi se promitaji do
nasledujicich oblasti.

5.1 SPOLECNA KOMUNIKACNI STRATEGIE

Vypracovani komunikacni strategie pro programové obdobi 2014-2020 je povinnosti
Clenskych statd vyplyvajici z €l. 116 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢.
1303/2013 a nahrazuje pojem ,Komunikaéni plan“,> ktery byl definovany Nafizenim
Komise (ES) €. 1828/2006 v programovém obdobi 2007-2013.

Dokument Spolecna komunikacni strategie Evropskych strukturalnich a investiCnich
fondd v CR v programovém obdobi 2014-2020 (dale také ,Spole¢na komunikaéni
strategie“ nebo ,SKS*) zahrnuje vSechny Fidici organy programu zastfeSenych Dohodou
o partnerstvi a nahrazuje tak povinnost Ffidicich organt vypracovavat vlastni
komunikacni strategii.

Cilem koordinace publicity v programovém obdobi 2014-2020 je spoluprace pfi
dosahovani cili sledovanych indikatory, které jsou bliZze specifikovany v kap. 5.9.
Spole¢na komunikacni strategie je ramcovy dokument, ve kterém fFidici organy pusobici
na Uzemi CR definuji zakladni sméFovani komunikace na programové obdobi 2014-
2020. SKS je vychozim dokumentem pro tvorbu ro¢nich komunikaénich planu.

V souladu s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013 bude SKS
pfedloZzena ke schvaleni na monitorovacim vyboru Operacniho programu Technicka
pomoc 2014-2020 (OPTP), ktery ji bude projednavat a schvalovat po konzultaci
s ostatnimi monitorovacimi vybory a to nejpozdéji do Sesti mésicu po schvaleni vSech
programu.

SKS ma nasledujici obsah:

e Pravidla komunikace a publicity ESI fondu;

e Popis implementacni struktury v oblasti publicity;
¢ Analyza vychozi situace;

e Cile komunikace;

e Cilové skupiny;

e Komunikaéni nastroje;

e Povinné komunika¢ni nastroje a aktivity;

e Indikativni rozpocet;

e Pravidla pro tvorbu ro¢niho komunikaéniho planu;

® Tento dokument byl v ramci implementacni struktury oznacovan také jako ,vicelety komunikacni plan,“ pfipadné
jako ,velky komunikacéni plan®.



e Pravidla pro monitorovani a evaluace publicity.

Povinné nalezitosti komunikacni strategie jsou vymezeny v €l. 4, pfilohy €. XIl Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013:

a) popis uplatnéného pristupu, véetné hlavnich informacnich a propagacnich
opatreni, jez ma Clensky stat nebo Fidici organ prijmout, zamérenych na prijemce,
potencialni prijemce, klicové tvirce vefejného minéni a Sirsi verejnost, pokud jde
o cile uvedené v él. 115:°

Za timto ucCelem bude vytvofena Spolecna komunikacni strategie a budou
vypracovavany roéni komunikaéni plany jednotlivych RO a NOK.

b) popis materialii, které budou poskytnuty ve formé pfistupné pro osoby se
zdravotnim postiZzenim;

Ve Spole¢né komunikacni strategii budou popsany aktivity a propagacni materialy
pfistupné ve formé vhodné pro cilovou skupinu ,0soby se zdravotnim postizenim®. Tyto
aktivity navrhne po dohodé s fidicimi organy NOK a centralné je zajisti.

C) popis zpusobu, jakym budou prFijemci podporovani pri svych komunikacnich
¢innostech:;

Spole€na komunikaéni strategie bude definovat, které povinnosti a opatfeni budou
v ramci podpory pfijemcu spadat do gesce NOK a které budou spadat do gesce fidicich
organdu.

d) orientacni rozpoc¢et na provadéni strategie;

Spole€na komunikaéni strategie bude obsahovat orientaéni rozpocty jednotlivych
programu na realizaci komunikacnich aktivit v jednotlivych letech a souhrnny orientaéni
rozpoCet. Dale bude rozpocCet rozpracovan v rocnich komunikacnich planech dle
jednotlivych aktivit, pfiemz bude stanoven maximalni objem finanénich prostfedkd,
ktery nebude za dané obdobi bez souhlasu pfislusného monitorovaciho vyboru
prekrocen.

e) popis spravnich organi, véetné lidskych zdroji, zodpovédnych za provadéni
informacnich a propagacnich opatrent;,

Spole¢na komunikaéni strategie bude obsahovat systém fungovani implementacni
struktury v oblasti publicity v€etné indikativni kapacity lidskych zdroji na jednotlivé

6 Mysleny jsou body c) a d) ¢l. 115 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013.
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programy v oblasti publicity.” Ve v8ech programech bude stanoven nejméné jeden
pracovnik zodpovédny za oblast publicity.

f) podminky pro informaéni a propagaéni opatrfeni uvedené v bodé 272 véetné
internetové stranky nebo internetového portalu, na némz Ize tyto udaje nalézt,

Popis podminek informaénich a propagacnich opatfeni bude obsazen ve Spolecné
komunikacni strategii a bude vychazet z vysledkd analyz, zkuSenosti z pfedchozich
programovych obdobi a aktualnich potfeb.

g) informace o tom, jak se budou informacni a propagacni opatfeni posuzovat z
hlediska viditelnosti a vytvareni povédomi o politice, programech a operacich, a o
uloze, kterou hraji fondy a Unie,

Ve Spolecné komunikacni strategii budou obsazeny informace vyplyvajici z tohoto
metodického pokynu, kap. 5.9.

h) pfipadné popis vyuzZiti hlavnich vysledki predchoziho programu;
Ve Spole¢né komunikacni strategii budou obsazeny informace vyplyvajici z tohoto
metodického pokynu, kap. 5.9.

i) kazdoro¢ni aktualizaci uvadéjici informaéni a komunikacni ¢innosti, jeZ maji byt
provadény v nasledujicim roce.

Aktualizace Spole¢né komunikacni strategie bude provadéna prostfednictvim rocnich
komunikaénich plana jednotlivych programu. Ro¢ni komunikacni plany budou vytvareny
v souladu s kap. 5.2.

5.2 ROCNi KOMUNIKACNI PLAN 910

Roéni komunikacni plan (dale také ,RKoP“) vypracuje kazdy fidici organ pro svuj
program, a to po schvaleni Spole¢né komunikacni strategie a v souladu s touto strategii.
Ridici organ je zodpovédny za pfiméfené rozvrzeni finanénich prostfedkd na jednotlivé
roky po celé programové obdobi, za vymezeni dostateCnych finanénich prostfedkl na
vyhodnocovani komunikaénich aktivit zahrnutych do tohoto planu, plnéni indikatorq,

! Odchylky od indikované kapacity lidskych zdrojl pro oblast publicity nebudou divodem pro zménu Spole¢né
komunikacni strategie. O pfipadnych zménach v oblasti lidskych zdroji zodpovédnych za informacéni a propagacni
opatfeni bude Fidici organ informovat narodniho koordinatora, ktery zajisti aktualni informovanost EK v této oblasti.

8 Bodem dva se rozumi bod &. 2. prilohy €. XIl Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013.

® Roéni komunika&ni plan Programu rozvoje venkova, bude mit specifickou strukturu a bude vytvofen v souladu se
specifickym nafizenim pro EZFRV.

10 Ro&ni komunikaéni plan Operacniho programu Rybarstvi (OPR), bude mit specifickou strukturu a bude vytvoren
v souladu se specifickym nafizenim pro ENRF.
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apod. Kromé nize uvedenych naleZitosti obsahu RKoP je z urovné NOK doporuceno,
aby RKoP v letech 2015 a 2018 obsahoval analyzu cilovych skupin.

RKoP bude obsahovat:

1. Manazerské shrnuti komunikace pro dany rok
RKoP bude vzdy obsahovat shrnuti hlavnich aktivit, jejich navazani na cile
komunikace programu, a indikativni rozpocet jednotlivych komunikacnich aktivit.
Shrnuti by nemélo pfekroc€it 2 normostrany A4 vcetné grafickych prvku.

2. Popis navaznosti na Spole€énou komunikaéni strategii
V ro¢nim komunika¢nim planu bude uvedeno (muaze byt i graficky), jakym zplsobem
je navazan na SKS a jak bude dana komunikace programu pfispivat k naplfovani
spole¢nych cilu definovanych vSemi Fidicimi organy v SKS.

3. Nastaveni cila pro dany rok
Ridici organ si nastavi cile pro jednotlivé roky v zavislosti na aktualnim stavu
implementace, plnéni indikatoru, pfipadné na zakladé povédomi o programu, popf. o
ESI fondech jako celku a jejich pfinosu pro danou oblast, kterou zastfeSuje dotycny
program. Tyto cile stanovi, ¢eho se ma v daném roce dosahnout, jaké sdéleni se
doruci kterym cilovym skupinam a jakym zpusobem.

4. Vymezeni cilovych skupin
Vymezeni cilovych skupin vychazi ze Spolecné komunikacni strategie a z analyzy
cilovych skupin OP, pokud takova existuje. Reflektuje se zaméreni danych
programu.

5. Popis komunika€nich aktivit
Volba komunikacnich nastroji navazuje na stanovené cile a reaguje na aktualni
potfeby. Voli se primarné osvédcené komunikacni nastroje, pfipadné takové, které
reflektuji aktualni situaci a trendy na medidlnim trhu. Z&kladni pfehled
komunikac&nich nastroju, ze kterého bude mozné pfi pfipravé rocnich komunikacnich
planu vychazet, bude soucasti Spoleéné komunikacni strategie.

6. Indikativni harmonogram
Roéni komunikacni plan bude obsahovat indikativni harmonogram planovanych
komunika&nich aktivit. Ridici organ nastavi harmonogram roéniho komunikaéniho
planu s pfihlédnutim  k jednotlivym  pouzitym komunikaénim nastrojim a
komunikaénim potfebam programu v daném roce.
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7. Rozpocet
Roc¢ni rozpocet je umérny alokaci finan¢nich prostfedkl na publicitu daného
programu a reflektuje aktualni potfeby Fidiciho organu v oblasti publicity. Zakladni
podminkou pfi tvorbé rozpoctu je pravidlo ucelnosti, u€innosti a uspornosti (tzv. 3E).
Rozpocet je neprekrocCitelny, tzn., ze jeho pfipadné navySeni musi schvalit pfislusny
monitorovaci vybor.**

8. Popis spravnich organt, véetné lidskych zdroji, zodpovédnych za provadéni
informaénich a propagaénich opatieni?
Za realizaci Ro¢niho komunikacniho planu je zodpovédny fidici organ, ktery muze
¢ast svych pravomoci a povinnosti pfenést na zprostfedkujici subjekty. Kazdy fidici
organ ma minimalné jednu pracovni pozici definovanou jako komunika¢ni ufednik,
ktery vystupuje v oblasti komunikace jako partner narodniho organu pro koordinaci.

9. Harmonogram evaluace a vykazovani plnéni indikatoru
Roéni komunikacni plan definuje, zda a jaké evaluacéni aktivity v daném obdobi bude
fidici organ v oblasti komunikace realizovat, a dale stanovuje plan plnéni indikatoru
pro dany rok (vice viz kap. 5.9).

Schvalovani roénich komunikaénich planu

RKoP bude predkladan fidicim organem elektronicky e-mailem tajemnikovi PS publicita
minimaln& 15 pracovnich dni pfed zaslanim v&ech podklad(i ¢lentim pfislusného MV.*3
NOK prostfednictvim tajemnika PS uvede své pfipadné pfipominky a zasle je Fidicimu
organu k zapracovani, a to nejpozdéji do 7 pracovnich dni od obdrzeni RKoPu od
fidiciho organu. Oficialni stanovisko narodniho koordinatora bude uvedeno v ,Oficialnim
stanovisku MMR® pro dany monitorovaci vybor. Oficialni stanovisko bude vychazet
z verze RKoP zaslané v podkladech ¢lenum MV. RKoP pak fidici organ predklada
svému monitorovacimu vyboru ke schvaleni. Podstatné zmény v RkoP podléhaji
schvaleni monitorovacim vyborem. Za podstatnou zménu se povazuje navySeni
rozpoCtu na dany rok o vice jak 10%.

Pfed koncem roku jsou RKoPy (i jejich navrhy) diskutovany na PS publicita za ucelem
vyuziti synergického potencialu.

Pro RKoP pro rok 2015 neplati podminka, Zze musi byt pfedloZzen na MV v roce
pfedchazejicim roku realizace RKoPu. RKoPy na rok 2015 budou schvalovany az po

11 Prekrogeni rozpoctu stanoveného v Roénim komunikaénim planu o 10 % se nepovaZuje za zasadni a z dGvodu
snizeni administrativni zaté€Ze neni nutné jej pfedkladat ke schvaleni monitorovacimu vyboru.

12 Odchylky od indikované kapacity lidskych zdrojli pro oblast publicity nebudou divodem pro zménu Rocniho
komunikacniho planu. O pfipadnych zménach v oblasti lidskych zdroji zodpovédnych za informacni a propagacni
opatfeni bude fidici organ informovat narodniho koordinatora, ktery zajisti aktualni informovanost EK v této oblasti.

13 Jedna se o zasedani MV v pfedchozim roce, nez na ktery je RKoP urcen.
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ustanoveni MV daného programu. Navrhy RKoPU na rok 2015 tak budou zasilany
k vyjadfeni NOKu prabézné v zavislosti na schvalovani jednotlivych programu a
ustanovovani jejich MV.

5.3 ZASTRESUJICi WEBOVE STRANKY

Povinnost zfizeni zastfeSujicich webovych stranek tak, jak urCuje Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) &. 1303/2013, zUstava stejna z pfedchoziho programového
obdobi.

Povinné naleZitosti tykajici se zastreSujicich webovych stranek jsou popsany v €l. 115,
bod 1, pism. b) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013 a dale pak
podrobné v priloze €. Xl tohoto Nafizeni.

V ramci CR plni funkci zastfeSujicich webovych stranek portal www.esifondy.cz.'*
Provoz a spravu vySe zminéného webového portalu zajiStuje NOK, ktery na obsahu
spolupracuje s jednotlivymi fidicimi organy. V souladu s vySe uvedenymi ¢lanky Nafizeni

Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢&. 1303/20013 jsou stanoveny minimalni
povinnosti pfi zvefejiiovani informaci / dokumentd na webovych strankach:

1. Ridici organy umozni odbér aktualit / novinek na svych webovych strankach
pomoci technologie RSS, a to pfes samostatny kanal (pouze clanky daného
programu). Narodni organ pro koordinaci zvefejni vybrané odebirané aktuality na
zastfeSujicich webovych strankach.

2. Narodni organ pro koordinaci se zavazuje, mimo informace povinné vyplyvajici
z Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) & 1303/20013, pravidelné
zverfejnovat na zastfeSujicich webovych strankach také nasledujici informace:

a. Aktudlni Ctvrtletni monitorovaci zpravu DoP (1x za Ctvrtleti);

b. Prehled otevienych vyzev k poslednimu dni v mésici (1x mési¢né);

c. Aktualni vyzvy jednotlivych programu (prubézné);

d. Vybérova Fizeni na pozice vramci implementaéni struktury DoP
(prabézné);

e. Zakladni informace o jednotlivych programech, v€. kontaktnich udaju a
aktualnich verzi pravidel pro zadatele a pfijemce jednotlivych programu
(prabézné);

f. Vyro€ni zpravy programl po jejich schvaleni Evropskou komisi
(prabézné);

g. Vysledky analyz a evaluaci vsouladu s¢l. 54, odst. 4 Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013 (viz kap. 5.9).

14 Jednotny webovy portal bude dostupny také z adres www.strukturalni-fondy.cz; www.s-f.cz a www.dotaceeu.cz.
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3. Narodni organ pro koordinaci dodrzuje pfislusnou legislativu CR tykajici se
informacnich systému vefejné spravy (napf. zakon ¢&. 365/2000 Sb., o
informacCnich systémech vefejné spravy) pfi spravé zastfeSujiciho webového
portalu.

Ridici organy poskytuji potfebnou souginnost pfi zajistovani vy$e uvedenych aktivit.
Narodni organ pro koordinaci doporucuje véem Fidicim organim zfizeni viastni webové
prezentace, ktera bude obsahovat podrobnéjsi informace s ohledem na specifika
Zadatelu a pfijemct kazdého programu. Webové stranky nemusi fungovat samostatné,
mohou byt soucasti napi. webové prezentace instituce, ktera vykonava funkci Fidiciho
organu, avSak méla by k nim byt zfizena vilastni doména s jednoduchym nazvem.

5.4 SEZNAM OPERACI*>1®

Tato kapitola definuje pravidla pro zvefejiiovani seznamu operaci na zastfeSujicich
webovych strankach. Povinnost uverejiiovat seznam operaci vyplyva z ¢l. 115 Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) &. 1303/2013. CI. 1, pfilohy &. XII Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) &. 1303/2013 definuje datova pole, ktera musi
seznam operaci obsahovat:

e Jméno pfijemce (pouze pravnické osoby; neuvadét jména fyzickych osob);

e Nazev operace;

e Shrnuti operace;

e Datum zahajeni operace;

e Datum ukonceni operace (predpokladané datum fyzického dokon&eni nebo
uplného provedeni operace);

e Celkové zpuUsobilé vydaje pfidélené na operaci;

e Mira spolufinancovani ze strany Unie (podle prioritni osy);

e PSC operace,’” nebo jiny vhodny ukazatel mista;

o Zemé,

e Nazev kategorie zasahU pro operaci v souladu s ¢l. 96 odst. 2 prvnim
pododstavcem pism. b) bodem V1);*®

15 Pozadavky na informace zvefejhované o pfijemcich dotace z Programu rozvoje venkova se fidi pfisluSnymi
ustanovenimi nafizeni k Evropskému zemédélskému fondu pro rozvoj venkova a horizontalniho nafizeni k
implementaci Spoleéné zemédeélské politiky.

% Tato kapitola je pro OPR doporucujici. Pozadavky seznam pfijemcu z Operacniho programu Rybarstvi se fidi
prisluSenymi ustanovenimi nafizeni k Evropskému namofnimu a rybafskému fondu.

1 problematika PSC bude fesena centralng v MSC 2014+ a poté budou pokyny k zapisovani PSC zapracovany do
MP.

18 Tj. nazev kategorie zasaht pro dany projekt.
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e Datum posledni aktualizace seznamu operaci.

Zahlavi datovych poli a nazvy operaci musi byt rovnéz uvedeny alespon v jednom z
dalSich ufednich jazykl Unie.

Nad rdmec vy$e uvedenych pozadavkd bude dale uvadéno registraéni &islo projektu.*®
Pravidla tykajici se seznamu operaci:

1. Seznam operaci bude centralné generovany Narodnim organem pro koordinaci a
bude aktualizovan 1x mésicné.

2. Ridici organy nebudou generovat ani zvefejfiovat vlastni seznam operaci.
3. NOK zajisti zvefejiiovani seznamu na zastfeSujicich webovych strankach.

4. NOK zajisti distribuci vygenerovaného seznamu 1x mési¢né elektronicky na Cleny
PS publicita s datem uvefejnéni tohoto seznamu na zastfeSujicich webovych
strankach.

5. Ridici organy budou moci zvefejfiovat seznam operaci vygenerovany Narodnim
organem pro koordinaci na vlastnich webovych strankach. V takovém pripadé budou
fidici organy odpovidat za to, Ze na jejich webovych strankach bude umistén aktualni
seznam operaci. Ridici organy mohou také zvolit pouze odkaz na umisténi seznamu
na zastfesujicich webovych strankach.

6. Odkaz na seznam operaci bude vzdy viditelné umistén na uvodni strané webovych
stranek (tzv. homepage).

5.5 ZAKLADNi POVINNOSTI PRIJEMCU*>**

Metodicky pokyn neni primarné zavazny pro zadatele a pfijemce jednotlivych programd,
upravuje v8ak zakladni pravidla pro fidici organy, které je musi zapracovat do fidici
dokumentace programu nebo jiného obdobného dokumentu upravujiciho oblast
publicity.

Zakladni povinnosti pfijemcl stanovuje €l. 2, bod 2.2, pfilohy €. XII Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013. Tyto povinnosti budou naplfiovany v souladu s
kap. 5.6 a 5.7 tohoto metodického pokynu.

19 NoK zajisti, aby byly pozadované kolonky zahrnuty do informaéniho systému 2014-2020 tak, aby bylo mozné
pozadované informace automaticky generovat v potfebném formatu.

2 povinnosti pFijemcu dotace z Programu rozvoje venkova v oblasti informacénich a komunikaénich opatfeni upravuje
nafizeni €. 1305/2013 pro EZFRYV a jeho provadéci nafizeni €. 808/2014.

2 Tato kapitola je pro OPR doporudujici. Povinnosti pfijemcu dotace z Operacniho programu Rybafstvi v oblasti
informacnich a komunikacnich opatreni upravuje nafizeni ¢. 508/2014 pro ENRF.
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1. V ramci v8ech informacnich a komunikacnich opatfeni dava pfijemce najevo podporu
na operaci z ESI fondu tim, Ze zobrazuje znak Unie, odkaz na Unii a odkaz na fond
nebo fondy, znichz je operace podporovana. Vztahuje-li se informaéni nebo
komunikaéni opatfeni k jedné nebo nékolika operacim spolufinancovanym z vice nez
jednoho fondu, nebo aktivitam multifondovych programd, Ize odkaz nahradit odkazem
na ESI fondy.

2. Béhem provadéni operace je pfijemce povinen informovat vefejnost o podpore
ziskané z fondu tim, ze:

a) zvefejni na své internetové strance, pokud takova stranka existuje, struc¢ny
popis operace, véetné jejich cill a vysledkl a zdlrazni, Ze je na danou operaci
poskytovana finanéni podpora od Unie;

b) umisti po zahajeni realizace projektu alespor jeden plakat s informacemi o
projektu (minimalni velikost A3)?, véetné finanéni podpory od Unie, na misté
snadno viditelném pro vefejnost, jako jsou napf. vstupni prostory budovy. Pokud
pFijemce realizuje vice projektl v jednom misté&?® z jednoho programu, je mozné
pro vSechny tyto projekty umistit pouze jeden plakat o min. velikosti A3.

Plakat se umist'uje v pripadé operaci:

e které jsou financovany z ESF;

e které jsou financovany z EFRR nebo FS, jejichZz celkova vySe podpory
nepfesahla 500 000 EUR;

e které jsou financovany z EFRR nebo FS, jejichz celkova vySe podpory
pfesahla 500 000 EUR a operace nespocivala v nakupu hmotného
predmétu nebo ve financovani infrastruktury €i stavebnich praci.

c) V pripadé operaci podporovanych z ESF a ve vhodnych ptipadech?* operaci
podporovanych z EFRR nebo FS pfijemce zajisti, aby subjekty, které se na
operaci podili, byly o tomto financovani informovany.

Kazdy dokument tykajici se provadéni operace, jenz je pouZit pro informovani
verejnosti nebo pro cilové skupiny o podpofené operaci nebo jeji ¢asti, véetné
jakéhokoliv potvrzeni uc€asti nebo jiného potvrzeni, musi obsahovat prohlaseni o
tom, Ze program byl podporovan z daného fondu / Evropskych strukturalnich a
investi¢nich fondd. Tato povinnost je zcela splnéna tim, Ze pfijemce bude o
podpofené operaci referovat nasledujicim zpusobem:

2 Plakat muze byt nahrazen nosi¢em, kde budou informace zobrazeny pisemné a trvale (napf. deska, billboard,
apod.) pfi dodrzeni minimalni velikosti A3.

By pfipadech, kdy nelze umistit plakat v misté realizace projektu (napf. projekty zaméfené na socialni praci v terénu,
apod.) je mozné projekt umistit v sidle pFijemce.

2 Vhodnymi pfipady se rozumi Skoleni, konference, seminare a workshopy.
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e zobrazenim znaku EU spolu s ndzvem fondu/fond a programu?®® (viz
kap.5.7).

VySe uvedeny zpusob je doporu¢enou nejjednodussi variantou. Lze v8ak pouzit i
jiny zpusob v souladu s Nafizenim 1303/2013.

d) Pfi provadéni operace podporované z EFRR nebo Fondu soudrznosti
pfijemce vystavi na misté dobfe viditelném pro vefejnost do€asny billboard (po
dobu realizace projektu) znaéné velikosti?® pro kazdou operaci, ktera spoéiva ve
financovani infrastruktury nebo stavebnich praci a u niz celkova vySe podpory
pfesahuje 500 000 EUR.

e) V pfipadé operaci podporovanych z ESF v ramci Iniciativy na podporu
zaméstnanosti mladych lidi pfijemce podpory zajisti, aby subjekty, které se na
operaci podili, byly o podpofe prostifednictvim ESF a zvlastnich pFidélu pro
Iniciativu na podporu zaméstnanosti mladych lidi vyslovné informovany. Jakykoli
doklad tykajici se provadéni operace, vydany pro verejnost nebo pro ucastniky,
vCetné potvrzeni o uCasti, nebo jakékoli jiné potvrzeni tykajici se takové operace
obsahuje prohlaseni o tom, Ze operace byla podporovana v ramci Iniciativy na
podporu zaméstnanosti mladych lidi.

V takovych pfipadech bude takto povinnost zajisténa tim, ze pfijemce bude
pouzivat logo EU, soucasti kterého bude také odkaz na tuto iniciativu.

3. Nejpozdéji do tfi mésicu po dokon&eni operace vystavi prijemce stalou pamétni
desku nebo staly billboard znacnych rozmérl v misté snadno viditelIném pro verejnost
pro kazdou operaci, ktera splfiuje obé tato kritéria:

(a) celkova vySe podpory na operaci pfesahuje 500 000 EUR;

(b) operace spocliva v nakupu hmotného prfedmétu nebo ve financovani
infrastruktury &i stavebnich praci.

Na desce nebo billboardu musi byt uveden nazev a hlavni cil operace.

Je doporu¢eno, aby provedeni desky, billboardu nebo plakatu bylo v souladu
s Manualem jednotného vizualniho stylu ESI fondd v programovém obdobi 2014-2020
(dale také ,Manual jednotného vizualniho stylu®).

Ridici organy budou pfi komunikaci s Zadateli a pFijemci dodrzovat Natizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013, ¢l. 3 pfilohy Xll a tento metodicky

% pro potfeby tohoto MP se logem EU mysli znak EU spolu s nazvem fondu/d, pfip. programu/G.

% Doporucena velikost do¢asného billboardu je standardni euroformat 2,4x5,1 m. Dal$i doporucena specifikace
billboardu a stalé pamétni desky je souéasti Manualu jednotného vizuélniho stylu ESI fondd.
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pokyn. Metodické pokyny a pravidla pro Zadatele a pfijemce jednotlivych RO budou
vypracovany v souladu s timto metodickym pokynem.

MP publicita neklade na Zadatele a pfijemce povinnosti nad ramec téch, které vyplyvaji
Z obecného nafizeni. Stanovuje v8ak minimalni soucinnost pfijemcd podpory pfi
propagaci zrealizovanych projektu:

- Pfijemce neni opravnén jakkoli branit propagaci zrealizovaného projektu, pokud
tato propagace nebude vyZadovat jeho soucinnost;

- Pokud propagace projektu bude vyzadovat soucinnost pfijemce, je povinen ji
poskytnout v rozumné mife, a to tak, Ze neponese zadné dalsi finan¢ni naklady
na tuto soucinnost.

5.6 POVINNE A NEPOVINNE NASTROJE

Povinné nastroje jsou stanoveny Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) C.
1303/2013 a jsou =zavazné pro Narodni organ pro koordinaci, fidici organy,
zprostiedkujici subjekty i pfijemce.

e Docasny billboard (po dobu realizace projektu)
e Stala pamétni deska/billboard
e Plakat minimalni velikosti A3

V jakych pripadech a kdo ma povinnost tyto nastroje vyuzivat, popisuje kap. 5.5.

VSechny ostatni komunikacni nastroje a aktivity spadaji mezi nepovinné
nastroje/volitelnou publicitu, jak vyplyva z Nafizeni Evropského parlamentu a Rady

R TR I

opatfeni/nastroje/aktivity pro zajisténi informovani Siroké vefejnosti o podpofe
poskytnuté z Evropskych strukturalnich a investiénich fond(i. Ridici organ tak mudze
stanovit pro pfijemce seznam volitelnych publicitnich nastroji, ze kterych si pfijemce
podpory mlze vybrat jeden &i vice optimalnich nastroju pro zajisténi informovanosti a
propagace.

Pfi vyuziti vS8ech povinnych i nepovinnych nastrojd/volitelné publicity musi byt
respektovana graficka pravidla pro jejich zpracovani (viz kap. 5.7).

5.7 POVINNE PRVKY NA POVINNYCH | NEPOVINNYCH NASTROJICH/
VOLITELNE PUBLICITE

5.7.1 PRVKY UPRAVENE OBECNYM A PROVADECIM NARIZENim

Povinné prvky stanovené Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013
a dale specifikované provadécim nafizenim jsou zavazné pro vSechny subjekty (Narodni
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organ pro koordinaci, fidici organy, zprostfedkujici subjekty i pFijemci) a vSechny
nastroje (povinné i nepovinné/volitelné):

Znak EU

Nazev ,,Evropska unie*
Odkaz na fond ¢i ESI fondy
Odkaz na program

Podrobnéji viz kapitola 5.5.

5.7.2 PRVKY UPRAVENE TiMTO METODICKYM POKYNEM

Obecna pravidla pro pouzivani log:

a)

b)

C)

d)

f)

9)

h)

Nad ramec pozadavkl vyplyvajicich z Nafizeni Evropského parlamentu a Rady
(EU) €. 1303/2013 a provadéciho nafizeni, je upraveno pouze pouzivani log
jinych nez logo EU?’.

Grafické normy pro znak Unie a vymezeni standardnich barev tvofi pfilohu €. Il
provadéciho nafizeni, ktera je transponovana do Manualu jednotného vizualniho
stylu fondd EU v€etné kombinace znaku Unie a textové ¢asti do loga EU.

V celém programovém obdobi 2014-2020 nepouzivaji NOK ani fidici organy logo/
logotyp vlastniho programu. PoruSeni tohoto pravidla je povaZzovano za
pochybeni podléhajici sankci (viz kap. 5.8).

Loga se vzdy umistuji tak, aby byla zfetelné viditelna. Jejich umisténi a velikost
musi byt Umérné rozmérim pouzitého materialu nebo dokumentu.

Loga se vzdy umistuji tak, aby fazenim horizontalné vedle sebe nebo vertikalné
pod sebe dodrzovala nasledujici pravidlo o pozici: Logo EU je vzdy na prvni
pozici zleva v horizontalnim fazeni a na nejvysSi pozici ve vertikalnim fazeni.
Pokud je pouzito logo RO, je umist&no na druhé pozici.

Logo/znak EU musi mit, v souladu s obecnym nafizenim, vzZdy nejméné stejnou
velikost jako vSechna ostatni pouzita loga.

Pfi fazeni nékolika log za sebou se musi vzdy dodrzovat ochranné zoény
jednotlivych log.

V souladu s provadécim nafizenim musi byt loga zobrazovana na internetovych
strankach vzdy v barevném provedeni a ve vSech ostatnich pfipadech je pouzito
barevné provedeni kdykoli je to mozné. Monochromatickou verzi Ize pouzit pouze
v oduvodnénych pfipadech. Tento metodicky pokyn stanovuje, Ze za odivodnény

%" pro ucely tohoto MP se logem EU rozumi znak EU v€etné vSech povinnych texta.
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pfipad pouziti monochromatického loga Ize povazovat pfipady, kdy jsou materialy
tistény na béznych kancelafskych tiskarnach, a dalSi pfipady, kdy material
barvenou variantu neumoZzZnuje, nebo by pouzZiti barevné verze log bylo
nehospodarné, neekologické Ci neesteticke.

i) Pofizeni Cernobilé kopie barevného originalu se nepovazuje za nedodrZzeni
pravidel publicity.

}) U nepovinnych nastroji se povinnost uvedeni odkazu na fond se nevztahuje na
malé propagaéni predméty, kde zobrazeni pIné verze neni technicky
proveditelné. Doporu€ené minimalni rozméry loga EU definuje Manual
jednotného vizualniho stylu fond EU.

Konkrétni povinnosti pro pouzivani log u jednotlivych typu nastroja/pripadu:

1. Povinné nastroje / vSechny fondy / vSichni prijemci

U povinnych nastroja budou pouzita nanejvyse dveé loga:
a. Logo EU,
b. Pfipadné logo (jedné) instituce povérené funkci RO?® jako partnera ve
financovani komunikacni aktivity.

Nikde na nastroji nebude mozné pouzit dalSi loga. Tato povinnost plati pro vSechny
subjekty (Narodni organ pro koordinaci, Fidici organy, zprostfedkujici subjekty i
pfijemce). Uveden bude také odkaz na EU, fond a program.?® Tyto informace budou
jiz soucasti loga EU, viz pfiklad:

Priklad:
EVROPSKA UNIE Q MINISTERSTVO
EVROPSKY FOND PRO REGIONALNi ROZVOJ & - PRO MISTNI
OPERACNi PROGRAM TECHNICKA POMOC ROzvoOlJ CR

2. Nepovinné nastroje / 1 program a 1 fond / vSichni prijemci

V pfipadé nepovinnych nastroju / volitelné publicity hrazenych z jednoho programu a
jednoho fondu bude na nastroji povinné pouzit znak EU a odkaz na EU, fond a

By pfipadé schvaleni Fidicim organem je moZné nahradit logo RO logem zprostfedkujiciho subjektu (ZS). Toto
pravidlo plati pro vS8echny pfipady popsané v této kapitole.

Py projektll podpofenych v ramci Iniciativy na podporu zaméstnanosti mladych lidi bude soucasti loga EU také
odkaz na tuto iniciativu.
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program.*® Tyto informace mohou byt sou&asti loga EU. V ramci loga EU je mozné
pouzit i zkracené nazvy programu.

Dale je mozné na nastroj umistit i jina loga. Je vSak doporu€eno respektovat zonu
povinné publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizualniho stylu, tzn.,
nedoporu€uje se umistovat dalSi loga, vyjma log financujicich subjektl, do jedné
horizontalni linie pfi horizontalnim fazeni log, nebo do jedné vertikalni linie pfi
vertikalnim fazeni log pfi zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud
to technické feSeni pro dany nastroj umozriuje.

3. Povinné nastroje / vice programt a 1 fond / vSichni prijemci

V pfipadé povinnych nastroji hrazenych z vice programi a jednoho fondu, bude
v zOné urcené pro povinnou publicitu pouzito pouze logo EU. Nikde na nastroji neni
mozné umistit Zadna jina loga. Uveden bude také odkaz na EU, fond a programy.
Tyto informace budou jiz soucasti loga EU. V ramci loga EU je mozné pouzit i
zkracené nazvy programu (viz pfiklad):

Priklad:

EVROPSKA UNIE

EVROPSKY FOND PRO REGIONALNi ROZVOJ
OP TECHNICKA POMOC

OP DOPRAVA

4. Nepovinné nastroje / vice programt a 1 fond / vSichni pfijemci

V pfipadé nepovinnych nastroji / volitelné publicity hrazenych z vice programl a
jednoho fondu, bude na nastroji povinné pouzit znak EU a odkaz na EU, fond a
program. Tyto informace mohou byt jiz soucasti loga EU. V ramci loga EU je mozné
pouzit i zkrdcené nazvy programu (viz priklad).

Dale je mozné na nastroj umistit i jina loga. Je v8ak doporuceno respektovat zonu
povinné publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizualniho stylu, tzn.,
nedoporu€uje se umistovat dalSi loga, vyjma log financujicich subjektt, do jedné
horizontalni linie pfi horizontalnim fazeni log, nebo do jedné vertikalni linie pfi

0y projektll podpofenych v ramci Iniciativy na podporu zaméstnanosti mladych lidi bude soucasti loga EU také
odkaz na tuto iniciativu.
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vertikalnim fazeni log pfi zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud
to technické feSeni pro dany nastroj umoznuje.

5. Povinné nastroje / 1 program a vice fondu / multifondovy program / vSichni
prijemci

V pfipadé povinnych nastroju hrazenych zjednoho programu, avSak vice fondu
soucasné, nebo z multifondového programu budou v zéné uréené pro povinnou
publicitu nanejvyse dvé loga:

a. Logo EU,
b. Pfipadné logo (jedné) instituce povéfené funkci RO jako partnera ve
financovani komunikacni aktivity.

Nikde na nastroji neni mozné umistit Zadna jina loga. Uveden bude také odkaz na
EU a ESI fondy (souhrnné) a program. Tyto informace budou jiz soucasti loga EU
(viz priklad):

Priklad:
AREEA EVROPSKA UNIE Q MINISTERSTVO
{ } EVROPSKE STRUKTURALNI A INVESTICNI FONDY & - PRO MISTNI
* g * OP VYZKUM, VYVOJ A VZDELAVANI ROzvOJ CR

6. Nepovinné nastroje / 1 program a vice fondli / multifondovy program / vSichni
prijemci

V pfipadé nepovinnych nastroji / volitelné publicity hrazenych z jednoho programu,
avSak vice fondd soucasné, nebo z multifondového programu, bude na nastroji
povinné pouzit znak EU, odkaz na EU a ESI fondy (souhrnné) a program. Tyto
informace mohou byt jiz soucasti loga EU. Vramci loga EU je mozné pouZit i
zkracené nazvy programu.

Dale je mozné na nastroj umistit i jina loga. Je v8ak doporuceno respektovat zonu
povinné publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizualniho stylu, tzn.,
nedoporu€uje se umistovat dalSi loga, vyjma log financujicich subjektt, do jedné
horizontalni linie pfi horizontalnim fazeni log, nebo do jedné vertikalni linie pfi
vertikalnim fazeni log pfi zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena €), pokud
to technické feSeni pro dany nastroj umoznuije.
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7. Povinné nastroje / vice programu a vice fondu / vSichni prijemci

V pfipadé povinnych nastroji hrazenych z vice programl a vice fondl soucasné
bude v z6né urené pro povinnou publicitu pouze logo EU. Nikde na nastroji neni
mozné umistit zadna jina loga. Uveden bude také odkaz na EU a ESI fondy
(souhrnné) a programy. Tyto informace budou jiz soucasti loga EU (viz pfiklad):

Priklad:

EVROPSKA UNIE

EVROPSKE STRUKTURALNI A INVESTIENi FONDY
OP TECHNICKA POMOC

OP PRAHA - POL RUSTU €R

8. Nepovinné nastroje / vice programu a vice fondu / vSichni pfijemci

V pfipadé nepovinnych nastroju / volitelné publicity hrazenych z vice programu a
vice fondd sou€asné bude na nastroji povinné pouzit znak EU odkaz na EU a ESI
fondy (souhrnné) a program. Tyto informace mohou byt jiz sou€asti loga EU. V ramci
loga EU je mozné pouzit i zkracené nazvy programd.

Dale je mozné na nastroj umistit i jina loga. Je vS8ak doporuceno respektovat zénu
povinné publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizualniho stylu, tzn.,
nedoporucuje se umistovat dalsi loga, vyjma log financujicich subjektt, do jedné
horizontalni linie pfi horizontalnim fazeni log, nebo do jedné vertikalni linie pfi
vertikalnim fazeni log pfi zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud
to technické feSeni pro dany nastroj umoznuje.

9. Komunikaéni aktivity hrazené z OP Technicka pomoc

V pfipadé komunikacnich aktivit realizovanych pouze z OP Technicka pomoc, je
mozné uplatnit vyjimku, kdy se aktivita neodkazuje na program, avSak obecné na
~Evropské strukturalni a investi¢ni fondy*.

5.8 SANKCE

Nastaveni sank&niho mechanismu za nedodrzZeni pravidel publicity je dilezité z hlediska
dodrzovani nastavenych pravidel ze strany pfijemclt. Sank&ni mechanismus uvedeny
v této kapitole zapracuiji fidici organy do své fidici dokumentace.

Zakladnim predpokladem pro uspésné zajisténi povinnosti v oblasti publicity u
realizovanych projektl je aplikovani preventivnich postupu, nikoliv represivnich postihu.
Proto je nutné, aby méli pfijemci ze strany fidicich organt metodické vedeni tykajici se
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povinnosti v oblasti publicity, které bude prevenci uplatnéni sankénich postihi
minimalné v tomto rozsahu:

1. VSechny povinnosti pfijemcu v oblasti povinné publicity v€etné sankci budou
rozpracovany v pravidlech pro Zadatele a pfijemce (pfipadné jejich pfilohach);

2. Postup pfijemcll v oblasti povinné publicity je ze strany RO nastaven v ramci
pravniho aktu o poskytnuti / pfevodu podpory a podminkach financovani
projektu;

3. Pravidla v oblasti povinné publicity v€etné informace o sankcich za jeji
nedodrzeni budou zvefejnéna jiz v ramci vyzvy.

U v8ech pochybeni v oblasti publicity plati nasledujici pravidla:

1.

Jakékoli pochybeni podléhajici finanéni korekci musi byt viditelné / rozpoznatelné
pouhym okem (pfipadné nedostatky, které nejsou pouhym okem rozpoznatelné,
nejsou sankcionovany);

K napraveé je vzdy stanovena pfiméfena Ihita;

Maximalni vySe vSech sankci tykajicich se pochybeni v oblasti publicity na jednu
operaci/projekt je 1 000 000 K¢&, aby nedochazelo k neumérné vysokym sankcim
za pochybeni, ktera nemaiji pfimy vliv na cile projektu;**

Vyméfeni sankci je vyméfeno procentem, nebot tento zplsob ze vSech moznych
nejlépe zaruCuje rovny pfistup ke vSem pfijemcim. Procento je vymérfeno
z celkové castky podpory, ktera je na realizaci projektu pfidélena v ramci
pravniho aktu o poskytnuti/pfevodu podpory, a sice v jeji aktualni vysi v dobé
udéleni sankce;

VesSkera dokumentace (vyzvy k napravé, sdéleni pochybeni apod.) bude
komunikovana prostfednictvim MS 2014+.

Pochybeni jsou rozdélena do dvou typl: pochybeni v pfipadé povinnych a pochybeni

v pfipadé nepovinnych nastroju (viz kap. 5.6). Postup v obou téchto pfipadech je popsan

nize.

3 Na zastropovani vySe sankce je stanovena zku$ebni lhdta 1 rok od schvaleni MP-verze €. 3. MUze byt
upravena v ramci revize MP.
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A) Pravidla pro uplatinovani sankci u povinnych nastroju

Pfi zjisténi, Ze pfijemce porusil konkrétni pravidlo v oblasti publicity na nékterém
z povinnych nastroju (viz kap. 5.6), bude pfijemce pisemné vyzvan k napravé ve |hité
stanovené kontrolnim subjektem (Ihita musi byt pfizpusobena dobé nezbytné nutné na
zajisténi napravy). Poté bude uplatnén nasledujici postup:

1. Pfijemce napravu ve stanovené Ihuté ucini — neni mu uloZzena Zzadna sankce;
2. Pfilemce napravu ve stanovené Ihuté neucini nebo ji u€ini chybné — bude

pfistoupeno k sankci za pochybeni dle tabulky &. 3 a poté bude znovu vyzvan
k napravé. K této napravé kontrolni subjekt stanovi pfiméfenou lhitu;

. Pokud pfijemce ani poté napravu neucini, bude mu uloZena sankce za
nerespektovani vyzvy poskytovatele ve stejné vysi, vjaké byla ulozena pfi
zjisténi pochybeni dle tabulky €. 3. Za timto u€elem musi poskytovatel v pravnim
aktu stanovit, Ze podminkou poskytnuti podpory je zajisténi napravy v pfipadech,
kdy je ktomu pfijemce vyzvan, a dale, Ze nezajisténi napravy ve stanoveném
terminu a stanovenym zpusobem, pfedstavuje poruseni podminek poskytnuti
podpory, a dale, Ze sankcionovano je kazdé nezajisténi, tj. kazda nesplnéna
vyzva k napravé predstavuje jedno poruSeni podminek poskytnuti dotace. PFi
tomto nastaveni mlze dochazet k udéleni sankce za nerespektovani vyzvy
poskytovatele nékolikrat, neni-li naprava zjednana ve lhaté stanovené ve vyzve,
az do zajisténi napravy. V pfipadé povinnych nastroju musi byt pochybeni
odstranéno vzdy.

Schéma postupu je popsano v priloze €. 1 tohoto Metodického pokynu.

Tabulka 3 - Sankce u povinnych nastroju

Nastroj . -~
publicity Pochybeni Vyse sankce
Nastroj chybi zcela 12%
Na nastroji chybi nebo je chybné:
., |- LogoEU (znak EU v¢&etné v8ech povinnych odkazl /
Povinné textd) .
nastroje - Nazev, hlavni cil operace a vy$e finanéni podpory od EU 0.8 %
- Pfedepsany rozmér nastroje
Je uvedeno nadbytecné logo 0,1%
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B) Pravidla pro uplatiovani sankci u nepovinnych nastrojt / volitelné publicity

Pfi zjisténi, Ze pfijemce porusil konkrétni pravidlo v oblasti publicity na nékterém
z nepovinnych nastroji (viz kap. 5.6), bude pfijemce pisemné vyzvan k napravé ve
Ihaté stanovené kontrolnim subjektem (lh(ta musi byt pfizplsobena dobé nezbytné
nutné na zajisténi napravy). Poté bude uplatnén nasledujici postup:

1. Pokud naprava mozna je a pfijemce napravu ve stanovené lhuté u€ini, neni mu

uloZena Zadna sankce;

Pokud naprava mozna neni (napf. neni mozna z technickych duvodu, neméla by
smysl, pfipadné by byla ekonomicky nevyhodna®?), bude pfijemci udélena vytka
€. 1 v kategorii A nebo B dle tabulky €. 4 nize a sankce se neudéluje. Pokud se
stejny nedostatek na néjakém jiném nastroji / nosiCi opakuje pfi dalSi kontrole, je
pfijemci udélena vytka €. 2 v kategorii A nebo B dle tabulky €. 4 niZze a sankce se
neudéluje. Sankce je udélena v pfipadé, Ze pfijemce pfi tfeti kontrole dostane
vytku €. 3, za tfeti pochybeni ve stejné kategorii (A nebo B) na jakémkoli
nepovinném nastroji.*® Stejna sankce je udélena v pfipadech, kdy se vyskytne
¢tvrté a dalSi pochybeni ve stejné kategorii (A nebo B).

Pokud naprava mozna je a pfijemce napravu ve stanovené lhaté neucini, bude

uloZena sankce ve vysi dle tabulky €. 4;

Schéma postupu je popsano v pfiloze €. 2 tohoto metodického pokynu.

Tabulka 4 - Sankce u nepovinnych nastroju / volitelné publicity

Nastroj publicity Kategorie Pochybeni Uroveii pochybeni sZXEge
Logo EU
p | (ZnakEUVCetné vsech )00 0,6 %
povinnych odkazl /
textl)
Nepovinné - Logo EU (znak EU
< . . < vcetné vSech - je uveden
naStrojebll_ V_(:"telna povinnych odkaz( / chybné
ubliCita ¥
P B textu) 0.4 %
- informace na
internetové - chybizcela/je
strance, pokud uveden chybné
takova existuje®*

32\ x . L P wex e .
VSechny duvody, pro které naprava neni mozna, musi byt pfijemcem fadné pisemné zduvodnény ve stanovené

IhGté. Obecné plati, Ze oprava je ekonomicky nevyhodna, paklize naklady za odstranéni pochybeni prevysuji vysi
sankce. Ostatni pfipady jsou na posouzeni kontrolniho subjektu.

3 Jednu vytku Ize udélit za vice nepovinnych nastroju dohromady. Nastrojim, které jiz byly jednou zapogitany, nelze

nasledné udélit zadnou dalsi vytku.

34 Natizeni EP a Rady (EU) €. 1303/2013, Priloha XlI, 2.2 Povinnosti pfijemca, odst. 3.
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5.9 EVALUACE PUBLICITY A PLNENI INDIKATORU

Cilem tohoto metodického pokynu je stanoveni povinného minima v oblasti evaluace

publicity v souladu s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) €.

1303/2013,

z néhoz vyplyvaji hlavni povinnosti, a zavaznymi metodickymi pokyny ,Zasady tvorby a
pouzivani indikatorl v programovém obdobi 2014-2020“ a ,Metodicky pokyn pro

evaluace v programovém obdobi 2014-2020°
evaluace®).

(dale takeé

.Metodicky pokyn pro

Pro oblast publicity je v programovém obdobi 2014-2020 vyclenéna nasledujici sada
indikatord v Narodnim €iselniku indikatoru:

Tabulka 5 - Seznam indikatoru pro oblast technické pomoci — podoblast publicita ESI fondt

Indikatory vysledku a vystupu

i . : L Mérna Typ Indikatoru
Koéd NCI Nazev indikatoru . i .
jednotka | (vystup /, vysledek)
Mira informovanosti o fondech EU u ]
80120 o ) % Vysledek
cilovych skupin
Mira znalosti podpofenych projektd u
80110 ra: podporenych proj % Vysledek
cilovych skupin
Mira povédomi Siroké vefejnosti o fondech ,
80130 % Vysledek
EU
Pocet uskute¢nénych Skoleni, seminaid, o .
82000 \ ) Aktivity Vystup
workshopu, konferenci
60000 Celkovy pocet ucastnikl Ugastnici Vystup
Pocet usporadanych informacnich a . ,
80001 . . Aktivity Vystup
propagacnich aktivit
80103 Pocet vytvofenych komunikacnich nastroju Nastroje Vystup
. o L. L Unikatni i
80200 Pocet vytvofenych informacnich materiald ., Vystup
materialy
Nakup materialu, zboZzi a sluzeb potfebnych . ,
82200 Ké Vystup

k zajisténi implementace programu
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Indikatory vysledku a vystupu

i . i L Mérna Typ Indikatoru
Kod NCI Nazev indikatoru : ; )
jednotka | (vystup /, vysledek)
. L . . Inventarni .

82300 Pocet nové pofizeného vybaveni sisla Vystup
Pocet napsanych a zvefejnénych

80500 analytickych a strategickych dokumentd (v€. | Dokumenty Vystup
evaluacnich)

V navaznosti na povinnosti uvedené v dokumentech vySe byl stanoven pro programoveé
obdobi 2014-2020 v oblasti publicity nasledujici evaluacni plan, ktery stanovuje
povinnosti Narodniho organu pro koordinaci. Vysledky evaluaci NOK budou zvefejnény
a budou slouzit pro potfeby vSech fidicich organt. Ridici organy se v oblasti evaluaci
fidi Metodickym pokynem pro evaluace a Evaluacnim planem Dohody o partnerstvi.

Tabulka 6 - Plan hodnoceni a monitoringu publicity ESI fondli v obdobi 2014-2020

Rok

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Zjisténi miry
napliiovani X

stanovenych
indikatoru

Celorepublikové
dotaznikové Setreni X X X
(NOK)

Interni sbér dat a
monitoring
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6. ZAKLADNi PRAVIDLA PRO NAKLADANi S PROSTREDKY ESI FONDU
V OBLASTI PUBLICITY

VSechny fidici organy musi jednat v souladu s nasledujicimi pravidly:

1. Transparentnost

Je tfeba vzit v potaz skuteCnost, Zze ESI fondy pracuji s vefejnymi finanénimi zdroji, a
proto musi byt subjekty implementacni struktury ve své komunikaci maximalné oteviené
vucCi vefejnosti a médiim. Je nutné pravidelné aktualizovat seznam operaci (viz kap.
5.4), zvefejhovat rozhodnuti vybérovych komisi apod., aby byla zajisténa
transparentnost procesu spjatych s fungovanim programi. Je doporuéeno o
transparentnosti vSech procesu spjatych s fungovanim programud informovat vefejnost a
meédia. Tim je umoznéna vefejna kontrola, ktera snizuje vytvareni mozného korupcniho
prostredi.

2. Uéelnost, uéinnost, ispornost

Dodrzovani principu 3E je podstatné i v oblasti komunikace. Kvalitni komunikaci nelze
posuzovat podle vy$e vynalozenych prostfedkl. Proto je tfeba pravidelné vyhodnocovat
pouzité komunikaéni nastroje (viz kap. 5.9).

3. Omezovani politickych vlivu

Komunikace ESI fondu neni propagaci politickych stran a primarné ani jejich
predstavitelt. Financni prostfedky ani nastroje uréené pro komunikaci ESI fondu se
nesmi pouZivat pfi volebnich kampanich. V obdobi devadesati kalendainich (90) dnd®
pfed konanim voleb do obecnich zastupitelstev, krajskych zastupitelstev, Senatu PSP
CR a Poslanecké snémovny CR a Evropského parlamentu, se vyslovné nesmi
v komunikaénich aktivitach RO pouzivat fotografické ani audiovizualni zobrazovani
politickych osob &i vystupovani politickych osob® na akcich pro &irokou vefejnost.
Fotografické a audiovizualni zobrazovani politickych osob se dale nesmi pouZivat
Vv jakékoli spoijitosti s prezentaci a propagaci politické strany, &i politického hnuti. Ve
vSech pfipadech pouziti fotografii a audiovizualniho zobrazovani politickych osob
v aktivitach RO muZe narodni organ pro koordinaci vyZadovat zdGvodnéni. PouZiti
fotografii a audiovizualniho zobrazeni politickych osob v komunikacnich aktivitach
narodniho organu pro koordinaci projednava PS publicita a jeji vétSinové stanovisko je
pro narodni organ pro koordinaci zavazne.

3% Lhata 90 dna pred volbami neplati v pfipadé pfedéasnych voleb. U pfed¢asnych voleb se Ihiita pocita ode dne
jejich vyhlaseni.

36 Ppolitickou osobou se pro Udely tohoto MP rozumi ministr, poslanec &i senator PS CR, poslanec EP, hejtman,
krajsky radni Ci zastupitel, starosta, ¢len obecnich rad a zastupitelstev.
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Kampané na podporu ESI fondl se dale nesmi agresivné vymezovat vici zadné
skupiné obyvatel CR, ktera nesouhlasi s jejich principy, popfipad®, kter4 nesouhlasi
s Evropskou unii jako celkem. Primarnim nastrojem pro komunikaci s vySe uvedenymi
skupinami &i jednotlivci musi byt vysvétlovani pfinosti kohezni politiky pro CR.
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7. DUSLEDKY NEDODRZENi METODICKEHO POKYNU

MP publicita definuje zavazné postupy a pravidla pro narodni organ pro koordinaci a
vSechny Fidici organy a zprostfedkujici subjekty v oblasti publicity ESI fondl. Urcuje
pravidla pro tvorbu a obsah Spole¢né komunikacni strategie a ro¢nich komunikacnich
planu a dale pro jejich realizaci a vyhodnocovani. Postupy stanovené timto metodickym
pokynem jsou zavazné, neni-li v MP publicita vyslovné stanoveno jinak. Pokud vySe
uvedené subjekty nebudou dodrzovat pravidla popsana v tomto metodickém pokynu,
budou dusledky nasleduijici:

V pfipadé nedodrzZeni pravidel ulozenych pravnimi pfedpisy EU mohou byt na naklady
spojené s realizaci komunikaénich aktivit uvaleny sankce, a to v souladu s kapitolou 5.7
tohoto MP. O ulozeni sankce rozhoduje poskytovatel dotace, pfipadné jiny kompetentni
organ. U zavaznych pochybeni mlze dojit k pozastaveni certifikace.

V pfipadé nedodrZeni pravidel stanovenych zakonem ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach v plathém znéni, bude tento problém feSen dle pravidel pro zadavani
vefejnych zakazek stanovenych zakonem, pfipadné pfisnéji upravenych pravidel fidicim
organem (nebo jinym subjektem) v ramci zavaznych metodickych postupl pro dany
program.

Ostatni poruseni tohoto metodického pokynu budou feSena na urovni vedeni dotéenych
subjektd. V opakovanych pfipadech se budou fidici organy z téchto poruseni zodpovidat
pfed Monitorovacim vyborem. Ve vaznych pripadech (bod 6.3) bude informovana viada
CR.

Narodni organ pro koordinaci, ktery je autorem tohoto metodického pokynu, je opravnén
jej v pfipadé sporu &i nejasnosti vylozit.

Uprava postupt oznagenych jako ,doporuéujici“ je v gesci Fidiciho organu. Odchyleni
se od upravy popsané v doporucujici ¢asti metodického pokynu neni povazovano za
poruseni postupl stanovenych timto metodickych pokynem.
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Priloha €. 1 — Postup pfi nalezu pochybeni v oblasti publicity na povinnych nastrojich

Povinné prvky na tfech povinnych nastrojich (tj. hillboard, plakat, pamétni deska)

Krok 1 {kontrola MZ nebo kontrola na

Y Krok 2 Krok 3
misté)
ZjistEn Diléi  Celkova Celkova Vyse sankce za
. wyie vyie e o . DilEi wyse wyie e o . nerespektovani | Celkovd vyie
pochybeni - . Zjistena pochybeni _— . Zjistena pochybeni R . -
. - sankce v sankce v sankce v % K& sankce - z sankce v % K
(priklady) . . N wyzvy
KC KE v % KE poskytovatele
. r
Pochybeni - 1. Wyzva k napravé Pfijemce ve
chybny ve Ihité stanovena o Ihité Neni udé&lena
predepsany kentrolnim napravu sankce
roZMer nastroje  syhjektem uginil
(A4 namisto A3) S 2. Vjzva k
,J naprave ve - P
napravu Sankee 22 Ihits 5 Prijemce ve MNeni udelena
neudinil R 0,8% . Ihiité napravu sankce za
R pochybeni stanovene . P P
nebo ji udinil kontralnim uginil neufinéni napravy
chybné
a Y subiektem I
.] Sankce za
napravu nerespektovani
neutinil nebo i 0,8%
ji utinil vy
hnd poskytovatele
Pochybeni - 1. Wyzva k napravé Pfijemce ve 16% 1.6%
odkaz na ve Ihité stanovene 0 Ihité Meni udélena
prislutny fond je  kontrolnim napravu sankce
uveden chybné  subjektem uginil
Pfijemce 2.'Wzvav k
napravu Sankee 23 r:up;[ave ve Prijemce ve Neni udélena
. ate N PP
neudinil R 0,8% . Ihdté napravu sankce za
. R pochybeni stanovene e P P
nebo ji ufinil controlni uginil neufinéni napravy
. ontrolnim
chybne
Y subjektem
Pfijemce
,] Sankce za
napravu nerespektovani
neucinil nebo 02 0,8%
ji uginil v
poskytovatele

chybné

W piipadg, ie piijemce
stale neadstranil
pochybeni, pokratuji
dalii kroky stejnou
logikou.




Priloha €. 2 — Postup pfi nalezu pochybeni v oblasti publicity na nepovinnych nastrojich

Krok 1

C e e o . P Krok 1
Krok 1 Krok 2 {pechybeni zjisténa pii predchozich kentrolach jiz nelze znovu C e e . - e
zapoitévat) {pechybeni zjisténa pii predchozich kontrolach jiz nelze znovu zapecitavat)
e . P - Celkova P P Diléi | Celkova vyse
Zjisténa pochybeni Zjisténa pochybeni pri - e o . Celkova vyse Zjisténa .. v
pii kontrole e Typ sankce |kontrole po stanovené Vyse Z“s‘evl.-la pochybeni _ sankce za pochybeni pfi V¥se sankee za
[pfiklad) Ihiité na napravu sankee za pii kontrole kontrolu kontrole sankce fontrolu
" " kontrolu v % KE v KE
Pochybeni v
G piii )
. ey’ [f:D?a na . Naprava je ._p_ udélena
jednom &i vice 1. Vyzva k —> s B » utinil ve
. . . . moina . sankce za
néstrojich (v napravé ve stanoveng .
PP PR 5 v pochybeni
pripadé pochybeni lhuté Ihute
na vice ndstrojich stanovené
spadaji viechna  kontrolnim
e sk S
! € Piijemce pochybeni
napravu
neutinil
nebo ji .
uginil Druhé pochybeni v Stejny postup
Naprava chybné Lo% Kkategorii A - (logo Naprava je Jjako v Naprava je Stejny postup joko v 0.6%
nenimoina  Vytka . 1za EU chybi zcela na moing predchozich moina —*  pfedchozich krocich
pochybeni v jednom &i vice kracich .
kategorii A nastrojich). Treti )
Pochybeni v pochybeni v
kategorii B - napf. Piijemce Neni kategorii A - Vytka £ 3
i 4 4 vtka & opét chybné 5
logo EU je LVyzva k Naprava je n?_pr_avu udélena Nap'rava Vytka €. Z'za (opé ‘\1’ Nap'rava za ) Sankce za
uvedeno chybné napravé ve moina *  uginil ve cankee 23 neni pochybeni v uvedeny znak neni pochybeni hybeni 0,6%
na jednom i vice o0 s stanoveng pochybeni moina kategorii A EU na jednom moina v kategorii pachy;
néstrojich (v stanovend Ihdté i vice A
piipadé pochybeni kontrolnim nastrojich).
na vice nastrojich ., Piijemce
jektem .
spadaji viechna Naprava e iza népravu Sankee z8
tato pochybeni do neni mazna pachybeni v neuginil pachybeni
jedné kategorie) kategorii B nebo ji
uginil

chybné




