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1. PREHLED PROVEDENYCH ZMEN

Uvedena tabulka obsahuje prehled vsech zmén/aktualizaci a datum jejich ucinnosti.

Tabulka 1 - Seznam provedenych zmén a aktualizaci

Kapitola/strana Pfedmét aktualizace Ucinnost (datum)

Uprava nézvi a oznadeni ¢lanka

pfislusnych natizeni EU v ndvaznosti
na jejich schvaleni dne 17. prosince
Cely dokument el Y i P 1. dubna 2014
2013 (natizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) €.

1299/2013 - ¢. 1306/2013).

Sjednoceni vizualni stranky MP
Cely dokument s ostatnimi metodickymi dokumenty | 1. dnora 2015
MMR-NOK.

Upresnéni textl na zakladé
Cely dokument Provadéciho nafizeni Komise (EU) ¢. | 1. Unora 2015
821/2014.

Na zdkladé zapracovani Provadéciho
narizeni Komise (EU) ¢. 821/2014

. . doslo ke zméné povahy uvedenych ,
Kapitoly ¢. 7.6;7.7; 7.8 . . , , 1. unora 2015
kapitol z doporucujicich na zavazné.
Pfipadné vyjimky z tohoto pravidla

jsou uvedeny ptimo v kapitolach.

. . Upravena zdvaznost MP pro
Kapitola ¢. 3 . 1. ledna 2016
Program rozvoje venkova

Upraveni zavaznosti Manualu
Kapitola €. 5 jednotného vizualniho stylu ESI 1. ledna 2016
fond( jakoZzto doporucujiciho

. Odstranéni nepresnosti v povinnosti
Kapitola 5.5 L. i 1. ledna 2016
umistovani plakatu A3

V rdmci sjednoceni s ostatnimi MP
byly vypustény plvodni kapitoly ¢. 4
. a 5 (Slovnik pojm0 a Pravni zéklad).
Kapitoly4a 5 . o 1. ledna 2016
Tyto kapitoly budou soucasti
zastresujiciho MP pro fizeni
programu.




Kapitola/strana

Pfedmét aktualizace

Ucinnost (datum)

Kapitola 4

V ramci kapitoly €. 4 byla ptidana
subkapitola 4.2, kterd se zabyva
nominaci informacnich a
komunikacnich ufednikd na Urovni
jednotlivych program.

1. bfezna 2017

Kapitola 5.2

Doslo k Upravé specifikaci a Upravé
termin( zasilani ro¢nich
komunikacnich plant k vyjadreni
NOK a zasilani vyjadieni NOK

k roénim komunikaénim planam.

1. bfezna 2017

Kapitola 5.4

Doslo k Upravé specifikace umisténi
seznamu operaci na webovych
stankach programd.

1. bfezna 2017

Kapitola 5.4

Doslo k upravé terminologie
souvisejici se Seznamem operaci a
k Upravé udaju, které jsou
uverejnovany nad ramec Obecného
nafizeni.

1. bfezna 2017

Kapitola 5.5

Doslo k upravé specifikace
informovani o financni podpore ze
strany Unie na plakatu A3. Zaroven
doslo k upraveé specifikace casového
horizontu umisténi plakatu A3.

1. bfezna 2017

Kapitola 5.7.2

Doslo k pridani loga ESIF mezi
povolena loga, doslo k odstranéni
bodu €. 10, ktery nebyl v souladu
s novym vykladem formulace v
Obecném nafizeni.

1. bfezna 2017

Kapitola 5.8

V Tabulce ¢. 3 — Financni opravy u
povinnych nastroju doslo

v ndvaznosti na specifikaci podpory
od Unie ke zméné a ke sladéni
Tabulky s kapitolou 5.5.

1. bfezna 2017

Cely dokument

Terminologické Upravy a uprfesnéni.

1. bfezna 2017




2. UVODNIi USTANOVENI

Zakladnim cilem metodického pokynu pro oblast publicity je nastaveni funkéniho prostfedi pro
ucinnou komunikaci program@ a projektd financovanych z Evropského fondu pro regionalni
rozvoj (dale také ,EFRR“), Evropského socidlniho fondu (dale také ,ESF“), Fondu soudrZnosti
(dale také ,FS“), Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova (dale také ,EZFRV")
a Evropského namorniho a rybarského fondu (dale také ,, ENRF“), tedy Evropskych strukturdlnich
a investi¢nich fond( (dale také ,ESI fondy“) v programovém obdobi 2014-2020. Dale ma
pracovnikim implementacni struktury, ktefi se budou zabyvat publicitou a komunikaci, urcit
zakladni povinnosti a postupy vyplyvajici z nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
¢. 1303/2013.

Povinnosti popsané v metodickém pokynu vychazeji jak z povinného minima vyplyvajiciho
z legislativy EU, tak z povinnosti vyplyvajici z jinych zavaznych a doporuéujicich dokumenti? a ze
spolec¢né dohody fidicich organt program.

Metodicky pokyn pro publicitu a komunikaci Evropskych strukturalnich a investi¢nich fonda
v programovém obdobi 2014-2020 (dale také ,MP publicita“ nebo ,MP“) navazuje na
Metodiku komunikace realizace fondli EU v programovém obdobi 2007-2013 z ledna 2007.
Obsah dokumentu byl vytvoren ve spolupraci s fidicimi orgdny program( Dohody o partnerstvi
2014-2020 (dale také , Fidici organy“, ,RO OP“ nebo ,,RO“).

MP publicita popisuje systém a pravidla spoluprace mezi Narodnim organem pro koordinaci
(dale také ,NOK"“, nebo ,narodni koordinator”) a jednotlivymi fidicimi organy program( a také
mezi jednotlivymi RO OP navzajem, které tvoii zaklad pro Gspé$nou publicitu ESI fondil v Ceské
republice. Zohlednuje zkuSenosti z predchozich programovych obdobi a klade si za cil maximalné

vyuZit potencial spoluprace mezi fidicimi organy a eliminovat pfipadna rizika.

1 Tj. ostatni metodické pokyny a metodicka doporuceni jednotného metodického prostfedi 2014-2020.



3. ZAVAZNOST A UCINNOST

MP publicita byl schvélen usnesenim vlady CR &. 44 ze dne 15. ledna 2014 a je zavazny pro
vSechny fidici organy jednotlivych programi ESI fond(, které jsou zastfeSeny Dohodou
o partnerstvi: EFRR, ESF, FS a ENRF s vyjimkou program( cile 2 — Evropskd Uzemni spoluprace,
pro které ma MP publicita jako celek doporucujici charakter. Pro Program rozvoje venkova je
metodicky pokyn doporucujiciho charakteru, nicméné v souladu s UV ¢. 540/2015 budou na
zakladé dohody mezi ministrem/yni pro mistni rozvoj a ministrem/yni zemédélstvi vybrané dil¢i
kapitoly zapracovany do Postupl spojenych s pfipravou, fizenim, realizaci, monitorovanim
a vyhodnocovanim Programu rozvoje venkova na obdobi let 2014-2020 (dale Postupy). Tyto
kapitoly budou v Postupech mit podobu zavazné platnych postupt a pravidel.

Jakékoli dalsi vyjimky z dil¢ich ustanoveni tohoto pokynu jsou vyslovné uvedeny u jednotlivych
kapitol.> Metodicky pokyn neni primarné zavazny pro Zadatele a pfijemce, upravuje vsak
zakladni pravidla pro fidici organy jednotlivych programd, které je musi zapracovat do vsech
souvisejicich a navazujicich metodickych dokumenti.3

MP publicita bude aktualizovan dle potieby. U¢innosti aktualizovand verze MP publicita nabude
zpravidla 1. den tfetiho mésice po mésici, kdy byla vydana aktualizovana verze MP publicita,
vidy bude ptihlédnuto k rozsahu provedenych zmén tak, aby subjekty implementace mély

moznost zapracovat a aplikovat zmény do své fidici dokumentace.

NOK je povinen pfi prvnim vydani a veskerych naslednych aktualizacich MP zvefejnit na
zasttesujicich webovych strankach* ESI fond( a zarover informovat dopisem ministra o jeho

vydani/aktualizaci fidici organy.

V pfipadé rozporu metodického pokynu s pravnimi predpisy EU & CR maji pravni predpisy vidy
pfednost. Neplati pro pozadavky, které mohou byt nad ramec téchto predpisli a slouzi pro

nastaveni koordinace v ramci CR a dosahovani cild Dohody o partnerstvi (dale také ,,DoP*).

2 Viz poznamky pod &arou &. 17, 18, 22, 23.
3 Pro utvar Narodniho organu pro koordinaci, ktery je zodpovédny za oblast publicity, je MP publicita zavazny
automaticky.

4 Dostupné z www.strukturalni-fondy.cz, www.s-f.cz, www.dotaceeu.cz a www.esifondy.cz.



http://www.strukturalni-fondy.cz/
http://www.s-f.cz/
http://www.dotaceeu.cz/

4. IMPLEMENTACNI STRUKTURA V OBLASTI PUBLICITY

Pro efektivni komunikaci ESI fondU je klicovd spoluprace mezi jednotlivymi subjekty
implementacni struktury v oblasti publicity nejen pfi samotné pfipravé komunikacni strategie,
ale také v pribéhu realizace po celou dobu programového obdobi. Cilem spoluprace je vcasné
predavani informaci, sdileni prikladd dobré praxe, eliminace rizik a tim maximalni dosazeni cil(
v oblasti publicity. Nastaveni a vymezeni roli jednotlivych subjektl implementacni struktury ESI
fond( je obsahem této kapitoly.

V programovém obdobi 2014-2020 byly vramci Dohody o partnerstvi definovany tyto
programy:

Tabulka 2 — Pfehled programti v programovém obdobi 2014-2020

Narodni
Cil Fond Program Ridici organ koordinator
v CR
OP Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost MPO
OP Viyzkum, vyvoj a vzdélavani MSMT
Investice pro OP Zaméstnanost MPSV
rist a EFRR, Fs, ESF OP Doprava MD
zaméstnanost OP Zivotni prostFedi MmZp
Integrovany regionalni operacni program MMR
OP Praha — pdl ristu CR HI. m. Praha
OP Technicka pomoc MMR
INTERREG V-A Ceska republika — Polska republika MMR
INTERREG V-A Slovenska republika — Ceska republika MMR
INTERREG V-A Rakousko - Ceska republika MMR
Program preshraniéni spoluprace Ceska republika - MMR
Svobodny stat Bavorsko Cil EUS 2014-2020
Evropska Gzemni Program spoluprace Svobodny stat Sasko — Ceska MMR
. IR republika 2014-2020
spoluprace
Program nadnarodni spoluprdce Interreg CENTRAL
MMR
EUROPE
Program nadndrodni spoluprace Interreg DANUBE MMR
Programy meziregionalni spoluprace (INTERREG EUROPE,
ESPON 2020, INTERACT I, MMR
URBACT IIl)
EZFRV Program rozvoje venkova MZe
ENRF OP Rybarstvi MZe



4.1 NARODNi INFORMACNiI A KOMUNIKACNiI UREDNIK

Roli nadrodniho informaéniho a komunika¢niho Urednika, v souladu s ¢l. 117 odst. 1 Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013, pro programové obdobi 2014-2020 pini
Feditel/ka vécné ptislusného Gtvaru na Ministerstvu pro mistni rozvoj CR. Vécné pfislusnym
utvar je takovy, v jehoz gesci je vykon funkce NOK pro oblast publicity.

4.2 INFORMACNI A KOMUNIKACNi UREDNiIK OPERACNIHO PROGRAMU

V souladu s ¢l. 117, odst. 3 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013, uréi kazdy fidici
orgdn® jednu osobu, kterd bude zodpovédnd za informovani a komunikaci na Urovni operaéniho
programu zejména vic¢i NOK a EK. O této osobé pak ridici organ informuje Komisi. Informovani probiha
nahranim jména a kontaktnich Gdaji dané osoby do systému SFC 2014, &asti Programovani —
Komunikacni strategie. Stejnym zplsobem bude hldsena jakakoliv zména. Za informovani je zodpovédny
kazdy fidici organ.

4.3 PRACOVNI SKUPINA PRO INFORMOVANI A PUBLICITU

Hlavni platformou pro spoluprdci mezi jednotlivymi Fidicimi organy a narodnim koordinatorem
je, vsouladu s¢l. 117 odst. 2 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013,
Pracovni skupina pro informovani a publicitu fond( EU pro programové obdobi 2014-2020 (dale
také ,pracovni skupina®“, ,PS publicita“ nebo ,,PS“). Jednani pracovni skupiny probiha v souladu
se Statutem a Jednacim fadem PS zpravidla Ctyrikrdt ro¢né a svolavd ji predseda pracovni
skupiny, kterym je komunikacni Grednik dle kap. 4.1 tohoto metodického pokynu.

Mezi cleny PS publicita patfi zastupci NOK a vsSech fidicich organd programd Dohody
o partnerstvi:

1. Zastupce Ndarodniho organu pro koordinaci — predseda (NOK) — komunikacéni urednik dle
kap. 4.1

2. Zastupce Ndarodniho organu pro koordinaci — tajemnik (NOK)

3. Zastupce OP Podnikdani a inovace pro konkurenceschopnost (MPO)
4. Zéastupce OP Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (MSMT)

5. Zastupce OP Zaméstnanost (MPSV)

6. Zastupce OP Doprava (MD)

7. Zastupce OP Zivotni prostiedi (MZP)

8. Zastupce Integrovaného regionalniho operac¢niho programu (MMR)
9. Zastupce OP Praha — pdl rlistu CR (HI. m. Praha)

10. Zastupce OP Technicka pomoc (MMR)

11. Zastupce OP INTERREG V-A Ceska republika — Polskd republika (MMR)
12. Zastupce Programu rozvoje venkova (MZe)

13. Zastupce OP Rybarstvi (MZe)

5 Tato povinnost se nevztahuje na Program rozvoje venkova a OP Rybafstvi.



4.4 HLAVNI UKOLY PRACOVNIi SKUPINY

1.

Nastaveni celkové koncepce a cili Spole¢né komunikaéni strategie a cili sledovanych
indikatory (viz kap. 5.9);

Napliovani cilt Spole¢né komunikacni strategie a cilG sledovanych indikatory (viz kap. 5.9);
Vyuziti potencidlu spoluprace u realizovanych komunikacnich aktivit tak, aby doslo
k efektivnimu vynaloZeni financnich a lidskych zdroji. Koordinace aktivit je zajiStovana
prostfednictvim zasedani PS a také predkladanim ro¢nich komunikaénich plani Narodnimu
organu pro koordinaci k pfipominkam, jak uklada kap 5.2;

Spoluprace na dil¢ich / prlQrezovych komunikacnich aktivitdch Narodniho organu pro
koordinaci, které maji celoploSny dopad na nejsirsi cilové skupiny;

Pfedavani informaci, zkuenosti a pfikladG dobré praxe jak na urovni CR, tak v ramci

spoluprace s ostatnimi ¢lenskymi zemémi a EK.

4.5 CINNOST NARODNIHO KOORDINATORA V OBLASTI PUBLICITY

1.

Koordinace napliiovani cild stanovenych ve Spole¢né komunikacni strategii a cill
sledovanych indikatory (viz kap. 5.9);

Vystupovani jako partnera vi¢i EK a zastupovani CR na pracovni skupiné pro oblast publicity
na urovni ¢lenskych statli INFORM;

Koordinace a realizace prarezovych / dil¢ich komunikacnich aktivit, které maji celoplosny
dopad na nejsirsi cilové skupiny;

Koordinace tvorby a pfipominkovani ro¢nich komunikacnich plan( s cilem vyuZzit potencialu
spoluprdace pfi pripravé komunikaénich aktivit tak, aby doslo k efektivnimu vynaloZeni
financnich a lidskych zdrojQ;

Svolavani a fizeni PS publicita, kterd slouZi jako platforma pro spolupraci a komunikaci mezi

fidicimi organy a Narodnim organem pro koordinaci.

4.6 CINNOST RiDICICH ORGANU V OBLASTI PUBLICITY

1.

Dohled na napliovani cilG v oblasti publicity stanovenych vramci daného programu
a sledovanych indikatory (viz kap. 5.9);

Vytvareni a realizace roc¢nich komunikacnich plant pfrislusnych programd, které jsou
predkladany Narodnimu orgdnu pro koordinaci a ndsledné jsou schvalovany pfisluSnym
monitorovacim vyborem v souladu s kap. 5.2;

Informovani ¢len PS a MV o aktualnim prabéhu realizace ro¢nich komunikacnich plang;

Komunikace vici svym cilovym skupinam, zejména vici zadatelm a prijemcim;



5. Komunikace s EK v zdlezZitostech pfislusnych programi, a to na jednani monitorovacich
vyboru a pfi dalSich pfileZitostech (o komunikaci s EK v oblasti publicity informuji e-mailovou
formou NOK — tajemnika PS publicita. Jednd se napf. o situace, kdy si v pribéhu roku EK

vyzada informace o provadéni publicity prislusného OP).

10



5. POVINNE NALEZITOSTI PUBLICITY ESI FONDU

Jednotné postupy v oblasti publicity fond Dohody o partnerstvi se promitaji do nasledujicich
oblasti.

5.1 SPOLECNA KOMUNIKACNI STRATEGIE

Vypracovani komunikaéni strategie pro programové obdobi 2014—-2020 je povinnosti ¢lenskych
statd vyplyvajici z €l. 116 Narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 a nahrazuje
pojem ,Komunikaéni plan“® ktery byl definovany Nafizenim Komise (ES) & 1828/2006
v programovém obdobi 2007-2013.

Dokument Spole¢na komunikaéni strategie Evropskych strukturdlnich a investiénich fond( v CR
v programovém obdobi 2014-2020 (dale také ,Spole¢na komunikacni strategie” nebo ,SKS*)
zahrnuje vSechny fidici organy programU zastfeSenych Dohodou o partnerstvi a nahrazuje tak
povinnost fidicich organt vypracovavat vlastni komunikacni strategii.

Cilem koordinace publicity v programovém obdobi 2014—-2020 je spoluprdce pfi dosahovani cilt
sledovanych indikatory, které jsou blize specifikovany v kap. 5.9. Spole¢na komunikacni strategie
je ramcovy dokument, ve kterém fidici organy plsobici na tzemi CR definuji zakladni sméFovani
komunikace na programové obdobi 2014-2020. SKS je vychozim dokumentem pro tvorbu
ro¢nich komunikacnich plang.

V souladu s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 bude SKS predloZena
ke schvaleni na monitorovacim vyboru Operacniho programu Technickd pomoc 2014-2020
(OPTP), ktery ji bude projednavat a schvalovat po konzultaci s ostatnimi monitorovacimi vybory
a to nejpozdéji do Sesti mésicl po schvaleni viech program.

SKS ma nasledujici obsah:
e Pravidla komunikace a publicity ESI fond(;
e Popis implementacni struktury v oblasti publicity;
e Analyza vychozi situace;
e Cile komunikace;
e Cilové skupiny;
e Komunikaéni nastroje;
e Povinné komunikaéni ndastroje a aktivity;
e Indikativni rozpocet;
e Pravidla pro tvorbu ro¢niho komunikaéniho planu;

e Pravidla pro monitorovani a evaluace publicity.

Povinné nalezitosti komunikacCni strategie jsou vymezeny v ¢l. 4, pfilohy €. XIl Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013:

6 Tento dokument byl v ramci implementadni struktury oznacovan také jako ,vicelety komunikaéni plan,“ pripadné
jako ,velky komunikacéni plan®.
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a) popis uplatnéného pfistupu, véetné hlavnich informacnich a propagacnich
opatreni, je ma Clensky stdt nebo fidici orgdn prijmout, zamérenych na pfijemce, potencidlni
pFijemce, kli¢ové tviirce verejného minéni a Sirsi vefejnost, pokud jde o cile uvedené v él. 115;7

Za timto ucelem bude vytvorena Spolecna komunikacni strategie a budou vypracovavany rocni
komunikaéni plany jednotlivych RO a NOK.

b) popis materidli, které budou poskytnuty ve formé pfistupné pro osoby se zdravotnim
postizenim;

Ve Spole¢né komunikacni strategii budou popsany aktivity a propagacni materialy pfistupné ve
formé vhodné pro cilovou skupinu ,0soby se zdravotnim postizenim®. Tyto aktivity navrhne po
dohodé s fidicimi organy NOK a centralné je zajisti.

¢) popis zptsobu, jakym budou pFijemci podporovdni pri svych komunikacnich ¢innostech;

Spole¢na komunikaéni strategie bude definovat, které povinnosti a opatfeni budou v ramci
podpory prijemcl spadat do gesce NOK a které budou spadat do gesce ridicich organd.

d) orientacni rozpocet na provddéni strategie;

Spole¢na komunikacni strategie bude obsahovat orientacni rozpocty jednotlivych program( na
realizaci komunikacnich aktivit v jednotlivych letech a souhrnny orientacni rozpocet. Dale bude
rozpocet rozpracovan v rocnich komunikacnich planech dle jednotlivych aktivit, pficemzZz bude
stanoven maximalni objem financ¢nich prostredkl, ktery nebude za dané obdobi bez souhlasu
prislusného monitorovaciho vyboru prekrocen.

e) popis sprdavnich orgdni, véetné lidskych zdroji, zodpovédnych za provddéni informacnich
a propagacnich opatreni;

Spole¢na komunikacni strategie bude obsahovat systém fungovani implementacni struktury
v oblasti publicity véetné indikativni kapacity lidskych zdroji na jednotlivé programy v oblasti
publicity.® Ve viech programech bude stanoven nejméné jeden pracovnik zodpovédny za oblast
publicity.

f) podminky pro informaéni a propagaéni opatfeni uvedend v bodé 2,° véetné internetové
strdnky nebo internetového portdlu, na némz Ize tyto udaje nalézt;

7 Mysleny jsou body c) a d) €l. 115 Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013.

8 Odchylky od indikované kapacity lidskych zdroja pro oblast publicity nebudou divodem pro zménu Spole¢né
komunikaéni strategie. O pfipadnych zménach v oblasti lidskych zdroji zodpovédnych za informaéni a propagacni
opatfeni bude fidici organ informovat narodniho koordinatora, ktery zajisti aktualni informovanost EK v této oblasti.

¥ Bodem dva se rozumi bod &. 2. pfilohy &. XII Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013.
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Popis podminek informacnich a propagacnich opatfeni bude obsazen ve Spolecné komunikacni
strategii a bude vychazet z vysledkd analyz, zkuSenosti z predchozich programovych obdobi
a aktualnich potreb.

g) informace o tom, jak se budou informacni a propagacni opatreni posuzovat z hlediska
viditelnosti a vytvdreni povédomi o politice, programech a operacich, a o uloze, kterou hraji
fondy a Unie;

Ve Spoleéné komunikaéni strategii budou obsazeny informace vyplyvajici ztohoto
metodického pokynu, kap. 5.9.

h) pripadné popis vyuZiti hlavnich vysledki predchoziho programu;

Ve Spole¢né komunikacni strategii budou obsaZeny informace vyplyvajici z tohoto
metodického pokynu, kap. 5.9.

i) kaZzdorocni aktualizaci uvadéjici informacni a komunikacni c¢innosti, je maji byt provadény
v ndsledujicim roce.

Aktualizace Spole¢né komunikacni strategie bude provddéna prostfednictvim rocnich
komunikacnich plant jednotlivych program(. Roc¢ni komunikacni plany budou vytvareny
v souladu s kap. 5.2.

5.2 ROENi KOMUNIKACNI PLAN 1011

Rocni komunikacni plan (dale také ,RKoP“) vypracuje kazdy fidici organ pro svij program,
a to po schvaleni Spole¢né komunikaéni strategie a v souladu s touto strategii. Ridici organ je
zodpovédny za primérené rozvrieni financnich prostfedkd na jednotlivé roky po celé
programové obdobi, za vymezeni dostate¢nych finanénich prostfedkli na vyhodnocovani
komunikacnich aktivit zahrnutych do tohoto pldnu, plnéni indikatori, apod. Kromé nize
uvedenych naleZitosti obsahu RKoP je z Urovné NOK doporuceno, aby RKoP v letech 2015 a 2018
obsahoval analyzu cilovych skupin.

RKoP bude obsahovat:

1. Manazerské shrnuti komunikace pro dany rok

RKoP bude vidy obsahovat shrnuti hlavnich aktivit, jejich navazani na cile komunikace
programu a indikativni rozpocet jednotlivych komunikacnich aktivit. Shrnuti by nemélo
prekrocit 2 normostrany A4 vcéetné grafickych prvkd.

2. Popis navaznosti na Spole¢nou komunikacni strategii

10 Roéni komunika&ni plan Programu rozvoje venkova, bude mit specifickou strukturu a bude vytvofen v souladu se
specifickym nafizenim pro EZFRV.
11 Roéni komunika&ni plan Operaéniho programu Rybaistvi (OPR), bude mit specifickou strukturu a bude v souladu
se strukturou planu publikaénich a informacnich Cinnosti Ministerstva zemédélstvi s pozadavky specifického nafizeni
pro ENRF.

13



V ro¢nim komunikaénim planu bude uvedeno (muzZe byt i graficky), jakym zplsobem je
navazan na SKS a jak bude danad komunikace programu pfispivat k naplfnovani spolecnych
cili definovanych vSemi fidicimi organy v SKS.

3. Nastaveni cili pro dany rok
Ridici organ si nastavi cile pro jednotlivé roky v zavislosti na aktualnim stavu implementace,
plnéni indikator(, pfipadné na zakladé povédomi o programu, pop¥. o ESI fondech jako celku
a jejich prinosu pro danou oblast, kterou zastreSuje dotyény program. Tyto cile stanovi, ¢eho
se ma vdaném roce dosahnout, jaké sdéleni se doruci kterym cilovym skupindm a jakym

zplGsobem.

4. Vymezeni cilovych skupin
Vymezeni cilovych skupin vychazi ze Spole¢né komunikacni strategie a z analyzy cilovych

skupin OP, pokud takova existuje. Reflektuje se zaméreni danych program.

5. Popis komunikacénich aktivit
Volba komunikacnich nastroju navazuje na stanovené cile a reaguje na aktualni potreby. Voli
se primarné osvédcené komunikacni ndstroje, pfipadné takové, které reflektuji aktualni
situaci a trendy na medialnim trhu. Zakladni prehled komunikacnich nastrojli, ze kterého
bude moiné pfi pfipravé rocnich komunikaénich plant vychazet, bude soucasti Spole¢né

komunikacni strategie.

6. Indikativni harmonogram

Roéni komunikacni plan bude obsahovat indikativni harmonogram planovanych
komunikaénich aktivit. Ridici orgdn nastavi harmonogram roéniho komunikaéniho planu
s pfihlédnutim k jednotlivym pouzitym komunika¢nim nastrojim a komunikaénim potfebam
programu v daném roce.

7. Rozpocet

Rocni rozpocet je umérny alokaci financ¢nich prostfedkd na publicitu daného programu
a reflektuje aktudlni potfeby fidictho organu v oblasti publicity. Zakladni podminkou pfi
tvorbé rozpoctu je pravidlo Ucelnosti, ucdinnosti a Uspornosti (tzv. 3E). Rozpocet je
neprekrocitelny, tzn., Ze jeho pfipadné navySeni musi schvalit prislusny monitorovaci
vybor.1?

12 ptekrogeni rozpodtu stanoveného v Ro&nim komunikadnim planu o méné nez 10 % se nepovaZuje za zasadni
a z divodu snizeni administrativni zatéze neni nutné jej predkladat ke schvaleni monitorovacimu vyboru.
14



8. Popis spravnich organt, véetné lidskych zdroju, zodpovédnych za provadéni informacnich
a propagacnich opatfeni!?
Za realizaci Ro¢niho komunikaéniho planu je zodpovédny Fidici organ, ktery mliZe ¢ast svych
pravomoci a povinnosti pfenést na zprostredkujici subjekty. Kazdy fidici orgdn ma minimalné
jednu pracovni pozici definovanou jako komunikaéni urednik, ktery vystupuje v oblasti

komunikace jako partner narodniho organu pro koordinaci.

9. Harmonogram evaluace a vykazovani plnéni indikatoru
Rocni komunikaéni plan definuje, zda a jaké evaluacni aktivity v daném obdobi bude fidici
orgdn v oblasti komunikace realizovat, a déle stanovuje plan plnéni indikatorl pro dany rok

(vice viz kap. 5.9).

Schvalovani rocnich komunikacnich plana

RKoP bude predkladdn fidicim organem elektronicky e-mailem tajemnikovi PS publicita
minimalné 25 dni pfed terminem konani monitorovacim vyboru.'*!> NOK zpracuje své pfipadné
pfipominky a zasle je fidicimu orgdnu k zapracovani, a to nejpozdéji do 5 pracovnich dni od
obdrzeni RKoPu od fidiciho organu. Oficidlni stanovisko narodniho koordindtora bude uvedeno
ve ,Stanovisku MMR-NOK”“ pro dany monitorovaci vybor. Stanovisko bude vychdazet z verze
RKoP zaslané v podkladech ¢lenim monitorovaciho vyboru. RKoP pak fidici organ predklada
svému monitorovacimu vyboru ke schvdleni. Podstatné zmény v RkoP podléhaji schvaleni
monitorovacim vyborem. Za podstatnou zménu se povaZzuje navySeni rozpoctu na dany rok
o vice jak 10%.

Pfed koncem roku jsou RKoP (Ci jejich navrhy) diskutovany na PS publicita za ucelem vyuziti
synergického potencialu.

Pro RKoP pro rok 2015 neplati podminka, Zze musi byt predlozen na monitorovacim vyboru
vroce predchdazejicim roku realizace RKoP. RKoP na rok 2015 budou schvalovany aZz po
ustanoveni monitorovaciho vyboru daného programu. Ndvrhy RKoP na rok 2015 tak budou
zasilany k vyjadieni NOKu prabézné v zavislosti na schvalovani jednotlivych programi
a ustanovovani jejich monitorovacich vyboru.

5.3 ZASTRESUJiCi WEBOVE STRANKY

Povinnost zfizeni zastfeSujicich webovych stranek tak, jak uréuje Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013, z{stava stejna z predchoziho programového obdobi.

Povinné naleZitosti tykajici se zastfeSujicich webovych stranek jsou popsany v €l. 115, bod 1,
pism. b) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 a dale pak podrobné
v priloze €. XIl tohoto Nafizeni.

13 Odchylky od indikované kapacity lidskych zdroji pro oblast publicity nebudou divodem pro zménu Roéniho
komunikacniho planu. O pfipadnych zménach v oblasti lidskych zdroji zodpovédnych za informacni a propagacni
opatfeni bude fidici organ informovat narodniho koordinatora, ktery zajisti aktualni informovanost EK v této oblasti.
14 Jedna se o zasedani MV v pfedchozim roce, nez na ktery je RKoP urcen.
15 v ptipadé PRV bude RKoP zaslan 20 dni pied konanim MV.
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V ramci CR plini funkci zastfedujicich webovych stranek portdl www.dotaceEU.cz.® Provoz
a spravu vyse zminéného webového portdlu zajistuje NOK, ktery na obsahu spolupracuje
s jednotlivymi fidicimi organy. V souladu svySe uvedenymi c¢lanky Natizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 jsou stanoveny minimalni povinnosti pfi zverejnovani
informaci / dokumentd na webovych strankach:

1. Ridici orgdny umozni odbér aktualit / novinek na svych webovych strankidch pomoci
technologie RSS, a to pres samostatny kandl (pouze ¢lanky daného programu). Narodni
organ pro koordinaci zverejni vybrané odebirané aktuality na zastfeSujicich webovych
strankach.

2. Narodni organ pro koordinaci se zavazuje, mimo informace povinné vyplyvajici z Nafizeni

Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013, pravidelné zvefejiovat na

zastresujicich webovych strankach také nasledujici informace:

a. Ctvrtletni zprava o implementaci ESI fond( v CR v programovém obdobi 2014—
2020 (1x za Ctvrtleti)

b. Maési¢ni informace o implementaci ESI fondG v CR v programovém obdobi 2014—

2020

Pfehled otevienych vyzev k poslednimu dni v mésici (1x mési¢né);

Aktuadlni vyzvy jednotlivych program( (pribézné);

Vybérova fizeni na pozice v rdmci implementacni struktury DoP (priibézné);

- o o O

Zakladni informace o jednotlivych programech, vE¢. kontaktnich udaja
a aktudlnich verzi pravidel pro Zadatele a pfijemce jednotlivych programu
(priibéiné);

g. Vyrocni zpravy programu po jejich schvaleni Evropskou komisi (pribéziné);

h. Vysledky analyz a evaluaci vsouladu sél. 54, odst. 4 Narizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 (viz kap. 5.9).

3. Narodni orgén pro koordinaci dodrzuje pfislu$nou legislativu CR tykajici se informaénich
systému verejné spravy (napf. zdkon ¢. 365/2000 Sb., o informacnich systémech verejné

spravy) pfi spravé zastresujiciho webového portalu.
Ridici organy poskytuji potfebnou soucinnost pfi zajistovani vyde uvedenych aktivit.

Ndrodni orgdn pro koordinaci doporucuje vsem fFidicim orgdndm zfizeni vlastni webové
a prijemcu kaZdého programu. Webové stranky nemusi fungovat samostatné, mohou byt
soucdsti napr. webové prezentace instituce, kterd vykondva funkci fidiciho orgdnu, avsak méla
by k nim byt zfizena vlastni doména s jednoduchym ndzvem.

16 Jednotny webovy portal bude dostupny také z adres www.strukturalni-fondy.cz; www.s-f.cz a www.esifondy.cz.
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5.4 SEZNAM OPERAC|718

Tato kapitola definuje pravidla pro zvefejiovani seznamu operaci na zastreSujicich webovych
strankdch. Povinnost uvefejiovat seznam operaci vyplyva z ¢l. 115 Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) & 1303/2013. Cl. 1, ptilohy €& Xl NafFizeni Evropského parlamentu
a Rady (EU) €. 1303/2013 definuje datova pole?®, kterd musi seznam operaci obsahovat:
e Jméno prijemce (pouze pravnické osoby; neuvadét jména fyzickych osob);
e Nazev operace;
e Shrnuti operace;
e Datum zahajeni operace (fyzického zahajeni);
e Datum ukonceni operace (predpokladané datum fyzického dokonceni nebo Uplného
provedeni operace);
e Celkové zplsobilé vydaje pridélené na operaci;
e Mira spolufinancovani ze strany Unie (podle prioritni osy);
e PSC pfijemce, nebo jiny vhodny ukazatel mista;
e Zemé;
e Ndazev kategorie zdsah( pro operaci v souladu s¢l. 96 odst. 2 prvnim pododstavcem
pism. b) bodem VI);2°

e Datum posledni aktualizace seznamu operaci.

Zahlavi datovych poli a ndzvy operaci musi byt kromé narodniho jazyka, tj. ¢estiny, uvedeny
rovnéz alespon v jednom z dalSich urednich jazykl Unie — vySe uvedené udaje budou uvedeny
také v anglickém jazyce.

Nad ramec vyse uvedenych poZadavkld budou v seznamu operaci dale uvadéna dalsi data (jako
napft. registracni Cislo projektu) za uc¢elem zvyseni transparentnosti informaci o pfijemcich dotaci
z ESI fond(..2!

Pravidla tykajici se seznamu operaci:

1. Seznam operaci bude centrdlné generovany Narodnim organem pro koordinaci a bude

aktualizovan 1x mésicné.
2. Ridici organy nebudou generovat ani zvefejfiovat vlastni seznam operaci.

3. NOK zajisti zvefejiovani seznamu na zastfesujicich webovych strankach.

o Pozadavky na informace zvefejfiované o pfijemcich dotace z Programu rozvoje venkova se fidi pfisluSnymi
ustanovenimi nafizeni k Evropskému zemédélskému fondu pro rozvoj venkova a horizontalniho nafizeni
k implementaci Spole¢né zemédélské politiky.
18 Tato kapitola je pro OPR doporudujici. Pozadavky seznam piijemct z Operaéniho programu Rybafstvi se Fidi
prisluSenymi ustanovenimi nafizeni k Evropskému namofnimu a rybafskému fondu.
19 presna specifikace obsahu jednotlivych datovych poli (poloZek) je uvedena v MP pro monitorovani implementace
ESI fond v PO 2014-2020.
20 Tj. ndzev kategorie zasah( pro danou operaci.
21 NOK zaijisti, aby byly pozadované kolonky zahrnuty do MS 2014+ tak, aby bylo moZné pozadované informace
automaticky generovat v potfebném formatu.
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4. NOK zajisti distribuci vygenerovaného seznamu 1x mési¢né elektronicky na ¢leny PS publicita

s datem uverejnéni tohoto seznamu na zastresujicich webovych strankach.

5. Ridici organy budou moci zvefejfiovat seznam operaci vygenerovany Ndrodnim orgdnem pro
koordinaci na vlastnich webovych strankach. V takovém pripadé budou fidici organy
odpovidat za to, Ze na jejich webovych strankach bude umistén aktudlni seznam operaci.
Ridici orgdny mohou také zvolit pouze odkaz na umisténi seznamu na zastfedujicich
webovych strankach. Odkaz na seznam operaci by v takovém pripadé mél byt umistén na

uvodni strané webovych strdnek (tzv. homepage).

5.5 ZAKLADNI POVINNOSTI PRIJEMCU?>2

Metodicky pokyn neni primarné zavazny pro Zadatele a pfijemce jednotlivych programd,
upravuje vsak zdkladni pravidla pro fidici organy, které je musi zapracovat do fidici
dokumentace programu nebo jiného obdobného dokumentu upravujiciho oblast publicity.

Zakladni povinnosti prijemcl stanovuje ¢l. 2, bod 2.2, pfilohy ¢. Xl Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013. Tyto povinnosti budou napliovany v souladu s kap. 5.6
a 5.7 tohoto metodického pokynu.

1. V ramci vSech informacénich a komunikacnich opatreni ddva prijemce najevo podporu na
operaci z ESI fondd tim, Ze zobrazuje znak Unie, odkaz na Unii a odkaz na fond nebo fondy,
z nichz je operace podporovana. Vztahuje-li se informacni nebo komunika¢ni opatfeni k jedné
nebo nékolika operacim spolufinancovanym z vice nez jednoho fondu, nebo aktivitam
multifondovych programd, lze odkaz nahradit odkazem na ESI fondy. Tato povinnost bude
splnéna pouzitim loga EU v souladu s kapitolou 5.7.2.

2. Béhem provadéni operace je pfijemce povinen informovat verejnost o podpore ziskané
z fondd tim, ze:

a) zverejni na své internetové strance, pokud takovd stranka existuje, struény popis
operace, vcetné jejich cili a vysledk( a zdlrazni, Ze je na danou operaci poskytovana
finanéni podpora od Unie;

b) umisti po zahajeni realizace projektu alespon jeden plakat s informacemi o projektu
(minimalni velikost A3)%4, véetné informace o finanéni podpofe od Unie ve znéni:
»(Tento) Projekt ,,nazev projektu” je spolufinancovan Evropskou unii“ na misté snadno
viditelném pro verejnost, jako jsou napf. vstupni prostory budovy. Pokud ptijemce

22 povinnosti pFijemcu dotace z Programu rozvoje venkova v oblasti informacnich a komunikaénich opatfeni upravuje
narizeni €. 1305/2013 pro EZFRYV a jeho provadéci nafizeni ¢. 808/2014.
23 Tato kapitola je pro OPR doporucujici. Povinnosti pfijemct dotace z Operaéniho programu Rybafstvi v oblasti
informacnich a komunikaénich opatfeni upravuje nafizeni €. 508/2014 pro ENRF.
24 Plakat muze byt nahrazen nosi¢em, kde budou informace zobrazeny pisemné a trvale (napf. deska, billboard,
apod.) pfi dodrzeni minimalni velikosti A3.
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realizuje vice projektd v jednom misté?> z jednoho programu, je mozné pro viechny
tyto projekty umistit pouze jeden plakat o min. velikosti A3.

Plakat se umistuje v pfipadé operaci:
e které jsou financovany z ESF;
e které jsou financovany z EFRR nebo FS, jejichZ celkova vySe podpory nepresahla
500 000 EUR;
e které jsou financovany z EFRR nebo FS, jejichz celkova vysSe podpory presahla
500 000 EUR a operace nespocivala ve financovani infrastruktury ¢i stavebnich

praci.

c) V pripadé operaci podporovanych z ESF a ve vhodnych pfipadech?® operaci
podporovanych z EFRR nebo FS pfijemce zajisti, aby subjekty, které se na operaci
podili, byly o tomto financovani informovany.

Kazdy dokument tykajici se provadéni operace, jenz je pouzit pro informovani
vefejnosti nebo pro cilové skupiny o podporené operaci nebo jeji ¢asti, véetné
jakéhokoliv potvrzeni Ucasti nebo jiného potvrzeni, musi obsahovat prohlaseni o tom,
Ze program byl podporovan z daného fondu / Evropskych strukturalnich a investi¢nich
fondl. Tato povinnost je zcela splnéna tim, Ze pfijemce bude o podporené operaci
referovat nasledujicim zplsobem:

e zobrazenim znaku EU spolu s ndzvem fondu/fondd a programu?’ (viz kap.5.7).

Vyse uvedeny zplsob je doporucenou nejjednodussi variantou. Lze vSak pouZit i jiny
zpUsob v souladu s Nafizenim 1303/2013.

d) Pfi provadéni operace podporované z EFRR nebo Fondu soudrznosti pfijemce vystavi
na misté dobfe viditelném pro verejnost docasny billboard (po dobu realizace projektu)
znaéné velikosti’® pro kazdou operaci, kterd spociva ve financovani infrastruktury nebo
stavebnich praci a u niz celkova vyse podpory presahuje 500 000 EUR.

e) V pfipadé operaci podporovanych z ESF v rdmci Iniciativy na podporu zaméstnanosti
mladych lidi pfijemce podpory zajisti, aby subjekty, které se na operaci podili, byly
o podpore prostifednictvim ESF a zvlaStnich pfidéld pro Iniciativu na podporu
zaméstnanosti mladych lidi vyslovné informovany. Jakykoli doklad tykajici se provadéni
operace, vydany pro verejnost nebo pro ucastniky, véetné potvrzeni o Ucasti, nebo
jakékoli jiné potvrzeni tykajici se takové operace obsahuje prohldseni o tom, Ze operace
byla podporovana v ramci Iniciativy na podporu zaméstnanosti mladych lidi.

V takovych pripadech bude takto povinnost zajisténa tim, Ze pfijemce bude pouZzivat

logo EU, soucasti kterého bude také odkaz na tuto iniciativu.

2y pfipadech, kdy nelze umistit plakat v misté realizace projektu (napf. projekty zaméfené na socialni praci v terénu,
apod.) je mozné projekt umistit v sidle pFijemce.

26 Vhodnymi pfipady se rozumi Skoleni, konference, seminare a workshopy.

27 pro potfeby tohoto MP se logem EU mysli znak EU spolu s nazvem fondu/U, pfip. programu/u.

2 Doporucena velikost do¢asného billboardu je standardni euroformat 2,4x5,1 m. Dal$i doporucena specifikace
billboardu a stalé pamétni desky je souéasti Manualu jednotného vizuélniho stylu ESI fondd.
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Pravidla tykajici se zverejiiovani nastroji povinné publicity a souvisejicich Cinnosti
(informace na webovych strankach) je doporuceno splnit co nejdfive od vydani
pravniho aktu, nejpozdéji vSak do doby predloZeni 1. Zpravy o realizaci. Pfijemce
o splnéni téchto povinnosti informuje v prvni ZoR projektu, v pfipadé jednoetapovych

projektd pak v Zavérecné zpraveé o realizaci projektu.

3. Nejpozdéji do tfi mésicli po dokonceni operace vystavi prijemce stdlou pamétni desku nebo
stdly billboard zna¢nych rozmér( v misté snadno viditelném pro verejnost pro kazdou operaci,
ktera splfiuje obé tato kritéria:

(a) celkova vyse podpory na operaci presahuje 500 000 EUR;
(b) operace spociva v nakupu hmotného predmétu nebo ve financovani infrastruktury

Ci stavebnich praci.

Na desce nebo billboardu musi byt uveden nazev a hlavni cil operace.

Je doporuceno, aby provedeni desky, billboardu nebo plakdtu bylo v souladu s Manudlem
jednotného vizudlniho stylu ESI fond( v programovém obdobi 2014—-2020 (ddle také ,,Manudl
jednotného vizudlniho stylu”).

Ridici organy budou pfi komunikaci s 7adateli a pfijemci dodriovat Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013, ¢l. 3 prilohy XII a tento metodicky pokyn. Metodické
pokyny a pravidla pro zadatele a pfijemce jednotlivych RO budou vypracovany v souladu s timto
metodickym pokynem.

MP publicita neklade na Zadatele a pfijemce povinnosti nad ramec téch, které vyplyvaji
z obecného nafizeni. Stanovuje vSak minimadlni soucinnost ptijemch podpory pfi propagaci
zrealizovanych projekt(:
¢ Prijemce neni oprdvnén jakkoli branit propagaci zrealizovaného projektu, pokud tato
propagace nebude vyZzadovat jeho soucinnost;
*  Pokud propagace projektu bude vyZzadovat soucinnost pfijemce, je povinen ji poskytnout

v rozumné mite, a to tak, Ze neponese zadné dalsi financ¢ni naklady na tuto soucinnost.

5.6 POVINNE A NEPOVINNE NASTROJE

Povinné nastroje jsou stanoveny Natizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013
a jsou zdvazné pro Narodni organ pro koordinaci, fidici organy, zprostfedkujici subjekty i
prijemce.

e Docasny billboard (po dobu realizace projektu)

e Stald pamétni deska/billboard
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e Plakat minimalni velikosti A3

V jakych pfipadech a kdo ma povinnost tyto nastroje vyuzivat, popisuje kap. 5.5.

Vsechny ostatni komunikacni ndstroje a aktivity spadaji mezi nepovinné nastroje/volitelnou
publicitu, jak vyplyva z Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013, kde je
uvedeno, Ze jednotlivé fidici organy mohou definovat dalsi opatieni/nastroje/aktivity pro
zajisténi informovani Siroké verejnosti o podporfe poskytnuté z Evropskych strukturalnich
a investi¢nich fond(. Ridici organ tak maze stanovit pro pfijemce seznam volitelnych publicitnich
nastroju, ze kterych si prijemce podpory mlze vybrat jeden i vice optimalnich ndstroji pro
zajisténi informovanosti a propagace.

PFi vyuZiti vSech povinnych i nepovinnych nastroja/volitelné publicity musi byt respektovana
graficka pravidla pro jejich zpracovani (viz kap. 5.7).

5.7 POVINNE PRVKY NA POVINNYCH | NEPOVINNYCH NASTROJICH/ VOLITELNE

PUBLICITE

5.7.1 PRVKY UPRAVENE OBECNYM A PROVADECIM NARIZENiM

Povinné prvky stanovené Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 a dale
specifikované provddécim nafizenim jsou zavazné pro vSechny subjekty (Ndrodni organ pro
koordinaci, fidici organy, zprostiedkujici subjekty i pfijemce) a vSechny nastroje (povinné
i nepovinné/volitelné):

« Znak EU
e Nazev ,Evropska unie”
« 0Odkaz na fond ¢i ESI fondy

« 0Odkaz na program

Podrobnéji viz kapitola 5.5.

5.7.2 PRVKY UPRAVENE TiMTO METODICKYM POKYNEM

Obecna pravidla pro pouzivani log:

a) Nad rdmec pozadavk( vyplyvajicich z Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
¢. 1303/2013 a provadéciho nafizeni, je upraveno pouze pouzivani log jinych neZ logo
EU%.

b) Grafické normy pro znak Unie a vymezeni standardnich barev tvofi pfilohu ¢&. I
provadéciho nafizeni, ktera je transponovana do Manudlu jednotného vizualniho stylu

fondll EU véetné kombinace znaku Unie a textové ¢asti do loga EU.

29 Pro ucely tohoto MP se logem EU rozumi znak EU v&etn& viech povinnych textd.
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c) V celém programovém obdobi 2014—-2020 nepouzivaji NOK ani fidici organy logo/ logotyp
vlastniho programu. PorusSeni tohoto pravidla je povazovdno za pochybeni podléhajici
finan¢ni opravé (viz kap. 5.8).

d) Loga se vidy umistuji tak, aby byla zfetelné viditelna. Jejich umisténi a velikost musi byt
umérné rozmérim pouzitého materidlu nebo dokumentu.

e) Loga se vidy umistuji tak, aby razenim horizontaIné vedle sebe nebo vertikdlné pod sebe
dodrzovala nasledujici pravidlo o pozici: Logo EU je vidy na prvni pozici zleva
v horizontdlnim Ffazeni a na nejvyssi pozici ve vertikdlnim Fazeni. Pokud je pouZito logo
RO, je umisténo na druhé pozici.

f) Logo/znak EU musi mit, v souladu s obecnym natizenim, vidy nejméné stejnou velikost
jako vSechna ostatni pouzita loga.

g) Prirazeni nékolika log za sebou se musi vidy dodrZovat ochranné zény jednotlivych log.

h) Vsouladu s provadécim nafizenim musi byt loga zobrazovand na internetovych
strankdch vidy v barevném provedeni a ve vSech ostatnich pfipadech je pouzito barevné
provedeni kdykoli je to moiné. Monochromatickou verzi lze pouZit pouze
v odlvodnénych pripadech. Tento metodicky pokyn stanovuje, Ze za odlivodnény pfipad
pouziti monochromatického loga lze povaZovat ptipady, kdy jsou materidly tistény na
béznych kanceldrskych tiskdrnach, a dalsSi pripady, kdy material barvenou variantu
neumoziuje, nebo by pouziti barevné verze log bylo nehospoddrné, neekologické ci
neestetické.

i) Pofizeni Cernobilé kopie barevného origindlu se nepovazuje za nedodrzeni pravidel
publicity.

i) U nepovinnych nastroji se povinnost uvedeni odkazu na fond se nevztahuje na malé
propagacni predméty, kde zobrazeni plné verze neni technicky proveditelné.
Doporucené minimalni rozméry loga EU definuje Manudl jednotného vizualniho stylu
fondd EU.

Konkrétni povinnosti pro pouzivani log u jednotlivych typa nastroji/pripadu:

1. Povinné nastroje / vSechny fondy / vSichni pfijemci

U povinnych ndastroji budou pouZita nanejvyse dvé loga:

a. Logo EU;
b. Ptipadné logo (jedné) instituce povéiené funkci RO3° jako partnera ve financovani

komunikaéni aktivity.

30 v piipadé schvaleni Fidicim organem je mozné nahradit logo RO logem zprostiedkujiciho subjektu (ZS). Toto
pravidlo plati pro vSechny pfipady popsané v této kapitole.
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Nikde na ndstroji nebude mozné pouzit dalsi loga. Tato povinnost plati pro vSechny subjekty
(Narodni organ pro koordinaci, fidici organy, zprostiedkujici subjekty i prijemce). Uveden
bude také odkaz na EU, fond a program.3! Tyto informace budou jiZ souldsti loga EU,
viz priklad:

Priklad:

* X x EVROPSKA UNIE Q MINISTERSTVO
{ } EVROPSKY FOND PRO REGIONALNi ROZVOJ & - PRO MISTNI
* ek OPERACNI PROGRAM TECHNICKA POMOC ROzvOlJ CR

2. Nepovinné nastroje / 1 program a 1 fond / vSichni pfijemci

V pfipadé nepovinnych nastroji / volitelné publicity hrazenych zjednoho programu
a jednoho fondu bude na ndstroji povinné pouzit znak EU a odkaz na EU, fond a program.3?
Tyto informace mohou byt soucasti loga EU. V ramci loga EU je mozné poutzit i zkracené
nazvy programu.

Dale je moZné na nastroj umistit i jind loga. Je vSak doporucéeno respektovat zénu povinné
publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizualniho stylu, tzn., nedoporucuje se
umistovat dalsi loga, vyjma log financujicich subjektl, do jedné horizontalni linie pfi
horizontalnim tazeni log, nebo do jedné vertikdlni linie pfi vertikdlnim fazeni log pfi
zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud to technické feseni pro dany
nastroj umoznuje.

Sty projektl podpofenych v ramci Iniciativy na podporu zaméstnanosti mladych lidi bude soucasti loga EU také
odkaz na tuto iniciativu.

2y projektll podpofenych v ramci Iniciativy na podporu zaméstnanosti mladych lidi bude soucasti loga EU také
odkaz na tuto iniciativu.
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3. Povinné nastroje / vice programt a 1 fond / vSichni pfijemci

V pfipadé povinnych nastroju hrazenych z vice programl a jednoho fondu, bude v z6né
uréené pro povinnou publicitu pouZito pouze logo EU. Nikde na ndstroji neni mozné umistit
zadnd jind loga. Uveden bude také odkaz na EU, fond a programy. Tyto informace budou jiz
soucasti loga EU. V ramci loga EU je moZné pouzit i zkracené nazvy program (viz priklad):

Priklad:

EVROPSKA UNIE

EVROPSKY FOND PRO REGIONALNi ROZVOJ
OP TECHNICKA POMOC

OP DOPRAVA

4. Nepovinné nastroje / vice programu a 1 fond / vSichni pfijemci

V pfipadé nepovinnych nastroji / volitelné publicity hrazenych z vice program( a jednoho
fondu, bude na ndstroji povinné pouzit znak EU a odkaz na EU, fond a program. Tyto
informace mohou byt jiZz soucasti loga EU. V ramci loga EU je mozné poutzit i zkracené ndzvy
program (viz priklad).

Dale je mozné na nastroj umistit i jind loga. Je vSak doporuéeno respektovat zénu povinné
publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizudlniho stylu, tzn., nedoporucuje se
umistovat dalsi loga, vyjma log financujicich subjektli, do jedné horizontalni linie pfi
horizontalnim Fazeni log, nebo do jedné vertikdlni linie pfi vertikdlnim fazeni log pfi
zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud to technické feseni pro dany
nastroj umoziuje.

5. Povinné nastroje / 1 program a vice fondt / multifondovy program / vsichni pfijemci

V pfipadé povinnych ndstrojii hrazenych z jednoho programu, avsak vice fond( soucasné,
nebo z multifondového programu budou v zéné uréené pro povinnou publicitu nanejvyse
dvé loga:

a. Logo EU;

b. Ptipadné logo (jedné) instituce povérené funkci RO jako partnera ve financovéni

komunikac¢ni aktivity.
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Nikde na nastroji neni mozné umistit zadna jina loga. Uveden bude také odkaz na EU a ESI
fondy (souhrnné) a program. Tyto informace budou jiZ soucasti loga EU (viz priklad):

Priklad:

EVROPSKA UNIE Q MINISTERSTVO
EVROPSKE STRUKTURALNI A INVESTIENI FONDY & - PRO MISTNI
OP VYZKUM, VYVOJ A VZDELAVANI ROzvolJ CR

6. Nepovinné nastroje / 1 program a vice fondl / multifondovy program / vsichni pfijemci

V pripadé nepovinnych nastroja / volitelné publicity hrazenych z jednoho programu, avsak
vice fondl soucasné, nebo z multifondového programu, bude na ndstroji povinné pouZzit
znak EU, odkaz na EU a ESI fondy (souhrnné) a program. Tyto informace mohou byt jiz
soucasti loga EU. V ramci loga EU je moZné pouzit i zkracené nazvy programa.

Dale je mozné na nastroj umistit i jind loga. Je vSak doporucéeno respektovat zénu povinné
publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizudlniho stylu, tzn., nedoporucuje se
umistovat dalsi loga, vyjma log financujicich subjektl, do jedné horizontalni linie pfi
horizontalnim tazeni log, nebo do jedné vertikdlni linie pfi vertikdlnim tazeni log pfi
zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud to technické feseni pro dany
nastroj umoznuje.

7. Povinné nastroje / vice programu a vice fondi / vsichni pFijemci

V pfipadé povinnych néstrojli hrazenych z vice programU a vice fond( soucasné bude v zéné
urcené pro povinnou publicitu pouze logo EU. Nikde na nastroji neni mozné umistit zadna
jind loga. Uveden bude také odkaz na EU a ESI fondy (souhrnné) a programy. Tyto informace
budou jiz soucasti loga EU (viz ptiklad):

Priklad:
i EVROPSKA UNIE
: : EVROPSKE STRUKTURALNI A INVESTICNi FONDY
* OP TECHNICKA POMOC

ol Bl OP PRAHA - POL RUSTU &R

8. Nepovinné nastroje / vice programu a vice fondu / vsichni pfijemci

V pripadé nepovinnych nastrojli / volitelné publicity hrazenych z vice programi a vice fond(
soucasné bude na nastroji povinné pouzit znak EU odkaz na EU a ESI fondy (souhrnné)
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a program. Tyto informace mohou byt jiz soucasti loga EU. V ramci loga EU je mozné pouZit i
zkracené nazvy programd.

Dale je moZné na nastroj umistit i jind loga. Je vSak doporuceno respektovat zéonu povinné
publicity, tak jak ji definuje Manual jednotného vizualniho stylu, tzn., nedoporucuje se
umistovat dalsi loga, vyjma log financujicich subjektl, do jedné horizontalni linie pfi
horizontalnim Fazeni log, nebo do jedné vertikdlni linie pfi vertikdlnim fazeni log pfi
zachovani obecného pravidla bod 5.7.2 pismena e), pokud to technické feSeni pro dany
nastroj umoziuje.

9. Logo ESIF

V odlivodnénych pfripadech, které jdou napfic programy a fondy (napf. Spolecna
komunikaéni strategie, nebo integrované nastroje), je mozné vyuzit loga ESIF. Toto logo se
sestava pouze ze znaku EU, ndpisu Evropska unie a Evropské strukturdlni a investi¢ni fondy.
Uziti tohoto loga je mozné pouze po predchozim pisemném schvaleni NOKem.

Priklad:

EVROPSKA UNIE
Evropskeé strukturalni
a investiéni fondy

5.8 FINANCNi OPRAVY

Nastaveni mechanismu financnich oprav za nedodrzeni pravidel publicity je duleZité z hlediska
dodrZovani nastavenych pravidel ze strany pfijemcd. Mechanismus financ¢nich oprav uvedeny
v této kapitole zapracuiji Ridici organy do své fidici dokumentace.

Zakladnim predpokladem pro UspésSné zajisténi povinnosti v oblasti publicity u realizovanych
projektd je aplikovani preventivnich postupd, nikoliv represivnich postihd. Proto je nutné, aby
méli prijemci ze strany fidicich organi metodické vedeni tykajici se povinnosti v oblasti publicity,
které bude prevenci pfed uplatnénim finan¢nich oprav minimalné v tomto rozsahu:

1. VsSechny povinnosti pfijemctd v oblasti povinné publicity véetné mechanismu
finanénich oprav budou rozpracovany v pravidlech pro Zadatele a ptijemce (pfipadné
jejich prilohach);

2. Postup piijemct v oblasti povinné publicity je ze strany RO nastaven v rdmci pravniho
aktu o poskytnuti / pfevodu podpory a podminkach financovani projektu;

3. Pravidla v oblasti povinné publicity véetné informace o finanénich opravach za jejich

nedodrzeni budou zverejnéna jiz v rdmci vyzvy.
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U vSech pochybeni v oblasti publicity plati nasledujici pravidla:

1.

Jakékoli pochybeni podléhajici finanéni opravé musi byt viditelné / rozpoznatelné
pouhym okem (ptipadné nedostatky, které nejsou pouhym okem rozpoznatelné,
nepodléhaji finanénim opravam);

K ndpravé je vidy stanovena pfimérena lhita;

Maximalni vySe vSech financnich oprav tykajicich se pochybeni v oblasti publicity na
jednu operaci/projekt je 1 000 000 K¢, aby nedochazelo k neimérné vysokym finanénim
opravam za pochybeni, ktera nemaji pfimy vliv na cile projektu;

Vyse financ¢nich oprav je v pravnim aktu stanovena procentem, nebot tento zplsob ze
vSech moZnych nejlépe zaruCuje rovny pfistup ke vSem prijemcim. Procento je
vyméreno z celkové castky podpory, kterd je na realizaci projektu pridélena v ramci
pravniho aktu o poskytnuti/pfevodu podpory, a sice v jeji aktudlni vysi v dobé udéleni
finan¢ni opravy;

Veskera dokumentace bude vedena prostifednictvim MS 2014+, v pfipadé projektt

spolufinancovanych z ENRF prostfednictvim IS SZIF.33

Pochybeni jsou rozdélena do dvou typl: pochybeni v pripadé povinnych a pochybeni v pfipadé
nepovinnych néstrojl (viz kap. 5.6). Postup v obou téchto pripadech je popsan nize.

A) Pravidla pro uplatiiovani financnich oprav u povinnych nastrojt

PFi zjiSténi, Ze prijemce porusil konkrétni pravidlo v oblasti publicity na nékterém z povinnych
nastroju (viz kap. 5.6), bude prijemce pisemné vyzvan k napravé ve Ih(té stanovené kontrolnim
subjektem (lhGta musi byt pfizplisobena dobé nezbytné nutné na zajisténi ndpravy). Poté bude
uplatnén nasledujici postup:

1.
2.

Pfijemce ndpravu ve stanovené |h(ité ucini — neni uplatnéna finanéni oprava3*;

Ptrijemce ndpravu ve stanovené [h(té neucini nebo ji ucini chybné — bude pfistoupeno
k financni opravé za pochybeni dle tabulky ¢. 3 a poté bude znovu vyzvan k ndpravé.
K této ndpravé kontrolni subjekt stanovi pfimérenou lh{tu;

Pokud pfijemce ani poté napravu neucini, bude uplatnéna financni oprava za
nerespektovani vyzvy poskytovatele ve stejné vysi, vijaké byla ulozena pfi zjisténi
pochybeni dle tabulky €. 3. Za timto ucelem musi poskytovatel v pravnim aktu stanovit,
Ze podminkou poskytnuti podpory je zajiSténi ndpravy v pfipadech, kdy je ktomu
prijemce vyzvan, a dale, Ze nezajisténi napravy ve stanoveném terminu a stanovenym

zplUsobem, predstavuje poruseni podminek poskytnuti podpory, a ddle, ze korekci

33 Dokumenty, kterymi dochazi k upravé prav a povinnosti pfijemce, je nutné doru€ovat v souladu se zakonem

€. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni pozdéjSich predpisu.

34 v souladu se zakonem 218/2000 Sb. pism. 14 f) odst. 1 a 2, pokud byl pfijemce vyzvan k napravé v nahradni Ihaté
a napravu ucinil, neni pfistoupeno k uplatnéni finanéni opravy.
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podléha kazdé nezajisténi, tj. kazdda nesplnénd vyzva k ndpravé predstavuje jedno
poruseni podminek poskytnuti dotace. Pfi tomto nastaveni mize dochazet k uplatnéni
finanéni opravy za nerespektovani vyzvy poskytovatele nékolikrat, neni-li ndprava
zjedndna ve |hUté stanovené ve vyzvé, az do zajiSténi ndpravy. V pfipadé povinnych

nastroju musi byt pochybeni odstranéno vidy.

Schéma postupu je popsano v priloze €. 1 tohoto Metodického pokynu.

Tabulka 3 — Finanéni opravy u povinnych nastrojt

Nast.rc?j Pochybeni Vyse financni
publicity opravy
Nastroj chybi zcela 1,2%
Na nastroji chybi nebo je chybné:
Povinné - Logo EU (znak EU vcetné vsech povinnych odkaz( / text()
. . _ s ’ ’ . . v Vé v 0,8 (y
nastroje Nazev, hlavni cil operace a informace o finanéni podpore od 0
EU
- Predepsany rozmér nastroje
Je uvedeno nadbytecné logo 0,1%

B) Pravidla pro uplatiiovani finanénich oprav u nepovinnych nastroja / volitelné publicity

Pfi zjisténi, Ze prijemce porusil konkrétni pravidlo v oblasti publicity na nékterém z nepovinnych
nastroji (viz kap. 5.6), bude pfijemce pisemné vyzvan k napravé ve IhUté stanovené
kontrolnim subjektem (lhGta musi byt pfizplisobena dobé nezbytné nutné na zajisténi napravy).
Poté bude uplatnén nasledujici postup:

1.

Pokud naprava mozina je a prijemce napravu ve stanovené |h(ité ucini, neni uplatnéna
zadna financni oprava;

Pokud naprava moznd neni (napf. neni mozna z technickych ddvod(, neméla by smysl,
pfipadné by byla ekonomicky nevyhodnd?®), bude pfijemci udélena vytka €. 1 v kategorii
A nebo B dle tabulky ¢. 4 niZe a finanini oprava se neuplatiiuje. Pokud se stejny
nedostatek na néjakém jiném nastroji / nosi¢i opakuje pfi dalsi kontrole, je prijemci
udélena vytka €. 2 v kategorii A nebo B dle tabulky ¢. 4 nize a finan¢ni oprava se
neuplatiuje. Finanéni oprava je uplatnéna v pfipadé, Ze prijemce pfi treti kontrole

dostane vytku €. 3, za tfeti pochybeni ve stejné kategorii (A nebo B) na jakémkoli

35 V8echny duvody, pro které naprava neni mozna, musi byt pfijemcem fadné pisemné zdivodnény ve stanovené
IhGté. Obecné plati, Ze oprava je ekonomicky nevyhodna, paklize naklady za odstranéni pochybeni pfevysuji vySi
finanéni opravy. Ostatni pfipady jsou na posouzeni kontrolniho subjektu.
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nepovinném nastroji.3® Stejna finanéni oprava je uplatnéna v pfipadech, kdy se vyskytne
Ctvrté a dalsi pochybeni ve stejné kategorii (A nebo B).
3. Pokud ndprava mozna je a prijemce ndpravu ve stanovené |h(ité neucini, bude uplatnéna

financni oprava ve vysi dle tabulky €. 4;

Schéma postupu je popsdno v pfiloze €. 2 tohoto metodického pokynu.

Tabulka 4 — Finanéni opravy u nepovinnych nastroji / volitelné publicity

Vyse
Nastroj publicity Kategorie | Pochybeni Uroven pochybeni financni
opravy

Logo EU

A (znak EU v€etné viech chybi zcela 0,6 %
povinnych odkazl /
text()

Nepovinné nastroje / - Logo EU (znak EU
volitelnd publicita véetng viech - Jeuveden chybné
povinnych odkaz( /
B textd) 0,4%
- informace na

internetové strance, - chybizcela/je

pokud takova uveden chybné
existuje®”

5.9 EVALUACE PUBLICITY A PLNENI INDIKATORU

Cilem této kapitoly metodického pokynu je stanoveni povinného minima v oblasti evaluace
publicity v souladu s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1303/2013 — ¢l. 50 a 56,
z néhoz vyplyvaji hlavni povinnosti, a zavaznymi metodickymi pokyny ,,Zasady tvorby a pouZivani
indikdtori v programovém obdobi 2014-2020“ a ,Metodicky pokyn pro evaluace
v programovém obdobi 2014-2020“ (dale také ,,Metodicky pokyn pro evaluace”).

Pro oblast publicity je v programovém obdobi 2014—2020 vyclenéna nésledujici sada indikator(

v Narodnim ciselniku indikatord:

36 Jednu vytku Ize udélit za vice nepovinnych nastroju dohromady. Nastrojim, které jiz byly jednou zapogitany, nelze
nasledné udélit Zzadnou dalsi vytku.

37 Natizeni EP a Rady (EU) &. 1303/2013, Pfiloha XII, 2.2 Povinnosti pfijemcti, odst. 3.
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Tabulka 5 - Seznam indikatort pro oblast technické pomoci — podoblast publicita ESI fondi

Indikatory vysledku a vystupu

. Mérna Typ Indikatoru (vystu
Koéd NCI Nazev indikatoru yp' B
jednotka /, vysledek)

Mira informovanosti o fondech EU u cilovych )
80120 ) % Vysledek
skupin

Mira znalosti podporenych projektl u cilovych
80110 ) % Vysledek
skupin

80130 Mira povédomi Siroké verejnosti o fondech EU % Vysledek

Pocet uskutecnénych skoleni, seminara, o )
82000 . . Aktivity Vystup
workshopu, konferenci

60000 Celkovy pocet ucastnikd U&astnici Vystup

Poclet usporadanych informacnich a o )
80001 - o Aktivity Vystup
propagacnich aktivit

80103 Pocet vytvorenych komunikacnich nastroj Nastroje Vystup
5 L L . Unikatni ;
80200 Pocet vytvorenych informacnich material(i » Vystup
materialy

Ndkup materidlu, zboZi a sluZeb potfebnych 5 .
82200 e Kc Vystup
k zajisténi implementace programu

5 L ) Inventarni ,
82300 Pocet nové pofizeného vybaveni <ol Vystup
Cisla

Pocet napsanych a zverejnénych analytickych a )
80500 ] oo L Dokumenty | Vystup
strategickych dokumentu (v¢. evaluacnich)

V navaznosti na povinnosti uvedené v dokumentech vyse byl stanoven pro programové obdobi
2014-2020 v oblasti publicity nasledujici evaluacni plan, ktery stanovuje povinnosti Narodniho
organu pro koordinaci. Vysledky evaluaci NOK budou zvefejnény a budou slouZit pro potreby
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vech fidicich organi. Ridici orgény se v oblasti evaluaci fidi Metodickym pokynem pro evaluace
a Evalua¢nim planem Dohody o partnerstvi.

Tabulka 6 - Plan hodnoceni a monitoringu publicity ESI fondti v obdobi 2014-2020

Rok

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

z

Zjisténi miry napliovani

L e 1 ze e X X X X
stanovenych indikator( X
Celorepublikové
dotaznikové setreni x X X
(NOK)
Interni sbér dat a
X X X X X X X X X X

monitoring
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6. ZAKLADNIi PRAVIDLA PRO NAKLADANi SPROSTREDKY ESI FONDU V OBLASTI

PUBLICITY

Vsechny fidici organy musi jednat v souladu s nasledujicimi pravidly:

1. Transparentnost

Je tfeba vzit v potaz skutecnost, Ze ESI fondy pracuji s vefejnymi finan¢nimi zdroji, a proto musi
byt subjekty implementacni struktury ve své komunikaci maximalné oteviené vici verejnosti
a médiim. Je nutné pravidelné aktualizovat seznam operaci (viz kap. 5.4), zverejrovat
rozhodnuti vybérovych komisi apod., aby byla zajisténa transparentnost procest spjatych
s fungovanim program. Je doporuceno o transparentnosti vSech procesu spjatych s fungovanim
program( informovat verejnost a média. Tim je umoZnéna vefejnd kontrola, kterd snizuje
vytvareni mozného korupéniho prostredi.

2. Hospodarnost, efektivnost, tcelnost

Kvalitni komunikaci nelze posuzovat pouze podle vySe vynaloZzenych prostredkid (viz kap. 5.9).
Dodrzovani principd 3E je podstatné i v oblasti komunikace a publicity a proto je tfeba je
pravidelné vyhodnocovat.

3. Omezovani politickych vlivi

Komunikace ESI fondd neni propagaci politickych stran a primarné ani jejich predstavitel(.
Finan¢ni prostfedky ani ndstroje urené pro komunikaci ESI fondl se nesmi pouzivat pfi
volebnich kampanich. V obdobi devadesati kalendafnich (90) dn3® pfed konanim voleb do
obecnich zastupitelstev, krajskych zastupitelstev, Senatu PSP CR a Poslanecké snémovny CR
a Evropského parlamentu, se vyslovné nesmi v komunikacnich aktivitach hrazenych z ESI fond(
pouzivat fotografické ani audiovizudlni zobrazovani politickych osob ¢i vystupovani politickych
osob3® na akcich pro Sirokou vefejnost. Fotografické a audiovizudlni zobrazovani politickych
osob se dale nesmi pouzivat v jakékoli spojitosti s prezentaci a propagaci politické strany, i
politického hnuti. Ve vSech pripadech pouziti fotografii a audiovizudlniho zobrazovani
politickych osob, které je hrazeno z ESI fondl, mGzZe ndrodni organ pro koordinaci vyzadovat
zdGvodnéni. Pouziti fotografii a audiovizualniho zobrazeni politickych osob v komunikacnich
aktivitach narodniho organu pro koordinaci projednava PS publicita a jeji vétSinové stanovisko je
pro narodni organ pro koordinaci zadvazné.

Kampané na podporu ESI fond( se dale nesmi agresivné vymezovat vUci Zadné skupiné obyvatel
CR, ktera nesouhlasi s jejich principy, popfipadé, ktera nesouhlasi s Evropskou unii jako celkem.
Primarnim nastrojem pro komunikaci s vySe uvedenymi skupinami ¢i jednotlivei musi byt
vysvétlovani prinost kohezni politiky pro CR.

38 Lhata 90 dnu pred volbami neplati v pfipadé pfedéasnych voleb. U pfed¢asnych voleb se Ihiita pocita ode dne
jejich vyhlaseni.
39 Politickou osobou se pro Udely tohoto MP rozumi ministr, poslanec &i senator PS CR, poslanec EP, hejtman,
krajsky radni Ci zastupitel, starosta, ¢len obecnich rad a zastupitelstev.
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7. DUSLEDKY NEDODRZENi METODICKEHO POKYNU

MP publicita definuje zadvazné postupy a pravidla pro narodni organ pro koordinaci a vSechny
fidici organy a zprostredkujici subjekty v oblasti publicity ESI fond(. Urcuje pravidla pro tvorbu
a obsah Spolec¢né komunikacni strategie a rocnich komunikacnich plant a déle pro jejich
realizaci a vyhodnocovani. Postupy stanovené timto metodickym pokynem jsou zavazné, neni-li
v MP publicita vyslovné stanoveno jinak. Pokud vySe uvedené subjekty nebudou dodrzovat
pravidla popsand v tomto metodickém pokynu, budou duisledky nasledujici:

V ptipadé nedodrzeni pravidel uloZzenych pravnimi pfedpisy EU mohou byt na ndklady spojené s
realizaci komunikacnich aktivit uplatnény finan¢ni opravy, a to v souladu s kapitolou 5.7 tohoto
MP. O uplatnéni finanéni opravy rozhoduje poskytovatel dotace, pfipadné jiny kompetentni
organ. U zdvaznych pochybeni mize dojit k pozastaveni certifikace.

V ptipadé nedodrzeni pravidel stanovenych zdkonem ¢. 137/2006 Sb., o verejnych zakazkach
v platném znéni, bude tento problém teSen dle pravidel pro zaddvani verejnych zakazek
stanovenych zakonem, pfipadné pfisnéji upravenych pravidel fidicim orgdnem (nebo jinym
subjektem) v rdmci zavaznych metodickych postupt pro dany program.

Ostatni poruseni tohoto metodického pokynu budou fesena na urovni vedeni dotéenych
subjektl. V opakovanych pripadech se budou fidici organy z téchto poruseni zodpovidat pred
Monitorovacim vyborem. Ve vainych p¥ipadech (bod 6.3) bude informovéna vlada CR.

Narodni orgdn pro koordinaci, ktery je autorem tohoto metodického pokynu, je opravnén jej
v pfipadé spor( ¢i nejasnosti vyloZzit.

Uprava postuptl oznaéenych jako ,doporuéujici je v gesci fidictho organu. Odchyleni se od
Upravy popsané v doporucujici ¢asti metodického pokynu neni povazovano za poruseni postupl
stanovenych timto metodickych pokynem.
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Pt¥iloha €. 1 — Postup pfi ndlezu pochybeni v oblasti publicity na povinnych nastrojich

Povinné prvky na tfech povinnych nastrojich (tj. billboard, plakat, pamétni deska)

Krok 1 (kontrola MZ nebo kontrela na
Vo Krok 2 Krok 3
misté)
e e DilEi  Celkova Celkova
Ziistena vige fin, wye fin Dili vise fin.  vyse fin Celkova wyse fin
ochybeni i ) Zjisténa pochybeni . ' Zjisténa pochybeni e fi ’
% - % " -
T Fik‘lrad ) opravy v opravy v ! pochy opravy v % K&  opravy ! pochy Viyse fin. oprawvy opravy v % Ki
priiady KE KE v % KE B
B r nerespektovani
Pachybeni - 1. Vyzva k napravé Pfijemce ve Neni wzvy
chybny ve Ihité stanovené Ihite uplatnéna
. ; : 0 - ! nel poskytovatele
predepsany kontralnim napravu finanéni
rozmer nastroje gy pjektem uginil oprava
(A4 namisto A3) 2. Wizva k
Pfijemce 'W 2
napravu Uplatnéna fin naprave ve Pfijemce ve Neni uplatnéna
. ’ Ihiné A c. . )
neutinil oprava za 0,8% stanovené Ihuté napravu fin. oprava za
nebo ji uginil pochybeni kontrolnim uginil neudinéni napravy
0 chybné ) W pfipadé, Ze piijemce
subjektem . .
stale neodstranil
pochybeni, pokraduji
Pfijemce Uplatnéna fin. 0,8% dalsi kro_kv stejnou
napravu oprava za logikou.
neudinil nebo  nerespektovani
Pochyheni - I.Wivav K napravé Prliezﬂce ve o 16% ji uginil vy 1,6%
odkaz na ve |hute stanovene 0 Ihute Meni udelena chybné poskytovatele
piisluiny fond je  kontrolnim e I napravu sankce
uveden chybné  subjektem uginil
Pfijemce 2',‘““&: k
napravy Uplatnéna fin. rhanp;r“ave Ve Prijemce ve Meni udélena
neutinil oprava za 0,8% ure RN > Ihité napravu sankce za
[ . stanovene P P
neba ji uéinil pochybeni , uginil neufinéni naprawvy
- kontrolnim
chybne i
subjektem
Prijemce Uplatnéna fin.
napravu oprava za
neutinil nebo nerespektovani 0,8%
jiucinil wyIVYy
chybné poskytovatele
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Ptiloha €. 2 — Postup pfi ndlezu pochybeni v oblasti publicity na nepovinnych nastrojich

Krok 1
C e e L B P Krok 1
Krok 1 Krok 2 (pochybeni zjisténa pfi pfedchozich kontrolach jiZ nelze znowvu C e e e . P e
zapotitavat) (pochybeni zjisténa pri predchozich kontrolach jiz nelze znovu zapoditavat)
e . e - Diléi vyse| Celkova R e DilEi | Celkovd wyie
Zjisténa pochybeni Typ fin Zjisténa pochybeni pfi lir‘lﬂf yee fin Zjisténa pochybeni Celkova wyse Zjisténa yie fin.| fin. o rawza
pi kontrole YRHR A ontrale po stanovené ) i i Jistens pochy e fin. opravy za pochybeni pfi w o[ - opravy
(pfiklad) Opravy Ihiité na napravu opravy | opravy za pri kontrole kontrolu kontrole opravy kontrolu
" " v%KE | kontrolu v % KE v % KE
Pochybeni v
kategorii A - logo Pfijemce Meni
i . . napravu uplatnéna
FU chvhlﬂzo{ala na . Naprava je '_p ; _p
jednom €i vice 1. Vyzva k =i moina - > ufinil ve fin. oprava
nastrojich (v napravé ve stanovene za
pfipadé pochybeni Ihité Ihité pochybeni
na vice nastrojich stanovené
spadaji viechna  kontrolnim .
pacal . . Uplatnéna
tato pochybeni do subjektem fin. onrava
jedné kategorie) -op 0,6%
Piijemce za
napravu pochybeni
neutinil
neboji . . L
UEinil Druhé pochybeni v Stejny postup
. 1,0% . - . . . . - . 0,65
aprava = * kategorii A - (logo aprava je Jjako v aprava je Ejny postup foko v 4
N chybné g (log N ko N St ko
neni moind  Wytka£. 1za EU chybi zcela na moind  —*  pfedchozich moind —*  pfedchozich krocich
pochybeni v jednom &i vice krocich
kategorii A nastrojich). Treti
Pachybeni v pachybeni v
kategorii B - napf. Piijemce Neni kategorii A - Vytka £. 3
logo EU je LVva & Naprava ie napravu uplatnéna Naprava Vytka . 2 za (opét chybné Naprava za Uplatnéna
uvedeno chybné n.épravé e T mozna' I = ufinil ve fin. oprava nieni —_. pochybeniwv uvedeny znak neni pochybeni fin. za 0,6%
na jednom ivice |50z stanovené EE) moina kategorii A EU na jednom moind v kategorii  pochybeni
nastrojich (v stanovené Ihité pochybeni i vice A
piipadé pochybeni | oo nastrojich).
na vice nstrofich ¢ oo . Piijemce Uplatnéna
o Naprava L - fin. oprava
spadaji viechna .. . Vytkai.lza napravu 0,4%
tato pachybeni do NENIMOZNG — pochybeni v neuginil za )
jedné kategorie) kategorii B nebo ji pochybeni
uginil
chybné
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