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Zakladni principy zadavani VZ

transparentnost
rovny | i nediskrimi-




Zadavatel

Verejny zadavatel (org. slozky statu,
CNB, st.prisp.org., uzemni sam. celky)

Dotovany — nekteri prijemci dotaci

« Sektorovy — vykonava relevantni Cinnost,
soukromy, dominantni vliv na trhu

* Dobrovolny



Verejna zakazka

« Zadani verejné zakazky
= uzavreni uplatné smlouvy mezi
zadavatelem a dodavatelem, z niz vyplyva

pro dodavatele povinnost poskytnout
dodavky, sluzby nebo stavebni prace

uplata / povinnost

zadavatel dodavatel

poskytnout plnéni




Stanoveni predpokladané
hodnoty

- predpokladana hodnota vyse uplaty za

vsechna plnéeni verejneé zakazky, vyplyvajici

ze smlouvy

- v KC bez DPH

- pred zahajenim zadavaciho rizeni

- scitani predpokladanych hodnot — funkcni
souvislost (ne-deleni zakazek)



-
Rezim verejne zakazky

* Nadlimitni
— sluzby a dodavky od 3,87 mil. KC bez DPH
— stavebni prace od 149,2 mil. KC bez DPH
* Podlimitni
— sluzby a dodavky od 2 000 0001 KC bez DPH
— stavebni prace od 6 000 001 KC bez DPH

* Verejna zakazka malého rozsahu

—o0d 1 KC bez DPH do podlimitni verejne
zakazky



Rezim verejne zakazky

« Zjednoduseny rezim — zcela autonomni
rezim



s
Druh zadavaciho rizeni

NADLIMITNI REZIM

fizeni
oteviené uzsi (k zavedeni DNS)
jednaci fizeni
S uverejnenim bez uverejnéni
Fizeni
se soutéznim dialogem o inovacnim partnerstvi

PODLIMITNI REZIM
zjednodusSené podlimitni Fizeni
druhy fizeni pro nadlimitni rezim

ZJEDNODUSENY REZIM
fizeni pro zadani zakazky ve zjednoduseném rezimu




A4

Zadavaci rizeni x Zvlastni
postupy

dynamicky smlouva
nakupni pInéni

soutéz -

0 havrh

smlouva / plnéni

ramcova objednavka/
dohoda smlouva




e
Zvlastni postupy

postup pred €i po zadavacim fizeni, kterym se stanovi zadavaci

AR R podminky pro vybér zadavatele

ujednani ramcovych podminek mezi zadavatelem a jednim i vice
dodavateli; dochazi k fixaci cen po celou dobu spoluprace; nelze ménit
podminky, rozsifit pinéni (nanejvySe opce) a nelze do plnéni pfizvat dalSi
dodavatele

ramcové dohody

pIné elektronicky otevieny systém na zadavani béZzného obecné
dostupného zbozi, sluzeb &i stavebnich praci; pfi zavedeni pouze

ePAETlE S LU posouzeni kvalifikace + stanovuji se hodnotici kritéria

SYEten ! nedochazi k fixaci cen (DNS na tisky; DNS na propagacni pfedméty)
I mozno zavést dalSi dodavatele v pribéhu trvani zakazky
postup zadavatele sméfujici k ziskani navrhu, na ktery navazuje zadavaci
fizeni k vybéru dodavatele
soutéz o navrh (otevrena, Komplikace pfi financovani z ESI fond(:
uzaviena) 1) na prize money neni pohlizeno jako na zpusobily naklad

2) po soutézi nasleduje JRBU na potizeni (8asto vniméano jako
netransparentni)




Vyhody x Nevyhody

druh zadavaciho
fizeni

vyhody

nevyhody/rizika

oteviené rizeni

transparentni, stanovena procesni pravidla,
zakonnost postupu vice zfejma

nespravné definovany cil, chybné nastavené parametry
pInéni, Z musi védét co chce a umét to popsat

uzsi fizeni

dodavatel, ktery nesplni kvalifikaci nevytvari
nabidku

nespravné definovany cil, chybné nastavené parametry
plnéni, Z musi védét co chce a umét to popsat,
administrativni naro¢nost, €éasova naro¢nost

JRSU

moznost upravit pInéni, které existuje na trhu
(Ize vyuZit v pfipadé, kdyZz nemame nabidku z
predchoziho zruSeného otevieného fizeni)

zadkonem stanovené podminky pouZziti, malo vyuzivany
druh - vice sledovan kontrolnim Ufadem, restriktivné
vykladana moznost poruSeni zakladnich zasad a
podminek pouziti - vécné bfemeno zadavatel,

JRBU

prubéh pfili$ neregulovan, v pribéhu Ize ménit
zadavaci podminky, osloveni jednoho uchazece

zadkonem stanovené podminky pouZiti, vnimano jako
NETRANSPARENTNI, nevyuzivany druh - vice sledovan
kontrolnim Ufadem, restriktivné vykladana moznost
poruseni zakladnich zasad a podminek pouziti - vécné
bfemeno zadavatel, neni upraven proces

fizeni se
soutéznim
dialogem

moznost nalézt zplsob feSeni potieb zadavatele

vicekolové fizeni = Casové a administrativné narocné,
rizikova ¢ast snizovani poctu ucastniku

fizeni inovacni
partnerstvi

umozni zadat vyzkum a vyvoj s vice partnery

vyzkum a inovace

zjednodusené
podlimitni Fizeni

zjednoduseni procesu kvalifikace (pozadavky,

prokazovani), kvalifikace a kritéria hodnoceni
nejsou zakonem stanoveny, kratké lhity pro
podani nabidek, vyzva na profilu zadavatele

pouze pro podlimitni vefejné zakazky, zakon popisuje
proces neprehledné (nutnost dohledavat na vice mistech
zakona)

zjednoduseny
rezim

prubéh uréuje zadavatel, rezim nezavisly na
predpokladané hodnoté, kritéria kvalifikace si
stanovi zadavatel sam

zakonem stanovené podminky pouZiti, restriktivné
vykladana moznost poruseni zakladnich zasad a
podminek pouZiti - vécné bfemeno zadavatel




}

Vyhody x Nevyhody

zvlastni
postupy

vyhody

nevyhody/rizika

ramcové
dohody

moznost flexibilné zadavat objednavky

dle potieb zadavatele, Ize si pfi pfipravé

zvolit, zdali s jednim dodavatelem nebo
vicero

nemoznost ménit technické parametry pinéni

(nutnost obsahnout do plnéni vSe, co budu v

pribéhu pozadovat!), nelze ménit cenové listy
(vyjma sazby DPH)

dynamicky
nakupni
systém

moznost flexibilné zadavat objednavky
dle potreb zadavatele, moZnost ménit
technické parametry, kritéria hodnoceni
nabidek, nejasna legislativa (kontrola),
feSi riziko nedovoleného déleni verejnych
zakazek; jednoduché zavedeni pfi
soutéZeni na cenu

nejasna legislativa, moznost poruseni
zakladnich zasad
zakon nevyzaduje pfi zavedeni typové smlouvy /
obchodni podminky (OPEU radéji dava)

(oteviena,
uzaviena)

soutéz o navrh

ziskani nejlepsiho navrhu

administrativné naro¢né, problematika prize

money, navazuje JRBU




Zadavaci dokumentace (ZD)
X
Zadavaci podminky (ZP)

« /D - veskere pisemné dokumenty
obsahuijici ZP

« /P — obsahuji vSe podstatne k vytvoreni
nabidky

* /P —lze meénit dle zakonnych pravidel
e za spravnost ZP zodpovida zadavatel



Vzdy v ZD stanovime:

 Predmet verejné zakazky
Druh a rezim verejné zakazky
Podminky kvalifikace

* Obchodni podminky

Zpusob hodnoceni

Zpusob podani nabidky



Posouzeni kvalifikace
X
Hodnoceni

« Kvalifikace — zpusobilost a schopnost
dodavatele pinit predmet verejné zakazky

 Hodnoceni — rozhodnuti o nejvyhodnejsi
nabidce



Kvalifikace

Zakladni (beztrestnost, bezdluznost)
Profesni (vypis z obchodniho rejstriku)
Ekonomicka (rocCni obrat)

Technicka (vyznamné dodavky/sluzby,
Clenove tymu)




Hodnoceni nabidek

* Kritéria hodnoceni — které konkréetni
skutecnosti budou predmetem hodnoceni

 Metoda hodnoceni — zpusob porovnavani
nabidek

* Vaha kritéria mezi sebou, co Z preferuje
— vztah mezi kritérii



e
Kritéria hodnoceni

* Povinnost hodnotit podle ,ekonomické vyhodnosti*
nabidek — pouze terminologie

« Zpusoby hodnoceni ekonomické vyhodnostsi

A. pomer nabidkové ceny a kvality
B. pomér nakladu ziv. cyklu a kvality

LI 40" 4V 4

LI 4. 4V 4




e
Jak hodnotit?

* transparentni

jednoznacné (nepripousti dvoji vyklad)
« zfejme co zadavatel preferuje

» srovnatelné nabidky

vztah k plnéni verejné zakazky



Elektronické nastroje a pojmy

 profil zadavatele (MMR) — Narodni
elektronicky nastroj https://nen.nipez.cz/

» Véstnik VZ
https://www.vestnikverejnychzakazek.cz/

» vyhledavani dle CPV kodu
http://www.isvz.cz/ISVZ/Ciselniky/Strom.as

pXx?typ=1




HODNOTICI KRITERIA

Nabidka inspirace z evoluce zakazek Odboru publicity EU — MMR
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O cem to bude?
Ekonomicka vyhodnost neni jen o cené ©

1 co
HODNOTIT?

Reknéte si, co je
pro uspéch
aktivity klicové a
podle toho
vyberte kritéria a
jejich vahu.

2

JAKTO
HODNOTIT?

Popiste, co
kritériem myslite
a nastavte
hodnotici skalu
/ stupnici.

3

JAK
NA CENU?

Uveédomte si rozdilny
mechanismus prace s
hodnocenim ceny pfri
jednorazové zakazce a
ramcové spolupraci.
Cena je po celou dobu
spoluprace zavazna!



1 | CO HODNOTIT?




Co je pro uspéch aktivity dulezité?
IDENTIFIKUJTE, CO JE KLICOVE PRO KVALITU POZADOVANEHO VYSTUPU A TO HODNOTTE

EXISTUJE JEDINE SHODNE KRITERIUM PRO VETSINU AKTIVIT (KAMPAN,
WEB, REDAKCNi CLANKY, EVENTY...) A TO JE KVALITA TYMU, NICMENE...

Vim presné, které vSechny pozice a v jakém poctu by mély na zakdzce pracovat? / Ne nutné, proto definuji
klicové pozice, definuji (ne)moznost kumulaci roli a ostatni pozice agentura bud do rozpoctu prida (kategorie
jiné), nebo zapocitd do jinych polozZek.
Pozadované pozice u reklamni agentury: Creative director / Strategic planner / Account manager

u eventové agentury: Senior event manager / Junior event manager

pro web: Projektovy manazer / Analytik / Grafik / UX designer / Senior developer / Tester
Funguje princip adekvatni ndhrady ¢leny tymu, nicméné nejasnost pfi neadekvatni ndhradé / Osetfit
nastavenim sankci ve smlouvé, nicméné co kdyz je pozadavek na prepocitani hodnoceni nabidek ? =) u RS =
riziko zruseni zakazky.

Nase doporuceni: Kde najdete lepsi hodnotici kritérium pro kvalitu, stanovte poZzadavky na tym formou
pevnych kvalifikacnich kritérii (= uchazec¢ musi splnit /doloZzenim CV, ¢estného prohldseni, referencnich
projektdy/, jinak neni ddl hodnocen).



Inspirace: Kvalita tymu jako hodnotici kritérium

NEZALEZi ANI TAK NA LETECH, ALE ODPRACOVANYCH PROJEKTECH (I PRO JINE, DRIVEISi AGENTURY, NEZ JE
AKTUALNI UCHAZEE) 6.1. Na pozici Senior event manager - Cyklus eventu

Parametry - Cyklus eventl pro jednoho zadavatele musi splfiovat: délka projektu maximalné 1 rok,
pocet diléich eventd v ramci jednoho cyklu minimalné 5 (viz. popis cenovy list), celkovy pocet na

S I Ovn é d ef| n UJ e m e pOZ | C| v3ech eventech dohromady alespori 2500 G€astnik(. Bude se jednat o eventy za poslednich 10 let.

Vé et N é kva nt|f| ka ce Hodnoceni - Uastnik pfedlozi doklad prokazujici kvalifikaci osoby a vypide jednotlivé cykly eventd
splfujici parametry. Podle poctu vioZenych cyklu bude dle tabulky pfifazeny pocet bodd.

Poéet cykli eventu Poéet piifazovanych bodu Pfifazené body
Specifikace realizaéniho tymu
6 a vice 10
1) Senior event manager - Cyklus eventil 5 8
4 6
- alespon 1 0soba, 3 4
- klitova osoba pro kontakt se zadavatelem. Zodpovida za organizaci véech dnl otevienych 2 2

dvefi, za dodrZovani harmonogramu a predavani pinéni zadavateli.
- (fast min. na 1 projektu, ktery zahrnoval cyklus eventi, Cyklem (| se rozumi série eventl P - o
zahrnujici minimF;'lInlé 5 dne.'c?: eventd. Déllfa pr0J%;I}?I\JUEL)!Iaymaximﬁ;!Ié:%]\léyf;l rok, B 6.2. Na pozici Junior event manager - Cykius eventu
- celkovy pocet navitévniki na vSech diltich eventech alespofi 2500 ucastnikd, Parametry - Cyklus eventd pro jednoho zadavatele musi spifiovat: délka projektu maximainé 1 rok,
- cyklus gyenty se konal v poslednich 10 letech. pocet event(l v rdmci jednoho cyklu minimalné 5 (viz. popis cenovy list), celkovy poéet na viech
; eventech dohromady alespon 2500 ugastnikd. Bude se jednat o eventy za poslednich 10 let.
2) Junior event manager - Cyklus eventu,

- alespon 1 osoba, .

- je senior managerayi ndpomocen s organizaci akce a v pfipadé jeho nepfitomnosti jej piné Hodnoceni - Uéastnik pfedlozi doklad prokazujici kvalifikaci osoby a vypiSe jednotlivé cykly eventt
zastupuje. V pfipadé soub&hu dvou eyentl v jednom dni je hlavnim koordindtorem jedné z nich. splfivjici parametry. Podle poétu vioZenych cyklu bude dle tabulky pfifazeny pofet bodd.

- ucast min. na 1 projektu, ktery zahmoval cyklus gventd, Cyklem eventi] se rozumi série eventd

zahrnujici minimdlné & diléich gventd. Délka projektu byla maximalné 1 rok, g 2 - oz : 2 et =
- celkovy pocet névatévniki na viech diléich eventech alespofi 2500 téastniki, Pocet cyklu eventu Pocet pfifazovanych bodu Pfifazené body
- cyklus gyventd se konal v poslednich 10 letech. g 10
5 8
4 6
3 4
2 2




Inspirace: Kvalita tymu jako kvalifikacni kritérium

NEZALEZi ANI TAK NA LETECH, ALE ODPRACOVANYCH PROJEKTECH (I PRO JINE, DRIVEISi AGENTURY, NEZ JE
AKTUALNi UCHAZEC)

Dodavatel splfiuje technicky kvalifikagni predpoklad, pokud ma k dispozici realizani tym

v nasledujicim sloZeni splfiujici nize uvedené predpoklady:

1) Agcount manager (fidi celou zakazku, fidi styk mezi zadavatelem a dodavatelem)
- minimalné ukoncené stredoskolske vzdélani, v . . . .
- pracovni zkuSenosti ve stejné pozici (Account manager) u minimainé 3 vyznamnych SI ovne d ef| N UJ eme pOZ I1CI
sluZeb stejného rozsahu a predmétu pinéni jako je uvedeno v odst. 6.4 bod 1), pism.
a) této zadavaci dokumentace, kdy minimalni skute€né uhrazena cena za poskytnuti

jedné sluby &nila 1000000 K& bez DPH a minimalng jedné vjznamné sluZby véetné kvantifikace —

stejného rozsahu a predmétu plnéni jako je uvedeno v odst. 6.4 bod 1), pism. b) této

d - - d k t ; k . .-l - k 1 - h . tr . d - 7 7 7
Zhizby Ginla 150000 KE bes DPH v poslednich 3 letech. 4. dodavatel uved, na vyhodné provazat na
referencni zakazky

kterych projektech spliujicich vy&e uvedena kritéria tento ¢len realizaéniho tymu
pracoval.

21 Creative diregctar (e odpovédny za kreativni cast zakazky, fidi kreativni tym agentury) P
-~ minimalné ukoncené stiedoskolské vzdalani, uchazece
- pracovni zkuSenosti ve stejné pozici (Creative director) u minimalné 3 wyznamnych
sluZeb steiného rozsahu a prfedmétu plnéni jake je uvedeno v odst. 6.4 bod 1), pism.
a) teto zadavaci dokumentace, kdy minimalni skuteéné uhrazena cena za poskytnuti
jedné slufby cinila1 000 000 KE bez DPH a minimalné jedné wvyznamné sluzby
stejného rozsahu a predmétu plnéni jako je uvedeno v odst. 6.4 bod 1), pism. b) této
zadavaci dokumentace, kdy minimaini skuteéné uhrazena cena za poskytnuti jedné
sluZby Cinila 150 000 K& bez DPH v poslednich 3 letech, tj. dodavatel uvede, na
kterych projektech spliiujicich vy&e uvedena kritéria tento ¢len realizatniho tymu
pracoval.

(ale neomezovat jen na ngj)

3) Strategic planner (je odpovédny za formulaci, zavadéni a kontrolu strategie kampané)

- minimalné ukonéené stfedoskolske vzdélani,

- pracovni zkuSenosti ve stejné pozici (Strateqgic planner) u minimalné 3 vyznamnych
sluzeb stejného rozsahu a predmétu plnéni jako je uvedeno v odst. 6.4 bod 1), pism.
a) této zadavaci dokumentace, kdy minimalni skute€né uhrazena cena za poskytnuti
jedné sluzby Einila 1000 000 K& bez DPH a minimalné jedné vyznamné sluzby
steiného rozsahu a predmétu plnéni jako je uvedeno v odst. 6.4 bod 1), pism. b) této
zadavaci dokumentace, , kdy minimalni skutecné uhrazena cena za poskytnuti jedne
sluzby cinila 150 000 KE bez DPH v poslednich 3 letech, tj. dodavatel uvede, na
kterjch projektech splfujicich wyse uvedena kritéria tento €len realizaéniho tymu
pracoval.



Co dal je pro uspéch aktivity dulezité?
ZVOLTE SI / INSPIRUJTE SE (KNIHY, JINE ZAKAZKY) / NECHTE SI PORADIT

KREATIVITA A VYROBY REKLAMY (RS 2018)

Co nam ma uchazec predlozit? /
Abychom dokazali hodnotit a soucasné

12.2.2 Kritérium hodnoceni ,,Kvalita kreativniho feSeni

Pro iéely hodnoceni nabidek v tomto kritériu hodnoceni predlozi Géastnik navrh kreativniho konceptu

to bylo pfimérené, rozuméj ne prilis

drahé vyrobit?

Co na tom dokazi hodnotit? /
Kritéria a rozpad do subkritérii...
Nutno slovné popsat, co se kritériem

o/

4.
ey 7 e ’ 5.
/ subkritériem mysli. 3
T
Ersi'c;. T .n;;;r““ i popis hodnoceného subkritéria
4 Kreativita Kreativitou disponuje takovy navrh, kiery bude plsobit neotielym dojmem a

bude wyuZivat jedinecéné nebo wvelmi specifické komunikaéni techniky,
pripadné spojeni komunikaénich technik, jeZ zajimavym zpisobem budou
sdélovat cilove skupingé myslenky kreativniho briefu. ktery navrh bude
respektovat a zajimavym zpisobem jej rozvijet.

kli¢owvy vizual kampané,

kampané, ktery vypracuje na zakladé kreativniho briefi pro nabidkovou kamparn (Ptiloha €. 4), ktery
bude obsahovat:

storyboard TV spotu o délce 30 |
storyboard online spotu o délce max. 10 ™,

1 motiv tiskove {printové) reklamy pro zpravodajské deniky.

kreativita,

Mavrh bude zpracovan dle bodu 4.3 této zadavaci dokumentace (Predmét plnéni).

V ramci kritéria hodnoceni _Kvalita kreativniho feSeni” bude hodnocen Gastnikem predloZeny navrh
dohromady, a to ve Etyfech samostatnych subkritériich:

piitaZlivost pro cilové skupiny,
originalita audiovizualniho stylu, tonality a copywritingu,

funkénost.

T

Funkénost

Funkénim se rozumi takovy navrh, kiery bude zplsobily fungovat napfi¢
viemi komunikaénimi kanaly (mediatypy) sdirazem na TV, on-ine
(bannery, socidlni sité s dirazem na FB a videa) a pfnt, a zdroved
s presahem napfiklad i pro gventy. Ideu a zpracovani navrhu bude moZné
nejlépe wuzit ve vech vwwie zminénych komunikagnich kanalech. Zaroved
tento navrh bude disponovat mySlenkou &i pojetim, na kiteré by mohl
zadavatel navazat a wyuZit jej pfi daldich kampanich (potencial pro
kamparovitost).




Co dal je pro uspéch aktivity dulezité?
ZVOLTE SI / INSPIRUJTE SE (KNIHY, JINE ZAKAZKY) / NECHTE SI PORADIT

FOTOGRAFICKE SLUZBY (RS 2017)

Co nam ma uchazec predlozit? / ‘
Abychom dokazali hodnotit a soucasné

to bylo pfimérené, rozuméj ne prilis
drahé vyrobit?

Co na tom dokazi hodnotit? /
Kritéria a rozpad do subkritérii...
Nutno popsat, co se kritériem /

subkritériem mysli.

—

7.2. KRITERIUM , KVALITA PREDLOZENYCH FOTOGRAFI

Pro acely hodnoceni nabidek v tomto diléim hodnoticim kritériu pfedioZi Ucastnik ukazky
fotografii 2 projektl podpofenych z ESI fondd (die pHlohy navrhu smiouvy €. 1 Technicka
specifikace). V pfipadé, Ze U¢astnik bude realizovat zakazku prostrednictvim vice fotografi,
predioZi UZastnik ukazky fotografii t&chto 2 projektl od kaZdého fotografa, ktery se na foceni
projektd bude Gastnit. Podrobné poZadavky na tyto fotografie jsou uvedeny v pfiloze navrhu
smlouvy €. 1 Technicka specifikace.

Hodnoceni kritéria _kvalita pfedioZenych ukazek fotografii* bude hodnocena v ramci tfi

samostatnych subkritérii, a to:

# | subkritérium popis

1 | Vystiznost Wystiznosti zvolengého tématu fotografie a jeho wyuZitelnosti se
zvoleného rozumi takové fotografie, kieré nejvystiznéji zachycuji zvoleny
tématu projekt vzhledem k predpokladanému Sirckému marketingovému
fotografie a wyuZiti fotografii a vzhledem k jednoznaéné ziejmému zachyceni
jeho smyslu, Géelu & wznamu projekiu.
vyuZitelnost

2 | Umélecka Uméleckou kvalitou zpracovani se rozumi takove fotografie, ktere
kvalita vyvolavaji nejlepsi umélecky dojem, ij. fotografie, kierym je tvofivym
zpracovani zplsobem pfiddna hodnota, ktera nevypljva ze samotného

zachyceni projektu, ale z fotografovani jakoZto tvdrfino aktu,
pfipadné wvyuZivaji techniky, kieré zobrazuji projekt neotfelym a
origindlnim zpasobem.

3 | Technicka Technickou kvalitou zpracovani se rozumi takové fotografie, které
kvalita budou lépe pracovat s kompozici, jejich barevné slo?eni bude
Zpracovani podporovat celkovou estetiku snimku, jeZ budou mit vysokou miru

ostrosti (s ohledem na zamér navrhu), vhodny dynamicky rozsah a
kontrast, kvalitni kresbu a nebudou ocbsahovat zasadni vady (napf.
zfetelnou chromatickou aberaci apod ).




Co dal je pro uspéch aktivity dulezité?
ZVOLTE SI / INSPIRUJTE SE (KNIHY, JINE ZAKAZKY) / NECHTE SI PORADIT

VYDAVANI PRILOH V DENIKU (2018)

Co ndm ma uchazeé predloZit? / d

Abychom dokazali hodnotit a soucasné
to bylo pfimérené, rozuméj ne prilis
drahé vyrobit?

Co na tom dokazi hodnotit? /
Kritéria a rozpad do subkritérii...
Nutno popsat, co se kritériem /

subkritériem mysli.

Pozor na past: Prilis
mnoho do sebe

provazanych aspekt(.

Dokazeme jesté
rozlisit?

—

9.2. HKritérium ,Kvalita grafického a redakéniho zpracovani nultého Cisla“

V ramci hodnoticiho kritéria Kvalita grafického a redakéniho zpracovani nultého Eisla” s vahou 50 %
bude hodnoceno ,nulté Eislo® titéné verze Pilohy zpracované dle piilohy €. 2 této vyzvy. Dodavatelem
v nabidce predloZené nulté &islo bude hodnoceno dle nasledujicich tii samostatnych subkritérii v téchto
aspektech:

A) subkritérium Kvalita zpracovani textl — aspekty pfehlednosti, strukturovanosti, stylistické

Grovné, srozumitelnosti a respektovani gramatickych a typografickyjch pravidel (5 aspektii)

V ramci gubkritéria "kvalita zpracovani text(® bude lépe hodnocen takowvy ndvrh nultého Eisla
Prilohy, jehoZ texty jsou prehledné (napf. obsahuji mezititulky, aby se v nich Etenaf lépe orientoval),
vhodné strukturované a na wysoké stylistické drovni, pfitemZ zvolena stylistika podporuje
komunikaéni zamér nultého Eisla Prilohy viéi cilové skupiné étenaii. Zadavatel bude v ramci tohoto
subkritéria, hodnotit také, zda dodavatel dokaZze i sloZitou problematiku popsat Siroké vefejnosti
srozumitelnymi vyrazy, voli styl a obraty odpovidajici wybrané formé, cilové skupiné a médiu a zda
texty respektuji souasna gramaticka pravidia jazyka eskeho a typograficka pravidla.

subkritérium Kvalita zpracovani infografiky a prace s daty — aspekty podpora orientace, a
spravny vybér stéZejnich dat (2 aspekty)

V ramci subkritéria "Kvalita zpracovani infografiky a prace daty” bude lépe hodnocen takovy navrh
nultého Cisla Prilohy, ktery obsahuje infegrafiky, v niZ se étenaii z fad Siroké vefejnosti velmi dobfe,
rychle a snadno zorientuji (. je pfehledna, Gitelna z pohledu velikosti fontil a grafickych prvki, jeji
struktura podporuje hlavni sdéleni zvoleného tématu, dobfe vystihuje stdZejni mySlenky / data
z podkladovych material), a souéasné Dodavatel prokdZe velmi dobrou praci s poskytnutymi daty
pro tvorbu infografiky (voli stéZejni a pro cilovou skupinu &tenahl zajimava data relevantni vzhledem
ke zvolenému tématu).

subkritérium Kvalita celkového grafického zpracovani — aspekt piehlednosti, atraktivity,
kvality fotografii a jejich popiski (3 aspekty)

V ramci gubkritéria Kvalita celkového grafického zpracovani® bude lépe hodnocen takovy navrh
nuitého &sla Prilohy, jehoZ celkové rozloZeni jednotlivich prvkd na strance odpovida
komunikacnimu Géelu nultého isla Prilohy, je pfehledné, usnadiuje ¢tenafi orientaci, rezmisténi
grafickych prvkid podporuje atraktivitu piilohy a grafické prvky jsou dobfe popsané. Zadavatel bude
v ramci tohoto subkritéria, hodnotit také, zda pouZité fotografie jsou kvalitni jak z technického, tak
estetického hlediska, dobfe vystihuji projekt a jsou opatieny atraktivnimi popisky.



V cem tkvi dalsi past hodnoceni kvality?
ZVOLTE KRITERIA TAK, ABYSTE DOKAZALI NEJEN PRIDELIT BODY, ALE | SEPSAT SLOVNi ZDUVODNENI

Bodové ohodnoceni nestaci! Zadavatel musi pisemné popsat v éem je nabidka dobra /
lepsSi a podrobné tak zdivodnit vybér dodavatele

»,Hodnotici komise doprovodi bodové hodnoceni slovhim hodnocenim, ve kterém budou shrnuty uvahy, kterymi byli jednotlivi hodnotitelé pri
hodnoceni vedeni. Zadavatel vyslovné uvadi, ze v rdmci dil¢iho hodnoticiho kritéria Navrh kreativniho reseni se budou hodnotit pouze vlastnosti
zjistitelné z podanych nabidek a to podle vySe uvedenych $kal...“ (2015)

Popis kritéria je prilis Siroky / Nabidka jednom aspektu vyborn3, ale v druhém vyrazné
horsi. Komplikuje se pridéleni bodu dle zvolené bodové Skaly.... (VZ Kreativa 2016)

Funkénost:

15 bodu: navrh je nejlépe zpusobily fungovat napfié viemi komunikaénimi kanaly uvedenymi
v kapitole 4 zadavaci dokumentace. |deu navrhu bude moineé vyuzZit ve viech vyse
zminénych komunikacnich kanalech. Zaroven tento navrh bude disponovat myslenkou
¢i pojetim, na které by mohl zadavatel navazat pii dalSich kampanich (idea

kampariovitosti). Navrh je vhodny pro tématiku evropskych fondi.



2| JAK TO HODNOTIT?
BODOVE SKALY




Jakou bodovou skalu zvolit?

VYHODY A NEVYHODY RUZNYCH PRiSTUPU ANEB JAK HODNOTIT | NEGATIVNE

DEFINUITE SI V ZADAVACi DOKUMENTACI, ZDALI KOMISE BODUJE A HODNOTI JAKO CELEK
( MUSi SE SHODNOUT), NEBO KAZDY CLEN KOMISE ZA SEBE

BODOVA SKALA 1 - 100 BODU (pfipadné s ,pasmy*“ po 20 b.)

8. Hodnotici kritéria a zpisob hodnoceni
Mabidky budou hodnoceny podle nésleduﬂcfch kritéril:

Nazev kritéria Ohodnoceni I
A Spinéni ta::;mickjr;'.h pozadavki 0 nebo 100 |
bodl
ﬁ Kreativni fedeni navrhu (B=k,*B.+k;*B.+k;*B;) 0-100 bodl
B, Celkowvy vzH;:-l {es-t‘e.tikaj:évmu \;izuélnlhn stylu kq=0,4 0-100 bodu
B, Jednoduchost pouZiti navrhu vizué?nihﬂ s_tylu ka=0,4 0-100 bod
B. Vhodnost navrhu vizualniho stylu ] ky=0,2 D-_10III| budﬂ-—

W ramci kritéria A  Splnéni technickych pozadavk(" se bude pfedeviim hodnotit, zda nabidka
splfivje dotéené technické normy a ostatni  technické poZadavky uvedené
v soutéZnich podminkach a pfilohach. Spinéni kritéria bude ohodnoceno widy 100 body;
nesplni-li nabidka byt i jedinou podminku stanovenou v soutéZnich podminkach &i prilohach,
obdrzi nabidka v tomto kritériu 0 bodq.

NarocCné pro zadavatele

na slovni zdivodneéni

WV ramci kritéria B  Kreativni fedeni navrhu' bude jako nejvyhodnéjsi hodnocena nabidka
s nejvyssl prokdzanou mirou kreativity, originality a wyuZitelnosti namétu pro Géely
marketingovych sdéleni s chledem na miru zajisténi cili vizualniho stylu. Kritérium B se déli
na tfi subkritéria (B4, By, By). V ramci subkntéra B1 bude jako vhodnéjgi hodnocen takowvy
navrh, ktery pouZiva moderni kreativni prvky a je originalni. V ramci subknitéria B2 bude jako
vhodnéjsi hodnocen takovy navrh, jehoZ zpusob implementace (pouZiti) se bude jevit jako
jednodussl a unwemalné;éi W rérncu subkritéria B3 bude jako \rhodnéjél hodnocen takowy

Ka#dé subkritérium bude chodnoceno od 0 do 100 bodl, kdy nejlepsi z hodnocenych
nabidek v dané oblasti ziska 100 bodu. Ostatni nabidky budou na zakladé hodnocen| pc-roty
phodnoceny nl25| hndnotou Hodnota kritéria B je soutet souc:nu poctu bndu v jednotlivyck
subkrifé ! = -

nabidka ma vledncm nabcl vice subkritériich hcdnncenl 'D bodi, ma hndnoneni 0 bodd i
v kritériu B. Pokud ma nabidka minimalné v jednom kritériu O bodu vyfazuje se ze soutéie
pro nesplnéni pozadavkl,

Celkové hodnoceni (C) nabidky je soucet bodl v kritériich A a B (C=A+B). Maximalni mozny
podet dosazenych bodu je 200. Pii dosaZeni stejného poctu bodd o pofadi rozhoduje &as
podani nabidky (vybrana bude nabidka, ktera byla podana dfive).




Jakou bodovou skalu zvolit?
VYHODY A NEVYHODY RUZNYCH PRiSTUPU ANEB JAK HODNOTIT | NEGATIVNE

BODOVA SKALA JE PREDEM

STANOVENA
* napfiklad 5, 10, 15, 20, 25 bodu v rdmci
jednoho kritéria
* nelze pridélit jiné hodnoty
e pro jednotliva kritéria je stanovena vaha
VZ Kreativa 2016
Predpokladem je jasny

popis nejen kritéria, ale i
Kreativita 50 %

jednotlivé bodové skaly
pro toto kritérium.

Originalita 20 %
Funkénost 30 %

Vramei kazdého subkritéria nabidka obdrZi pocet bodi vychazejici s nasledujicich bodovyeh &kal,

ve kterych je jiz vyjaden jejich podil na celkovém hodnoceni.

Kreativita:

25 bodu:

20 bodu:

15 bodd:

10 bodu:

5 bodd:

piedloZeny navrh nejpfitazlivéji a nejkreativnéji oslovuje cilovou skupinu (Siroka
vefejnost 15+) a zcela respekiuje myslenku kreativniho bnefu. Kreativni navrh je
schopen na cilovou skupinu zapiisobit a oslovit ji tak, aby se aktivné zajimala o dalsi

podrobnéjii informace, které jiZz sdéleni nemiZe pojmout.

predloZeny navrh velmi pfitazlivé a kreativné cilovou skupinu (Siroka vefejnost 15+) a
s drobnymi vyhradami respekiuje mySlenku kreativnino briefu. Kreativni navrh je
schopen na cilovou skupinu zaplsobit a oslovit ji, avsak nemativuje ji natolik, aby se

zajimala o dalsi podrobnéjsi informace, které jiZz sdéleni nemiiZze pojmout.

predloZeny navrh oslovuje cilovou skupinu (Siroka wverejnost 15+) a s véetSimi
vyhradami respektuje myslenku kreativniho briefu. Kreativni navrh neni pfilis schopen
zaplsobit na cilovou skupinu a oslovit ji a nemotivuje ji, aby se zajimala o dalgi

podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni nemiiZe pojmout.

predloZeny navrh nepfilis vhodné oslovuje cilovou skupinu (Siroka vefejnost 15+) a
myslenku kreativniho briefu respektuje jen se zasadnimi vyhradami. Kreativni navrh je
schopen zaplsobit na cilovou skupinu a oslovit ji pouze se zasadnimi vyhradami a
nemativuje ji, aby se zajimala o daléi podrobnéjsi informace, které jiz sdéleni nemuize

pojmout.

predloZzeny navrh nevhodné oslovuje cilovou skupinu (Siroka vefejnost 15+) a
nerespektuje myslenku kreativniho briefu. Kreativni navrh zfejmé neni schopen
zapUsobit na cilovou skupinu, neni schopen ji oslovit a nemotivuje ji, aby se zajimala o

dalsi podrobnéjii informace, které jiz sdéleni nemiZe pojmout.



Jakou bodovou skalu zvolit?

VYHODY A NEVYHODY RUZNYCH PRiSTUPU ANEB JAK HODNOTIT | NEGATIVNE

SPATNE — DOBRE — VYBORNE
UPRAVENA TRIBODOBA SKALA

* pflijasné popsanych kritériich, resp. jeho
dilcich aspektech

e vyhoda stru¢néjsiho popisu

e hrubsSi metr” = jednodussi slovni popisovani

VZ Prilohy deniku 2018

Pouceni: Omezit pocet hodnocenych
aspekta.

Pét je moc! Co kdyz je dobra stylistika,
ale nerespektuje typograficka pravidla?

Subkritérium, A) Kvalita zpracovani texti (celkem 5 aspektii — min. 5 bodii, max. 25 bodii)

1 bod = nepiehledné texty / nevhodné strukturované texty / Spatna stylistika / nizka srozumitelnost
textl / nerespekiuje gramaticka a typograficka pravidla

3 body = primémé piehledné texty | primémé strukturované texty / dobfe stylisticky zviadnuté
texty / nizkd srozumitelnost texti / nerespektuje gramaticka a typograficka pravidla

5 bodi = pfehledné zpracované texty / velmi dobfe strukturované texty / stylistika textu na vysoké
urovni texty / dobfe srozumitelné texty / respekiuje gramaticka a typograficka pravidla

Subkritérium, B) Kvalita zpracovani infografiky a prace s daty (celkem 2 aspekty — min. 2 body,
max. 10 bodi)

1 bod = ipfografika nepodporujici a neusnadniujici orientaci / nevystihujici stéZejni myslenky a data

3 body = ipfografika dobfe podporujici a usnadfujici orientaci / vystihuje pouze Zast stéZejni
myslenek a dat

5 bodi = ipfografika velmi dobfe podporujici a usnadiujici orientaci / vystihuje v&tSinu stéZejni
myslenek a dat

Subkritérium C) Kvalita celkoveého grafického zpracovani (celkem 3 aspekty — min. 3 body, max.
15 bodii)

1 bod = nepiehledné celkové rozloZeni jednotlivijch prvkil na strénce / neatraktivni vyuZiti grafickych
prvk( / nekvalitni fotografie nevystihujici projekt s nedostateénymi popisky

3 body = piehledné celkové rozloZeni jednotliviych prvkid na strance / atraktivni vyuZiti grafickych
prvkd / kvalitni fotografie vystihujici projekt véetné popiskd

5 bodi = velmi pfehledné celkové rozloZeni jednotlivich prvki na strance / velmi atraktivni vyuZiti
grafickych prvki / velmi kvalitni fotografie vystihujici projekt véetné popiska



Znate metodu Best Value Approach (BVA)?

INSPIRACI LZE NALEZT | U METODY, KTERA JE (ZATiM) PRO MARKETING PRILIS KOMPLIKOVANA

Zjednoduseny model hodnoceni podle BVA

(v CR prosazovand v upravené formé napf ve stavebnictvi; www.spolek4e.cz

CO JE MAE?

m4E je metoda kvalitativniho hodnoceni nabidek postavena na hodnoticich kritériich:

Odborna tGroveii
Kritérium zaméiené na hledani odbornych schopnosti dodavatelefjeho tymu, které jsou piinosem

pro naplnéni Gcelu zakazky.

Rizika
V tomto kritériu jsou dodavatelé vyzvani k identifikaci rizik na strané zadavatele, ktera jsou
zpiisobila ztiZit nebo ohrozit nanins v ¥ nim nak navrhuji efektivni opatieni.

Pokrocilé feseni
Kritérium vybizejici dodavatele k navrZeni vylep3eni predmétu zakazky tak, aby lépe spliioval
sledovany tcel.

Vlastnosti a schopnosti projexivve
Prostiednictvim fizeného pohovoru s projektovym manaZerem (tj. klicovou osobou na strané
dodavatele) je zjisténo, zda vedle odborny schopnosti prokazanych v predchozich kritériich
disponuje rovnéz nezbytnymi manazerskymi a komunika&nimi dovednostmi.

Nabidkova cena
PouZiti minimalni i maximalni nabidkové ceny, prepoctovych vzorcii. Diky vyuZiti dal3ich kritérii
odpadaji starosti s mimoradné nizkymi, ale i mimofradné vysokymi nabidkovymi cenami.

Vime jak a pro¢ m4E funguje a jsme schopni ji dale upravovat - na miru konkrétnimu zadavateli a
jeho projektu. Diky tomu je opravdu univerzalni, pouZitelnd na wvyb&r dodavatele kavovaru,
uklidovych sluzeb, architekta &i stavitele védeckého centra. Presvédcte se.

Nas prvni dojem:

velmi novatorska (napt. diraz na zadavatele,
aby formulovali tvrzeni véetné
kvantifikovanych dlikazU, proc jejich reseni je
nejlepsi)

vice kolova metoda = hodné papirovani - ani
agentury by ji asi nemély rady

narocna na evidenci vsech krokd (nahravky
pohovoru apod.)

vyhodna u velkych zakazek na velké stavby,
umoznuje ziskat reseni, o kterém nemusim
jako zadavatel védét, Ze existuje

Inspirovala nas ve dvou vécech:

* bodova skala
e kritérium Pokrocilé reseni




Jakou bodovou skalu zvolit?

VYHODY A NEVYHODY RUZNYCH PRiSTUPU ANEB JAK HODNOTIT | NEGATIVNE

11.2.1 Strategie feSeni konceptu prezentace evropskych fondi

BODOVA SKALA1-3-7-10
INSPIROVANA METODOU BVA

vyuzivame pfi kritériu Rozvoj konceptu (Pokrocilé reseni)

* posunem ,nuly” na Skale Ize pridélit body nabidce, ktera
skoro nic nedoda a soucasné pridélit negativni hodnoceni
nabidce, které navrhovanym koncepte m jde proti zaméru,
cili komunikacni aktivity

* vyhoda strué¢néjsiho a obecnéjsiho popisu pridélenych bodu

* hrubsi metr” = jednodussi slovni popisovani

VZ Prezentace na hudebnich festivalech 2019

Pouceni: Az prilis hruba skala
(pridélovany jen 7micky a 10sitky).

Pro dalsi eventy navrzena Skala

1(negativni)-3(neutralni)-5(dobré)-
7(velmi dobré)-10(excelentni)

Nejlépe bude hodnocena nabidka, u které bude pokroéilé feSeni konceptu véetné navrhu komunikaéni
strategie nejlépe napliovat nastavené cile a zamér podle Prilohy € 1 ZD — Specifikace predmétu
veiejné zakazky s ohledem na zvolené téma komunikace a kterd bude nejlépe reagovat na potreby a
specifika zvolené cilove skupiny mladych lidi 15 — 35 let a mladych rodin s détmi.

Bubkritérium bude hodnoceno podle néasledujici stupnice:

KLIC K PRIDELENI BODU
Poiet Vzorove slovni hodnoceni
boda
10 Pokrodilé fedeni je zpracovano vyjimecné kvalitné a predstavuje excelentni vylepSeni
excelentni | konceptu zadavatele. Pokrocilé regeni velmi vhodné dopliiuje koncept zadavatele, diky
cemuz dojde k velmi vysoké aktivizaci navstévnika z cilové skupiny mladych lidi 15 - 35
let a mladych rodin s détmi
7 Pokrotilé feSeni je zpracovano adekvatné a predstavuje dobré vylepSeni konceptu
dobré zadavatele, které miZe pfispét k dobrému naplnéni cile vefejné zakézky. Pokrodilé
feseni vhodné doplfuje zvoleny koncept zadavatele, diky ¢emuz dojde k vysoké
aktivizaci navitévnika z cilové skupiny mladjch lidi 15 — 35 let a mladych rodin s détmi.
3 Pokrodilé feSeni predstavuje malé, piip. nepfedstavuje Zadné vylep&eni konceptu
neutrdlni | Zadavatele a je hodnoceno neutralné.
Meutralni hodnoceni je udélovano rovnéz v téch pfipadech, kdy nelze udélit jinou
hodnotu uvedenou v této stupnici, a to zejména tehdy, kdy:
- UcEastnik Zadné vylepSeni nepredloZil;
- pokrocilé feSeni neni realizovatelné;
- jednotliva vylepSeni se navzajem vylu€uji ¢i podmiriuji.
1 Pokrodilé feSeni je hodnoceno negativng, jelikoZ je zpracovano nekvalitné a aktivity
negativni pokrocilého fegeni jsou zvoleny nevhodné. Realizace pokrocilého feZeni sniZuje uZitek

zadavatele z vefejné zakazky. Pokrogilé feSeni mliZe vést a2 k popfeni cile vefejné
zakazky.




3| JAK NA CENU?




Rozlisujme kratkodobé akce x dlouhodobou spolupraci
STALE PLATI, ZE NEJNIZSi CENA PRINESE NEJLEPSi HODNOCENI, ALE S JAK SE Ji DOPOCITAT?

Vime, co chceme, a chceme to nacenit...

* hodnoceni celkové ceny s prisluSnou vahou za pfedem jasné popsané polozky co do kvality i kvantity
* hodnotit cenu bez DPH nebo véetné DPH? (Preferuji bez DPH, vice dnes v poslednim pfispévku ©)

* doporucujeme pozadovat polozkovy cenovy list (pfi reklamacich vime, kde ubrat)

12.3.1. Celkova nejnizsi nabidkova cena v Ké bez DPH

WV ramci hodnoceni diléiho hodnoticiho kritéria celkova nejnizéi nabidkova cena bude hodnotici

komise hodnotit nabidkove ceny bez DPH v KE. KaZda hodnocena nabidka ziska bodovou hodnotu, N ezna’ m_|| ce ny’ e pt é m
ktera vznikne vypoitem dle vzorce: v vv s v s
se: predbézna trzni
Nejnizsi nabidkova cena konzultace, predchozi
--- X 50

(nase i cizi) zakazky

Heodnocena nabidkova cena

KaZdé nabidce budou pfidéleny body podle vysledku vypodtu zaokrouhleng na dvé desetinna mista.
Nejvhodnéjii nabidka dle tohoto diléiho hodnoticiho kritéria obdrzi 50 bodd. Hodnocena bude celkova
cena zahrnujici v3echny ginnosti, tak jak jsou specifikovany v zadavaci dokumentaci.

Zadavatel bude hodnaotit vy3i nabidkové ceny, kterou uchazef uvede do &lanku [l odst 1 navrhu

smlouvy, véty prvni.



Rozlisujme kratkodobé akce x dlouhodobou spolupraci
STALE PLATI, ZE NEJNIZSi CENA PRINESE NEJLEPSi HODNOCENI, ALE S JAK SE Ji DOPOCITAT?

Viceleta ramcova spoluprace

*  Fixuji ceny za jednotlivé polozky, z kterych bych mél byt schopen poskladat jakoukoli zvazovanou komunikaci po dobu plnéni
smlouvy (aZ 4 roky / do vyCerpani rozpoctu).

* Hodinové sazby omezujeme na zdkladé primérnych hodnot zverejiiovanych AKA.

*  Pro hodnoceni nabidek kalkuluji uchaze¢i modelovou kampan, rozsahem obdobnou prvni poZzadované (ale nikdo mne nenuti ji v
tomto rozsahu ani kvalité komunikacniho konceptu prevzit, jednd se o vstup do spoluprace!)

Rozlisuji, z jakych ¢asti se plnéni sklada:
1) Strategicko — analyticko - planovani ¢ast (myslenkova tvorba konceptu, kreativy, reakce na pozadavky klienta)

2) Produkéni cast

3) Licencni prava



Ramcova spoluprace: Cenovy list pro kreativni agenturu

Mnozstvi hodin by mélo odpovidat i u dalsich
kampani v rdmci spoluprace s vybranou
agenturou, kdyz bude zadani obdobného

NiZe uvedend jednotkové ceny budou kromé nakladd na 1 hodinu prace konkrétniho élena tymu na 1 modelové kampani zahrnovat| veEkeré naklady spojené s redijnimi naklad
tfetich stran. Zadavatel stanovuje, Ze cena za jednotku by neméla pfekrodit primé&rné ceny hodinovich sazeb obwklé natrhu v CR pro rok 2017, které jsou uvedeny na webo
Zadavatel si vyhrazuje moZnost neodebratv pribéhu realizace vefejné zakazky nabizené plnéniwv piné

Jednotkoveé ceny za sluzby agentury - Strategicke-analyticko-planovaci ¢as

rozsahu = benchmark.

ry. Zadavatel nepfipouti, aby tyto naklady byly Gétovany jako naklady
Ftrankach Asociace komunikadénich agentur (AKA) (viz kapitola 9 ZD).

Cena v K¢ za

Mnoistvi hodin
nutnych pro pfipravu
a realizaci strategicko.

Celkova cena v K&

Celkova cena v K&

Clen tymu Specifikace diléich plnéni Jednotka jednotku bez DPH DPH (sazba v %) syl b aneuscs bez DPH DPH v K& véetna DPH
tasti nabidkové
kampané

Kli¢ova osoba pro kontakt se zadavatelem. Ma

Account manager na starost dohled nad zakazkami arozvoj |y g0, [DOPLNI UGASTNIK] | [DOPLNI UGASTNIK] | [DOPLNI UGASTNIK] #HODNOTA! #HODNOTA! #HODNOTA!
spoluprace. Mese zodpovédnost za dodrZovani
harmonogramu a doruovani pinéni zadavateli.
Osoba zodpovédna za poskytovani
strategického poradensti zadavateli,

Strategic planner spoluurcuje cile a formuluje strategii produkdu. 1, oy [DOPLNi UGASTNIK] | [DOPLNI UGASTNIK] | [DOPLNI UGASTNIK] #HODNOTA! #HODNOTA! #HODNOTA!
M4 na starost zavadéni strategie a jeho dkolem
je udrfet nadhled a splinit Klientdv wiyéeny cil. Je
dopovédny za nawvrh odpovidajicho medamixu.
Kli¢ova osoba zodpovEdna za kreativni tym. Ma
na statost to, aby koncepty jednotlivich kampani . i . i . i

Creative director odpovidaly poZadavkim zadavatelele, zvolené |1 hodina [DOPLKI UCASTNIK] | [DOPLMNI UCASTNIK] | [DOPLMNI UCASTMIK] H#HODNOTA! H#HODNOTA! H#HODNOTA!
komunikaéni strategii a ma odpovédnost za
kreativni wistupy.

Nabidkova cena za strategicko-analyticko-planovaci éast nabidkové kampané #HODNOTA!




Ramcova spoluprace: Cenovy list pro kreativni agenturu

NiZe uvedend ceny obsshuji niklady na ndvrh 3 zprq:x:'\.'qr Iooraepll. nabidkowe qurpur= ve formitach prslhsrero mediztypu na z3kladd podkladl z kreativaihe brief

Jednotkoveé ceny za sluzby agentury -

Kreativni a produkéni éast

dodansho zadaw

m, & to vEetné nikladii na persondini znjbt—'-r' a zavérefnou OTP dpravuy

die zvaleného druhu medistypu 3 jeho formatu. Zména v nabizenych jednotkovych czndch je modnd pouzs v pr pads, 3z 22 kor=“r‘,f rezmér ve zvoleném formétu dandho medistypu bude liSit o vice nef 20 %. Zadavatel si vyhrazuje prave nevyufit viechny zde

uwedens formaty v ramei realizsce nabidkovd kampand.

Celkova cena v KE

Celkova cena v K&
veetné DPH za
format v nabidkove

Uchazec¢ nacenuje vSechny polozky, i ty, které
ve své nabidce / komunika¢nim konceptu
nenavrhuje. Spolecné se zadavatelem je ale
mohou vyuzit pfi dalSi kampani v rdmci RS.
Pro hodnoceni , nabidkové / modelové”
kampané” uvedena u téchto polozek 0.

- SR Poiet jednotek v 5
Druh formatu Specifikace formatu Jednotka CenavHober OPH| ) iba ) |Cona ¥ G voetne OPH nabidkove ez 14 izalfoomat DPH v K&
za jednothu za jednothu e s v nabidkove
i kampani
Spot urtany pm d ‘,rs. lan v TV zpraomary
be o kreativniho feSend
v ons |1 znimovany spot [DOFLNI UGASTNIM [DOPLNI UCASTNIK] [DOPLNI UCASTNIK] | [DOPLNI UCASTNIK]  #HODNOTA!
1,-r formou DVE-T, tj. full
I'lunvy Icorrerlqr a hudebni
i z3dswatelem.
Spm urlany pro edvysiléni v TV zpracovany
v pedobs die zvolenéhe kreativnihe feSeni
karrpgre pra:!lmnrnl'a uchazefem. Je
L DR [COPLNI UGASTNIK [DOPLNI OCASTNIK] [DOPLNI UCASTHIK] | [DOPLNI UCASTNIK]  #HODNOTA!
TV spot 30 viefin
podadov dna ksiita \.'ro,rai k Lvere1r=r' nz . 3 — § . = . i
TV stanicich =r=ry"|‘ formou DVE-T, tj. full |1 kombinovany spot | [DOPLMI UCASTMIK [DOFLM| UCASTHIK] [DOPLMI UCASTNIK] | [DOPLMI UCASTNIK) #HODNOTA!

inaci qulrro\.'ar}cr

Internetova videoreklama max.
10 viefin

\.'r‘=-m:-kl\=n’1,.r Hlawvn =a=-|=-r musi Zazn
5 sekund od zatatku reklamy. Video buds
Zpracovano v rozlitend min, 720p a ve
formatech MP4 a FLY.

1 animované vidso

[DOPLNI UCASTNIH

[DOPLNI UCASTNIK]

[DOPLNI UCASTHNIK]

[DOPLMI UCASTHNIK]

#HODNOTA!

#HODNOTA!

#HODNOTA!

Zpracovani storyboardu a vyroba online
videareklamy Hlawni = i sl i
5 sekund od zats
zpracovano v rozliSeni min. 720p a ve
formatech MP4 a FLY.

1 hrang video

[DOPLNI UCASTNIN

[DOPLNI UCASTNIK]

[DOPLNI UCASTNIK]

[DOPLNI UCASTNIK]

#FHODNOTA!

#HODNOTA!

#HODNOTA!

Zpracovani storyboardu 3 vyroba online
videoreklamy. Spot pra, cuje = korrblrgc
arlrﬁo'\.gry*l' a har‘,'*l' prvki a hlav
sdéleni musi zaznit do 5§ sekund od zats
reklamy. Vides bude zpracovano v rozl
min. 720p & ve formatzch MP4 3 FLV.

1 kombinované vides

[DOPLNI UCASTNIK

[DOPLNI UCASTNIK]

[DOPLMI UCASTNIK]

[DOPLMI UCASTHNI]

#FHODNOTA!

#HODNOTA!

#HODNOTA!

Bannery k vyuZiti v online
reklamé

Twroba sady HTML bannerl ve farmatech
sderboard 3 motherboard (piadeviim

G700 00poe, ST05c2 10poc, F50nc1 00poe,

55002 10poc, S58:x100p, 558x200px) na

zéklaﬂé hla\.'r.'ha vizudly kampang zvoleného

zadavatele po r:.kl.pl. meedizing r‘o prostoruy
| pre danou kampafi.

1 varianta provedsni
pro zadane formaty

[DOPLNI UCASTNIH

[DOPLNI UCASTNMIK]

[DOPLMI UCASTNIK]

[DOPLMI UCASTNIK]

#HODNOTA!

#HODNOTA!

#HODNOTA!

Twroba sady HTML bannerd ve formatach
300 250poc, I00S00pec, 16000,

1206800px na ziklads hizvniho v izua'll.r

wariznts nenusdsnl




Ramcova spoluprace: Cenovy list pro kreativni agenturu

Jednotkova cena - Licenéni prava uZiti k jednotlivim autorskym dilim do roku 2023

W této Sdsti GEastnik uvede ceny za wikon licence k jednotlivym sutorskym dilim, které budou zpracovany w rameci realzace 1 nabidkowé

kampang. Z uvedenych cen bude predmétem hodnoceni pouza ta, kterou uchaze zvoli ve vztahu k navrhovanému kreativnimu feseni V\]ku p licen¢nich pra’v oddé|ujeme od naklad C|
[napriklad v pFipadé hraného spotu zapocita do celkove nabidkove ceny 3. varinatu). Zsdavatel zpfesnd své podadavky = kaddym dal&im )
zadanim. Cena nezahrnuje prava tistich osob vykupowvans pro realizaci jednotlivych komunikaSnich vistupl {napf. refisér, herci, fotografie z na Vyrobu .

fotobanky apod.), tyto ceny budou ze strany uchazede zahruty v jednotkovych cenach za kreativei a produkeni feSeni kampans,

Celkova cena

PFredmét diléiho plnéni Specifikace diléihe pinéni Cena bez DPH OFPH Zetnd OPH

1) Wykon licence pro hlasovou sledku

b [DOFLNI UCASTHIM [DOPLMI UCASTMIM — #HODMOTA!
kampans

Cena za vykon licence
autorskych dél uchazete na 4
nebo § let, nejpozdéji viak do
roku 2023 s moznosti zasahu

do vytvofenych autorskyeh dél|2) yikon licence pro vizusini slodku ksmpand | [DOPLNI UCASTNIY [DOPLNI UCASTHIH  #HODNOTA!
ze strany zadavatele a se
vzdanim se uvadéni jména

autora u jednotlivjch wistuph

autorskych dél. 3 Wykon licence pro kombinaci hlasov 2 [DOPLNI UGASTHIN [DOPLNI UCASTNIH  #HODNOTA!
wizusini slodky kampans

Celkova nabidkova cena za nabidkovou kampanh véetné DPH [DOPLNI UEASTNIK]

|Uchazes wypini idaje do pole Celkova nabidkova cena za nabidkovou kampaf vBetné DFH celkem, plifemd tato cena bude tvolena jakou soulst pole
Wabidkowa cena Strategicko-anahyticko-plinowaci £ast nabidkove kampané a Hreativei a produkéni &3st nabidkové kampané a Celkovou cenou woetné DFH
za patficng licentni praveo (1.2 nebo 2).



HODNOTICI KRITERIA - REKAPITULACE
Ekonomicka vyhodnost neni jen o cené ©

1

VIME CO VIME, JAK TO VIME, JAK
HODNOTIT HODNOTIT POSOUDIT CENU
Protoze si Popiseme, co Uvédomujeme si rozdilny
fekneme, co je kritériem myslite mechanismus prace s
pro tuspéch a nastavime hodnocenim ceny pfi
aktivity klicové a hodnotici skalu / jednorazové zakazce a
podle toho stupnici. ramcoveé spolupraci.

vybereme kritéria
a jejich vahu.



DEKUJEME ZA POZORNOST

A PREJEME MNOHO ZDARU
PRI PRIPRAVE VASI PRISTi ZAKAZKY

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR




