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1. PODPOROU VYSSi ZNALOSTI KONKRETNICH PROJEKTU
K LEPSIMU VNIMANI FONDU EU V CESKE REPUBLICE

MANAZERSKE SHRNUTI

Cilem komunikace MMR-NOK (potazmo OP TP) je posilit pozitivni vnimani pfinost
podpoienych projektti u Siroké verejnosti v kontextu piinosti pro Ceskou republiku, pro
region, v kterém respondent zije a pro néj osobné. Druhou komunikaéni linkou je informovat
o moznostech financovani z programového obdobi 2021-2027 cilovou skupinu potencialnich
zadatel(, a odbornou verejnost a média informovat o priibéhu ¢erpani a vyjednavani budouci
podoby politiky soudrznosti po roce 2027.

Vuci Siroké vefejnosti je stéZejnim komunikaénim tématem podpora znalosti konkrétnich projektl a jejich
pfinosu pro spole¢nost sjednocena pod brand ,Kde fondy EU pomahaji“. Medialné i rozpoc¢tové nejvyraznéjSim
nastrojem bude v roce 2026 nova komunikaéni kampan, ktera se zaméfi na zvy3eni povédomi o podpore
z fondd EU obecné s vyuzitim televize a sou¢asné v dlkazni fazi pfedevsim v digitalnich formatech predstavi
desitky projektd napfi¢ CR, véetné &asti vyuzivajici osvédéeny koncept fotografii ,pfed a po“. Komunikaéni
linku podpofi formaty pfimé komunikace (eventy), nebo obsahova spoluprace s deniky a prezentace na

socialnich sitich s dlrazem na Instagram, Facebook a Youtube.

V roce 2026 pfipravime obsahovou spolupraci ve formé nativni internetové reklamy (PR ¢lanky a videa) pro
cilovou skupinu odborna vefejnost na téma promeény politiky soudrznosti po roce 2027 a zajistime komunikacni
podporu az tfi Kulatych stoll MMR-NOK na téma pfipravy programového obdobi 2028+ s pfesahem do

prezentace na socialnich sitich (kratka videa, infografiky a reportaze z akci na Youtube a LinkedIn).

Komunikaci vuci cilové skupiné potencialnich Zadateld o dotace, Zadatel a pfijemcu podpory naplhuje
prfedevSim ¢innost sité€ regiondlnich Eurocenter a informacni platformy Eurofon, které jsou soucésti
Integrovaného informaéniho systému provozovaného ve spolupraci s Ufadem vlady CR. Jedna se predevsim o
realizaci primarnich konzultaci a prezencnich i online seminafd. V roce 2026 bude pilotovan novy format
vzdélavani Zadatell a pfijemct formou video-on-demand kurzu na téma projektové fizeni. Na zakladé
vyhodnoceni kurzu bude pfistoupeno k pfipadné vyrobé dalSich modulld (napf. finanéni Fizeni) a pofizeni
uzivatelsky pfivétivé LMS platformy. Pokracovat budeme i v produkci a medialni podporfe vlastnich podcastq,

propagaci finan¢nich nastrojli a Sifeni povédomi i o dalSich evropskych zdrojich (unijni programy).

Specidlni cilovou skupinou, na kterou se opakované v komunikaénim planu zaméfujeme, jsou stfedo3kolsti

studenti (pfednasky na Skolach, soutéZe Navrhni projekt a EU4U).

Informacnim zdrojem napfi€¢ cilovymi skupinami nadale zlUstava webovy portal o evropskych fondech

www.dotaceEU.cz napliujici pozadavek obecného nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2021/1060

ze dne 24. Cervna 2021 na zastfeSujici webovy portal. V roce 2026 se zaméfime na analyzu a vyvoj novych
webovych prezentaci pro vSechny tfi hlavni cilové skupiny s pfipravou pro vyuziti i po roce 2027. Naplfiovana
bude komunikacni strategie vUci cilovym skupinam odborné vefejnosti a potencialnim zadatellim na socialnich

sitich Facebook a LinkedIn — profil DotaceEU.

Soucet indikativnich naklad na planované komunikaéni aktivity v roce 2026 ¢ini 65.767.900 K& vé. DPH.


http://www.dotaceeu.cz/

2. KOMUNIKACNiI TEMATA A CILE

Pfi planovani komunikaénich témat a aktivit v roce 2026 stavime na udrzeni a podpore obecného povédomi
o evropskych fondech u Siroké vefejnosti a klademe dliraz na znalost konkrétnich projektt a pfinost politiky
soudrznosti v regionech v nejbliz8im okoli b&Zného ob&ana CR. V fijnu 2024 prob&hlo zatim posledni narodni
dotaznikové $etfeni o mife povédomi o evropskych fondech v CR, které dil&im pfistupem doplnilo evropské

Setfeni Eurobarometr (kvéten 2025).

10/2024
Indikator IBRS
(% odpovédi ano, spiSe ano)

Mira povédomi Siroké verejnosti o fondech EU

SlySel/a jste nékdy o evropskych fondech (fondy EU, evropskych 92 %
dotacich)?

Mira znalosti podporenych projektu cilové skupiny Siroka verejnost 43 %

Znate néjaky projekt, ktery byl financovan z evropskych fondu? (Eurobarometr 64 %)

Mira pozitivniho vnimani pfinostl politiky soudrznosti u cilové
skupiny Siroka verejnost:

- Jak hodnotite pFinosy evropskych fondd pro zZivot obyvatel CR? 62 %

- Jak hodnotite pfinosy evropskych fondt pro zZivot obyvatel ve Vasem 65 %

regionu/kraji? (Eurobarometr 90 %)
32 %

_ L , . . o
Jak hodnotite pfinosy evropskych fondl pro Vas osobné? (Eurobarometr 37 %)

Zdroj: IBRS, Fijen 2024, n=800, CAWI, dostupné v Knihovné evaluaci na www.dotaceEU.cz a Eurobarometr,

kvéten 2025, dostupné na europa.eu/eurobarometer

Siroka vefejnost pozitivng reaguje na konkrétni priklady projektl (= dlkazy) a ocefiuje pfimou komunikaci
(eventy). Evaluace kampané ,pfed a po“ v roce 2024 potvrdila hypotézu, Ze respondenti znajici konkrétni projekt
ve svém okoli pozitivngji hodnoti i fondy EU / pfinos projektd podpofenych evropskych fondd. Silnym
argumentem je pro né konkrétni pfiklad — fotografie projektu pfed / po nebo navstéva pfijemce (Dny otevienych
dvefi apod.). Funkénost eventovych konceptd potvrdila i evaluace Dnu otevienych dvefi a prezentace na
hudebnich festivalech realizovana spole¢nosti IBRS v roce 2025. Na naplnéni téchto cill se zaméfuje

predevsim brand Kde fondy EU pomahaji.

Vysledky dotaznikového Setfeni zfijna 2024 souCasné potvrzuji, ze bez vétSich medialnich kampani
s dostateCnym rozpoc¢tem na meédia kliCové indikatory silné kolisaji v ¢ase. V roce 2026 dojde k vyraznému
rozvoji v oblasti medialniho planovani zalozeném na detailnich medialnich datech, a to v ramci spoluprace
s vybranou komunikacni agenturou s cilem dosahnout téméf celoroCni pfitomnosti v placeném medialnim

prostoru.


https://www.dotaceeu.cz/cs/fondy-eu/narodni-organ-pro-koordinaci/evaluace/knihovna-evaluaci.aspx?p=20&page=90

Kde fondy EU pomahaji (téma €. 1)

Na pfikladech Uspésnych a kvalitnich projektll opét ukazeme, jak evropské fondy pomahaji rozvijet regiony

a zlepSovat Zzivot nas vSech. KliCovou aktivitou je realizace komunikaéni kampané v novém kreativnim

zpracovani, ktera bude posilovat branding fondd EU obecné, ale sou¢asné s vyuzitim pfedevsim digitalnich a

nativnich formatud regionalné zacilenych pfiblizovat pfinosy podpofenych projektd.

K zviditelnéni konkrétnich projektd bude realizovana i OOH (Out of Home) a digitalni kampan ,,Pfed a po“

vyuzivajici fotodokumentaci projektd pfed a po realizaci investice. V roce 2024 a 2025 probihal obdobny koncept

kampané ,Pfed a po“ napti¢ 21 mésty v celém Cesku. Téma zviditeln&ni konkrétnich projekt(i v nejbliz§im okoli

dale prostoupi organizaci soutézi na socialnich sitich (Najdi projekt ve svém kraji, Cestuj a fot + dilCi

mikrosoutéze), do obsahové spoluprace s tiskem (pravidelné pfilohy o fondech EU v denicich) a podporou

jiz zavedenych soutézi a vystav, kde oznacéuje ,Modra EU pecet™ projekty realizované s podporou fondi EU

(napf. putovni vystava Cestami promén, Stavba Zlinského kraje, Stavba Moravskoslezského kraje apod.).

V piimé komunikaci napliiuje komunikaéni cile organizace série eventi napri¢ celou Ceskou republikou:

_ . Planovany
Ocekavana ocet
Nazev aktivity/akce Popis navstévnost/ o zkovéni
na akci/stanku P
v roce 2026
Celodenni akce napti¢ CR. Zdarma otevirame nepfistupné
Dny otevienych dvefi prostory nebo prostory, kde se plati vstup — zajisténi 1000 +
na projektech prohlidek projektt podporenych z fondl EU (¢erven—zafi). min. 400 10
podpoirenych Doprovodny program — provérené aktivity (napr. kolo Stésti, navstévnost
z fondti EU plackovacka, fotokoutek, EU kviz, malovani na oblicej, prohlidek
virtualni realita atd.), podium s programem.
Prezentace Organizacni zajisténi jednodenni prezentace pfinosu
. . evropskych fondt na 10 vybranych festivalech navrzenych prichod stanem
na letnich hudebnich ) . Ny - 13
. . vybranym dodavatelem, a to vzdy v jiném kraji. Stan 6x3m + cca 500
festivalech v regionech - o pr L)
aktivity — kolo Stésti, VR a navrzena aktivita.
Putovani navstévniky zavede k prijemcim podpory z fondu
Putovani po projektech EU a Lfkaj\ze jim zajimava mlsta,’ ka.r’n by se bézné nﬁdo§tall. 20 a3 40 65
Putovani po projektech ¢asto byvaji tematicky zaméfena a
jsou uréena pro mensi skupiny osob.
Cilem je ukazat vefejnosti, kde fondy EU pomahaji
prostfednictvim nékolika komentovanych prohlidek na
jednom projektu v jednom dni. Prohlidkami by mélo projit cca 200
. minimalné 200 osob. Mimo prohlidek by mél byt k dispozici i g
Den s projektem o . . X A navstévnost 13
menSi doprovodny program, jako jsou osvédcené aktivity rohlidek
(plackovacka, kolo stésti, VR...). Na akci neni potfeba P
podium ani moderator a konat by se méla v obdobi od
dubna do fijna.
] Pfipojeni se, k jiz probihajici akci. V pfipadé potreby
Ucast na jiz probihajici | zajiSténi stanu, dovezeni ovéfenych aktivit, které se vejdou 200 az 500 podle 28

akci

do stanu (napf. kolo Stésti, plackovacka, fotokoutek,
virtualni realita atd.).

velikosti akce




Realizace a propagace eventl je podporovana placenou inzerci formou vylepu a na Facebooku, v denicich
(soucast placené obsahové spoluprace). Nové bude vyuzivana synergie s aktivitami v ramci projektu IMREG

podpofenym Evropskou komisi (spoluprace s regionalnimi TV a rozhlasovou stanici Frekvence 1).

Samostatnymi vystupy z eventl budou kratka videa, minireportaze z akci, nasazovana na socialnich sitich

(pfedevsim reels na Instagramu a Facebooku).

DotaceEU (téma €. 2)

Moznosti financovani v programovém obdobi 2021-2027 a promény politiky
soudrznosti po roce 2027

ZaméFime se na zvySeni informovanosti o moznostech podpory projektt na horizontalni Grovni, a to pfedevsim

vUci odborné verejnosti, budoucim Zadatelim a pfijemcum. Jedna se predevsim o:

= aktualizace obsahu webového portalu dotaceEU.cz a vyvoj novych webovych prezentaci

= zajisténi provozu Generatoru nastrojii povinné publicity pro PO 2021-2027

= tvorbu a zajisténi tisku pfehlednych infografik a strué¢nych letaki

» pokracovani v zajisténi produkce kulatych stold v€. videostreamingu a vyrobé podcastl (rozhovory
s pfijemci, pfedstaveni pfipravovanych vyzev napfi¢ programy apod.),

= vydavani tiskovych zprav,

= Zzajisténi odpovédi na novinarské dotazy,

» realizace seminara v regionech a video-on demand kurzu projektového fizeni s pfipadnym vyvojem dal$iho
kurzu (napf. financni Fizeni) a pofizeni odpovidajici LMS platformy

= konzultace k projektovym zamériim (Eurocentra a Eurofon)

= nativni obsahova spoluprace s vybranym ¢eskym vydavatelem zaméfena na odbornou vefejnost (native)



3. Z CEHO ROCNi KOMUNIKACNIi PLAN VYCHAZ|?

Ro&ni komunikacni plan je vypracovan v souladu s niZze uvedenymi metodickymi pokyny a zavaznymi

dokumenty:

Schéma é. 1: Provazanost metodickych dokumenti pro oblast publicity fondu EU

Metodicky pokyn pro

Natizeni Evropského
oblast indikatord, evaluaci a

parlamentu a Rady

Rocni komunikacni plan
OPTP a MMR-NOK

(EU) & 2021/1060 publicity viprogramovem pro rok 2026
obdobi 2021-2027

Koordinace publicity fonda EU

Koordinace na narodni Urovni probiha na Pracovni skupiné pro informovani a publicitu fondG EU 2021-2027
(dale jen PS Publicita), ktera slouzi jako platforma pro spolupraci na spole¢nych komunikacnich aktivitach NOK

a fidicich organt program.

Pro posileni koordinace slouzi Metodicky pokyn pro oblast indikatort, evaluaci a publicity v programovem
obdobi 2021-2027, ktery nastavuje spolena pravidla, ktera jsou v programovém obdobi 2021-2027 platna pro

fidici organy programd.

Dil¢i drobné naklady z projektd OPTP jsou investovany do edukace a rozvoje spoluprace ¢lenli pracovni

skupiny.



4. CiLOVE SKUPINY, TEMATA A CiLE KOMUNIKACE

4.1 Cilové skupiny
Komunikacni aktivity uvedené v tomto Roénim komunikaénim planu maji definovany hlavni cilové
skupiny:
o Siroka verejnost (3V)
e cilové skupiny jednotlivych programu (CSJP)
e odborna verejnost (OV)
e média (M)
V ramci jednotlivych cilovych skupin jsou definovany podskupiny, ke kterym mifFi Uzeji specifikovana
sdéleni v zavislosti na moznosti planovani nakupu médii (nejvice v pfipadé online médii a socialnich

siti nebo s ohledem na &tenost tisku na zakladé dat od vydavatel().

4.2 Komunikaéni témata
Pro rok 2024 byly definovany pro cilovou skupinu Siroka vefejnost nize uvedena komunikacéni témata,

ktera se v Tabulce €. 1 dale ¢leni dle jednotlivych podskupin cilové skupiny.

Tab. ¢. 1: Prehled cilovych skupin a komunikacnich témat pro rok 2026

Hlavni cilova Komunikaéni témata*
Specificka cilova skupina
skupina 1 p.
Déti do 15 let X
Mladez a studenti do 27 let X
Zaméstnanci do 40 let X
Siroka verejnost Rodiny s détmi X
(8V) 55+ (pracuijici) X
Socialné znevyhodnéni X
Obyvatelé krajskych mést X
Obyvatelé mensich mést a X
venkova
Potencialni zadatelé X
cilové skupiny | 7, qate1e X
jednotlivych B
programui PFijemci X
(CSJP) Potencialni a koneCni X
uzivatelé pomoci
Evropska komise X X
Implementadni struktura CR X
odborna Administratofi / zajiStovatelé X
vefejnost CR
(ov) Opinion makefi X X
Politicka reprezentace CR X X
Politicka reprezentace EU X X
Média (M) X X

* 1 — Kde fondy EU pomahaji
3 — DotaceEU: Moznosti financovani v programovém obdobi 2021-2027 a proména politiky soudrznosti
po roce 2027



5. PREHLED KOMUNIKACNICH NASTROJU A AKTIVIT

5.1 Medialni kampané a podptirné medialni aktivity (32.307.000 K¢)

Cilova skupina: prfedevsim Siroka vefejnost s dirazem na komunikaci k cilové skupiné tzv. vahavych (neutralni postoj nebo negativni vztah k EU, ale pfipoustéjici zménu
postoje), v pfipadé nékterych kampani bude cileni Uzeji specifikovano (napfiklad uzsi regionalni zasah).

komunikacni aktivita / specifikace predpokladany indikativni rozpocet v K& s DPH
nastroj harmonogram

Kampan zalozena na fotkach
Kampan Pred a po projektd pfed a po investici z fondud 1 2.-3.Q 2026 4.840.000
EU.

Masmedialni kamparn 4.235.000

s novym kreativnim POdO?: ka’mpané buk?ed“ 2 1 2.-4.Q 2026 (kreativa a produkce)
specifikovana na zakladé vitézné
konceptem i 18.150.000

nabidky uchazece.
(nakup médii)

Spoluprace s vybranou TV, v ramci
zavedenych poradll upozornime

Kde fondy EU pomahaji — | na pfinos fondl EU pfi proméné

medialni spoluprace mista / pamatky, (produkt 1 3.-4.Q.2026 1.210.000
placement).
(pfesun z 2025)
Crossmedialni komunikacni

L propagace eventl (pfedevsim Dn(

Komuonlkacnl podpora otevienych dvefi) a nasledna

eventu Kde fondy EU komunikace o podpofenych

pomahaji a dil€ich 1 2.-3.Q 2026 1.452.000

projektech a pfinosech fond({i EU

produktd (podcasty, regionalné cilena.

videa apod.)
Propagace vyrobenych podcastu a

videi.




Pribehy Gspésnych Video reportaze projektia 1 2-4.Q 2026 1.210.000
prijemcl rozhovory s Uspésnymi pfijemci

Kampan ,,Chytra cesta Kampan predstavujici FN jako

ke zdrojum* o finanénich | chytry zpusob podpory podnikatell ] »-3.Q 2026 1.210.000
nastrojich z fondd EU. e (nakup médi)
www.financninastroje.cz | (pfesun z 2025)

5.2 Pravidelné prilohy v denicich a obsahova spoluprace (10.890.000 K¢)

Cilova skupina: Siroka verejnost s dirazem na roz¢lenéni komunikace podle regionu (regionalni mutace pfedstavuji podpofené projekty v regionu)

Navrhovana strategie: V pravidelnych intervalech (1x mési¢né) komunikace pfinost podpofenych projektt ve vybrané oblasti v regionech prostfednictvim tisku pod
brandem Kde fondy EU pomahaji. Stézejni ¢asti vzniklého obsahu (reportaze) jsou distribuovany také online (na webu deniku a na webu dotaceEU.cz).

komunikacni aktivita / specifikace pocet predpokladany indikativni rozpoget v K& s DPH
nastroj harmonogram

Pravidelna dvoustrana
v celostatnim deniku (1x mési¢né
ve nové v 5 regionalnich mutacich)

Pravidelné pfilohy ve s pfesahem do on-line.

vybraném celostatnim Rozpodet podita s dvéma 12, 1-4.Q 2026 6.655.000
deniku s regionalnim spolupracemi, s dvéma deniky. pFipadné 24

zaméfenim Zakazka bude pfipravena az po

vyhodnoceni pfipravované
evaluace souc€asné realizace (1.Q
2026).



http://www.financninastroje.cz/

Nativni reklama /
obsahova spoluprace

Nativni obsahova spoluprace s
vybranym ¢eskym mediahousem
zameéfena na odbornou vefejnost.
Cilem této reklamy je zviditelnit
smysluplnost silné kohezni politiky i
po roce 2027 a informovat o
vysledcich plnéni jejich cilli na
zakladé dat nejnovéjSich evaluaci.
(pfesun z 2025)

2.-4.Q 2026

2.420.000

Influencer marketing

Obsahova spoluprace s influencery
pfiblizujici pfinos podpofenych
projektll (pilotni spoluprace).
(pfesun z r. 2025)

3.4.Q 2026

1.210.000

Obsahova spoluprace
s odbornym publisherem

Vyroba specialnich pfiloh a tvorba
obsahu ve spolupraci s externimi
redaktory, spoluprace se
zpravodajskymi weby a pfipadné
zajisténi videostreamingu
vyznamnych odbornych akci.

1-2

1.-4.Q 2026

605.000

11



5.3 Eventy pro Sirokou verejnost ,,KDE fondy EU pomahaji“ (10 068 500 K¢)

Cilova skupina: Siroka verejnost — s navazujici segmentaci podle regionalni specifikace (uzsi a regionalni zacileni komunikace)

Navrhovana strategie:

Budeme pokracovat a rozvijet koncepty zavedenych format pfimé komunikace — eventl pod zastfeSujici znackou ,,KDE fondy EU pomahaji“. Vybérem a jejich
rozsahem planujeme efektivné zasahnout zvolenou cilovou skupinu. Na pfikladech uspésnych a kvalitnich projektll ukazeme, jak pomahaji rozvijet regiony a zlepSovat
zivot nas vSech. Verejnost Casto nevi, zZe projekty v jejich okoli byly podpofeny z evropskych fondu. Kli¢ovou aktivitou je organizace Dnl otevienych dvefi na projektech
podpofenych z fondll EU a pfedstaveni projektll ve vybranych méstech.

Regionalni Eurocentra budou pokra€ovat v realizaci tzv. Putovani po projektech, ktera pfibliZzuji malym skupinkam uspé&sné projekty. Prostfednictvim Eurocenter budeme
pfitomni také na veletrzich a dalSich akcich v regionech.

Na specifickou podskupinu Siroké verejnosti, mladé lidi do 35 let, mifime ucasti na regionalnich hudebnich festivalech, kde navstévnikiim pfipravime zabavné edukacni
program o EU a evropskych fondech. Obecnym cilem je posilit povédomi Siroké vefejnosti o tom, Ze projekty podporené z fondi EU ¢asto vyuzivame, a Ze tvori
kazdodenni realitu s pozitivnim vlivem na kvalitu nasich Zivotu.

Koncept bude dle vyznamu a typu jednotlivych akci podporovan:

1. FB strankou ,KDE fondy EU pomahaji*
2. podstrankou webového portalu DotaceEU.cz - akce.dotaceEU.cz
3. online reklamou / HbbTV / vylepem apod.

Jednotlivé aktivity jsou pravidelné po kazdé akci vyhodnocovany evaluaci, jejichz vysledky potvrzuji zajem cilové skupiny o prezentaci vysledkl evropskych fonda touto
cestou (88 % ucastnikd chce byt informovano).

komunikaéni aktivita / op . predpokladany indikativni rozpocet v K¢ s
specifikace
harmonogram DPH

nastroj

Dny otevienych dvefi | pep otevienych dvefi na tsp&gnych projektech —

na PrOJVEKt?Ch _ | prezentace sp&Sného projektu a dalSich 10 5-10/2026 5 445.000
podporenych z fondt regionalnich pfijemcu spolu s doprovodnym
EU zabavné-vzdélavacim programem pro celou rodinu.

Prezentace na letnich | Interaktivni prezentace pfinost evropskych fondu

hudebnich festivalech mladym lidem na 10 regionalnich festivalech. 10 6-9/2026 2.610.250
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https://www.dotaceeu.cz/cs/Jak-evropske-dotace-pomahaji/kde-eu-fondy-pomahaji

Putovani po

Regionalni aktivity Eurocenter — putovani — malé
skupince zajemcu je predstaven jeden projekt

projektech v misté / mésté. Zajemci se dostanou do ¢asto & IR0 E22l00
nevefejnych prostor projektu s odbornym vykladem.
Prezentace o fondech EU, zejména o podpofenych

Den s prijemcem projektech a pfinosech, ale také o dotacnich 13 1-12/2026 393.250
moznostech.

Regionalni akce Prezentace fondu EU na akeich regionalniho 28 1-12/2026 980.000
vyznamu pro Sirokou vefejnost.

Prezentace pfilezitosti | Prezentace zaméfena na odbornou vefejnost a 7 1-12/2026 315.000

fondl EU na veletrzich

potencialni Zadatele a pfijemce, nebo na studenty
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5.4 Soutéze (290.400 K&)

Cilova skupina: $iroka vefejnost — specificka ¢ast: studenti SS

Navrhovana strategie:

- Soutéz ,Navrhni projekt®, aktivizace zajemcu pfimou komunikaci na $kolach podpofenou on-line propagaci na socialnich sitich.
- Soutéz ,EU4U" je uréena pro studenty SS a jejich osloveni bude realizovano prostfednictvim socialnich siti.

Cilova skupina: Siroka verejnost (obecné)
Navrhovana strategie pro online soutéze:
- Soutéz ,Najdi projekt ve svém kraji“ zacilena regionalné prostfednictvim on-line propagace.

- Soutéz ,Cestuj a fot

komunikacni aktivita /

nastroj

Soutéz ,,Navrhni projekt”
14. rocnik

specifikace

Soutéz pro studenty SS, kdy tymy
navrhuji projekty, které by zlepSily
jejich okoli pod vedenim ucitele.

bude komunikovana na socialnich sitich.

” predpokladany
pocet harmonogram

1 9/2025-4/2026

indikativni rozpocet v Ké s DPH

242.000 (ceny do soutéze)

Ukolem je navrhnout propagaci jiz

16. rocnik

www.dotaceEU.cz

Soutéz ,,EU4U“ 9/2025- 48.400 (ceny do soutéze)

L. realizovaného projektu (Nato¢ 1
8. rocnik video, Vytvor plakat). 03/2026
Soutéz ,,Najdi projekt ve Soutéz na facebookovém profilu .
svém kraji* Soutézte s fondy EU doplnéna 1 2.6/2026 oke

. 0 mikrosoutéze o propagacni (ceny do soutéze formou propagadénich predméti)
7. ro€nik predméty.
Soutéz ,,Cestuj a fot™ Letni fotograficka soutéz na 0 K&

webovych strankach 1 7-8/2026

(ceny do soutéze formou propagacnich pfedmétud)
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5.5 Ostatni a podptirné komunikacéni aktivity (9.865.000 K¢)

Cilova skupina: odborna verejnost, cilové skupiny jednotlivych operacnich programi, média

aktivita / nastroj

specifikace

pocet

predpokladany
harmonogram

indikativni rozpocet v K¢
s DPH

Tiskové zpravy, tiskové

TZ a TK k aktualnim tématim pfilezitostné dle potieby 0
konference
Generator nastroju Provoz aplikace na tvorbu nastroj 1
povinné publicity povinné publicity pro pfijemce (plakaty cely rok 2026 100.000
publicita.dotaceEU.cz apod.)

Provoz zastfeSujiciho webového portalu 1 ,

fondil EU v CR cely rok 2026 980.000
Webovy portal Analyza a navrh novych webovych
www.dotaceEU.cz prezentaci pro rozdilné CS (pfesun 1 1.a2.Q 2026 1.210.000
a novy web z 2025, rozdéleni a pfepocitani rozpoctu)

Design, vyvoj a provoz novych webl min. 2 3. a4 Q2026 3.025.000

(dtto)

Probagaéni biedmét Podparny komunikaéni nastroj zejména dilEf poptavky Fb&SNE 1.000.000
pag P y na eventy a jednani v rémei DNS P D
Rozsmvenl fotodat?bazﬂe Ro;swefm fotodatabaze uspésnych 1 v priibéhu 2026 1.250.000

podpoienych projektt projektu
Tiskoviny Tisk letakd a (do)tisky publikaci 3 cely rok 2026 1.250.000
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Sluzby grafika (ramcova dohoda na vice

DTP a grafické prace let) 1 Prabézné 2026 550.000
Podpora zavedenych soutézi
Modra pecet’ EU zviditelnénim uspésSnych prihlasek / 3az7 pribézné v roce 2026 300.000
projektl podpofenych z fondl EU.
fsoen';eymdcasm Evropske | b odukee podcast 20 prib&2né v roce 2026 200.000
e Dotaznikové Setfeni a evaluace C e o . .
Evaluacni aktivity a komunika&nich aktivit (napf. post-testy 2 prubézné a dle potieby a hrazeno z projektu EJ

analyzy

kampani) a dopliujici analyzy

termind medialni kampané

NOK
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a. Posilovani absorpéni kapacity prostrednictvim regionalnich Eurocenter a Eurofonu (2.350.000)

Cilova skupina: potencialni zadatelé, zadatelé a pfijemci

Aktivity na posileni absorpéni kapacity na horizontalni Urovni jsou realizovany prostfednictvim regionalni sité Eurocenter a Eurofonu.

Regionalni sit Eurocenter bude v pfistim roce pokracovat v pofadani seminar, jejichz cilem je pomoci Zadatellim se zorientovat obecné v projektovém ¢i finanénim fizeni
evropskych projektd, tak v podparnych aktivitach spojenych s realizaci projektd (napf. vefejné zakazky, audity) a dale v poskytovani konzultaci k primarnim projektovym

zamérlim. Nové se zaméfime na pilotovani e-learningového kurzu formou videi on demand (VoD) pro téma projektového fizeni v kontextu fond EU a po jeho
vyhodnoceni na pfipadné pofizeni LMS platformy a vyvoj druhého kurzu (napf. finanéni fizeni).

Eurofon odpovida na dotazy prostfednictvim e-mailu &i on-line chatu umisténého na zastfeSujicim webovém portalu www.DotaceEU.cz.

komunikacni aktivita / indikativni rozpocet v K¢ s

nastroi specifikace harmonogram DPH

Seminare na aktualni témata spojena s

Seminare Eurocenter 52 2-6 a 9-12/2026 600.000
fondy EU

VoD - zajisténi LMS

platformy Zaijisténi a provoz LMS platformy 1 3.-4.Q 2025 650.000

Zajisténi vyroby druhého modulu (napf.

VoD - druhy modul finanni Fizeni) v&. odmény lektora 1 3. —4.Q2025 1.100.000
Primarni poradenstvi v oblasti f
Konzultace poradensiviv dle potreby 1-12/2026 0*
evropskych fondd v regionech. klientd
Primarni poradenstvi v oblasti fondi EU .
Eurofon prostfednictvim e-mailu a on-line chatu dlekl?eor:f[gby 1-12/2026 0*

na webovém portalu DotaceEU.cz.

* Do planu komunikacnich aktivit nejsou zahrnuty naklady personalniho zajiS§téni zaméstnanci MMR ani provozni naklady (provoz kancelafi regionalni informacni sité Eurocenter).
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6. CELKOVE NAKLADY A FINANCOVANI

kategorie éastka v KC s DPH

6.1 Medialni kampané a podpurné medialni aktivity 32.307.000
6.2 Pravidelné pfilohy v denicich a obsahova spoluprace 10.890.000
6.3 | Eventy pro Sirokou verejnost 10.065.500
6.4 | Soutéze 290.400
6.5 Ostatni a podplrné komunikaéni aktivity 9.865.000
6.6 Posileni absorp¢ni kapacity prostfednictvim regionalnich 2 350.000
Eurocenter a Eurofonu
CELKEM (indikativni naklady) VCETNE DPH 65.767.900

Financovani bude zajisténo z projektdl OPTP 2021-2027 na komunikaéni aktivity.

Do planu komunikacénich aktivit nejsou zahrnuty naklady na personalni zajisténi zaméstnanci MMR,
naklady na externi evaluace ani provozni naklady (provoz kancelafi regionalni informacni sité

Eurocenter).
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7. EVALUACE A INDIKATORY

Dotaznikové sSetieni

V roce 2026 bude realizovano dotaznikové Setfeni o povédomi Siroké vefejnosti o fondech EU s cilem

aktualizovat hlavni a vedlejsi indikatory a vyhodnotit efektivitu medialni kampané.

Evaluace

Pribézné bude probihat interni sbér dat a vyhodnocovani jednotlivych aktivit s cilem vyhodnotit

planované aktivity a pfipadné rozvinout Uspésné koncepty. Kvalitativni nastroje (dotazniky, rozhovory)

se uplatni pfi evaluaci eventl pro Sirokou verfejnost.

Indikatory

V roce 2026 budou sledovany a naplfiovany pfedevsim nasledujici indikatory:

Tab. €. 3: Indikatory vysledku

kod
narodniho

ciselniku

80120

indikator

Mira informovanosti o fondech EU u
cilovych skupin

mérna jednotka

%

80110

Mira znalosti podpofenych projektl u
cilovych skupin

%

80130

Mira povédomi Siroké vefejnosti o
fondech EU

%

Mira pozitivniho vnimani pfinos
politiky soudrznosti u cilové skupiny
Sirokéa vefejnost

%
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SEZNAM ZKRATEK

AbKap Absorpéni kapacita

CSJP Cilova skupina jednotlivych programt
CR Ceska republika

DG REGIO Generalni feditelstvi EK pro regionalni a méstskou politiku
DoP Dohoda o Partnerstvi

DPC Dohoda o pracovni €innosti

EK Evropska komise

EF Evropské fondy

ESI fondy Evropské strukturalni a investiéni fondy
EU Evropska unie

LMS Learning management system

M Média

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

NOK Narodni organ pro koordinaci

OP Operacni program

ov Odborna verejnost

OPFEU Odbor publicity fonda EU

OPTP Operaéni program Technicka pomoc
PO Programové obdobi

PS Pracovni skupina

RKoP Ro¢ni komunikaéni plan

RO Ridici organ

S8 Stiedni $kola

sv Siroka vefejnost

Uv CR Urad viady Ceské republiky
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